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Jméno studenta: Jan Ulimann
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakali¥ské prace: Politicky marketing vybranych stran v krajskych
volbich se zamérFenim na socialni média

Hodnotitel — vedouci prace: Michal Micik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, urovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Student se v predkladané praci zabyva marketingem vybranych politickych stran s pfevazujicim
zaméfenim na jejich socidlni média. Hned v Gvodu je jasné definované cile prace a predstavena jeji
struktura. Od prvni kapitoly je patrna studentova schopnost pracovat s odbornou literaturou a ti{dit
informace. Prace obsahuje velké mnoZstvi nejen ¢eskych, ale i zahrani¢nich zdroja. Jednotlivé kapitoly
na sebe navazuji a prace m4 logickou strukturu. Hlavni hodnota prace je v jeji praktické ¢asti. Jak je
patrné z dat pouZitych v praci, student za¢al monitorovat socialni média vybranych stran 4 mésice ptred
samotnymi volbami a pokraCoval jesté cca 3 tydny po jejich skonéeni. Vyzdvihnuti si zaslouZ
predevsim kapitoly 4 a 5, ve kterych autor popisuje rozdily mezi kampanémi jednotlivych stran, mezi
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néaklady na jejich vedeni a mezi uspé$nosti jednotlivych nastroji socidlnich médiich. Cile prace byly
splnény, ale ptedevsim cil zhodnoceni pfedvolebnich kampani by mohl byt Iépe interpretovan. Autor
se v praci nevyhnul obéasnym chybam a nepfesnym obratiim. Celkové viak prace pusobi vyborné a
pres mensi nedostatky ji také jako vybornou hodnotim.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Ktera politickd strana podle Vas vyuzila pfi své kampani socialni média nejlépe?
Kdy v priméru zacaly Vami sledované politické strany "ozivat" na socialnich médiich?

VPlzni,doe )7 S 2o/} Podpis hodnotitel_aZL

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odivodnéte nize pti odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k blizsimu vysv&tleni pfi obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU - v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modf#e (pro rozeznani
originalu).



