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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedkladana bakalaiska prace za zameéfena na vyhodnoceni komunikac¢nich aktivit vybranych
politickych stran pfi krajskych volbach v roce 2016. Autor nejprve predstavil teoreticka vychodiska,
ktera mohla byt s ohledem na uzké méfeni prace méné obsahld a vice zaméfena na identifikaci
klicovych prvka kampani B. Obamy. Prace je co se rozsahu tyce pfili§ dlouha, nékteré z uvedenych
obrazki mohly byt dany do pfiloh, nekteré obrazky jsou duplicitni k tabulkdm a zbyte¢né zabiraji
misto v praci napt. vyvoj poctu sledujicich/fanouskt, vyvoj frekvenci piispévkl, pocty
shlédnuti/retweety apod. v piehledovych tabulkach u hnuti ANO a na samostatnych obrazcich jsou
100% tytéz informace. Ten stejny problém se opakuje napf na str. 71. LepSim feSenim by bylo
prezentovat stejné udaje pro vice stran v jedné tabulce, nikoli pro kazdou stranu zv1ast. Misty jsou
v praci pieklapy a gramatické chyby napf. str. 31 podet uzviateld. U obrazkia prezentujicich vyvoj ¢i
frekvenci prispévkd/likti na socialnich sitichautor ne zcela pfesné uvadi pouze zdroj "vlastni". Je
Skoda, ze v kapitole 4.2 autor pouze konstatuje vysledky a nevyvozuje zavéry. V kapitole 5 chybi
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bliz&i charakteristika vzorku respondentil a detailn&jsi prace se ziskanymi daty. Jako slabinu hodnotim
absenci navrhi na zlepSeni. Celkoveé hodnotim praci jesté€ jako velmi dobrou.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Pro¢ bylo dotazovani provadéno také v Praze, kde volby nebyly?
Pro¢ jste se v dotazniku ptal pouze na osobu Petra Fialy?

Povazujete za korektni ptat se v dotaznikovém Setfeni na stranu, kterou respondent volil?

b

V Plzni, dne 22.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupe.
% Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



