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Hodnotitel — oponent: Michal Mi¢ik
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka se v predkladané praci zabyva faktory ovlifujici zékaznika pfi nakupu mobilniho telefonu.
Hned v avodu je jasné specifikovany cil. Teoretickd &ast bohuZel realn& vychazi z cca 5 kniznich
zdroju. V préci se objevuji pasaZe, kdy nékolik stranek za sebou vychazi z jednoho &i dvou zdroji (str.
8-9, 10-11,..) a studentka tak neprokazala schopnost pracovat s literaturou. Autorka méla v ramci
druhé zasady charakterizovat faktory ovliviiujici nakupni proces a rozhodovani zakaznika pii ndkupu
mobilniho telefonu. V kapitole 3 se zabyva faktory ovliviiujici ndkupni chovani, které viak nejsou
nijak na mobilni telefony navazany, jedna se pouze o obecny prosty popis faktori, které maji vliv na
jakékoli nakupni chovéani. Charakteristika faktori ovliviiujici nakupni proces mobilnich telefont se v
praci také nevyskytuje, neni mi tedy jasné, na zakladé jakych dat autorka sestavila dotaznik. Pokud
dany vyzkum nevychazi z ovéfenych informaci, je tak nasledné moZno pochybovat o celkovych
vysledcich empirické Casti. V empirické ¢asti autorka formuluje nékolik tvrzeni, neni viak jasné, na
zéklad€ Ceho jsou tato tvrzeni fomulovéana (v vyjimkou prvniho tvrzeni). Ve zbytku prace autorka
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intepretuje vysledky svého zkoumdni. Nejzajimavé&jsi je kapitola 5.4, ktera ucelené shrnuje autoréinu
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praci. V této kapitole se vSak studentka snazi formulovat povrchni "doporuceni”, ktera nebyla cilem
prace a zbyteéné tuto kapitolu kazi, nebot nejsou nijak rozvedena.
Celkové hodnotim piedkladanou praci jako "dobrou".

Otézky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na zaklad¢ ¢eho jste formulovala klicova tvrzeni 2-4 na str. 347
Na zakladé ¢eho jste sestavila otazku €. 9 ve Vasem dotazniku?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



