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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:'
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Stru¢né zdiuvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V uvodu prace autor zminuje nékolik cilti prace. Neni tak zcela patrné, jaky je hlavni cil prace.
V teoretické Casti se prace zabyva elektronickym obchodovanim. Jsou zminény jednotlivé pojmy a dle
literatury jsou definovany. Citace literatury nejsou zcela v souladu s citatnimi normami. V praci je
také fada pieklepli a chyb&jicich mezer oddelujici slova, coz sniZuje celkovou troven prace (chyby
jsou dokonce i v nadpisech, viz strana 23). Neékteré uvedené charakteristiky jsou zavadgjici. Ke
zpusobiim hodnoceni stranek se autor dostava az na strané 30 a kon¢i na strané 32. Piitom pravé tato
analyza je spiSe prostym popisem toho, co obchody nabizi. Neni napiiklad hodnocena kvalita
komunikace. Autor do hodnoceni zavedl napfiklad kategorii Nabizené znacky. V praci oviem neni
vysvétleno, jestli je lepsi nizky nebo naopak vysoky pocet nabizenych znacek a kategorie tak nema
zadny relevantni vyznam. U socialnich siti neni podrobné&ji hodnocena aktivita sledujicich. Formalni
zpracovani praktické ¢asti prace je na nizké Urovni (naptiklad u obrazku €. 13 neni uveden zdroj,
v tabulce €. 14 je pouzita zkratka K k., ktera neni nikde vysvétlena).

Celkové poznatky z vyzkumu jsou stru¢né. Autor nenavrhuje zmény, které by mohly vést ke zlep$eni
situace. Autor si v iivodu ddva mimo jiné za cil ohodnotit kvalitu poskytovanych sluzeb. Provedena
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analyza se oviem cCasto zaméfuje jen na vycCet poskytovanych sluzeb a nehodnoti jejich kvalitu. V
kapitole 6.1. je velmi jednoducha modelova situace, kterd zcela urcité nemuiZe naplnit autorem
stanoveny cil "Cilem praktické ¢asti je popsat z jakych pohledi lze analyzovat webové stranky a
naznaCit, které metody je mozné pro jejich provéfeni pouzit." S ohledem na uvedené nedostaky
navrhuji hodnoceni mezi dobie az nevyhovél dle prubéhu obhajoby.

Otazky a p¥ipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Jak rychle analyzované internetové:obehady 'odpovidaji, pokud je kontaktujete pres e-mail?

Ktery z hodnocenych internetovych obchodlii mé nejaktivngjsi uzivatele na socidlnich siti a jak to lze
hodnotit?
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