LAPADOCESKE
UNIVERZITY
V PLZN}

Katedra antropologie

Praci pfedlozil{a) student(ka): Stanislava Eisova

Nazev prace: KONSTRUKCE A REPREZENTACE GENDEROVYCH IDENTIT V TELEVIZNI
REKLAME

Oponaoval (v externich oponenti uvedte 6 adresu a funkci ve firmé):
PhDr. Michal Tosner, Ph.D.
1. CiL PRACE (uvedte, do jaké miry byl napinén);

Studentka v Gvodu pregnantné formuluje svij cil. Pfi analyze reklam usilovala o to ,zjistit, jaké role a
jaké identity pfipisuje muzim a Zenam, zda koresponduji genderovymi stereotypy a jestli reklamy
pracuji pouze v dichotomickém vidéni nebo pouZivaji inovativni pfistup k zobrazovani muzi a Zzen' (s.
1). Material k analyze byl sbiran v éeskych televiznich médiich. Detailni analyza pak zahrnuje ftfi
reklamy. Mestava se £&asto, aby byla vizudini a sémiotickd analyza medialni komunikace
provedena takto pfesvédCivé s podnétnymi zavéry v oblasti genderové teorie, Cile prace se podafilo
jednoznaéné dosahnout.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (nédrocnost, tviréi pfistup, proporcionalita teoretické a viastni prace,
vhodnost ptiloh apod.):

V prvnich kapitolach autorka na pfimé&fené plose pfedstavuje hlavni teoretické opory vlastni analyzy,
tj. teorii genderu, teorii meédii a sémiotiku. Spolu s Judith Butler, Pierrem Bourdieu a Sherry Ortnerovou
pfedstavuje dichotomickou povahu genderové diferenciace. Nasledny exkurz ke genealogii genderu
zajistuje historickou hloubku a typologizaci nazorovych proudd. Televize je pojata jako vyznamny
socializaéni ginitel (s. 7). Pfes reflexi medialni produkce identit prace sméfuje k reprezentaci genderu
v reklamé a dale k sémiotice. Zde provadi nutny nastin teorie Pierce, de Saussura, Hjelmsleva,
Rolanda Barthese a Jakobsonova pojeti metafory a metoenymie ve vhodné kombinaci primarnich a
sekundamich zdroji.

V metodologické &asti jsou poloZeny wvyzkumné otdzky a charakterizovana sémioticka a
vizualni analyza. V sémictické oblasti se zamé&fuje na denotaci, konotaci, paradigma, syntagma,
metaforu a metonymii. Sémioticka analyza dopliiuje analyzu vizualni. Sémiotickou analyzu vztahuje k
genderovym stereotypdm, implicitnim idedlim, rolim a normém. PPedchozi postupy doplfivje navic
analyzou kontextu. Z korpusu shromazdéného materidlu vybira tfi reklamy na zakladé sémioticks hry
genderu (konkrétné Old Spice, Frisco. a Vitanu), Osobn& mne zaujala analyza na ovocné pivo Frisco,
kde studentka vystihuje pfekraovani genderovych roli ve vztahu k pivu, které je chapano jako
maskulinni prvek. Zvladnutim techniky hry s fotbalovym migem Zenou je vyjadfena i moZnost pit pivo,
aviem pivo, které je ovocnou sloZkou feminizovang a stava se tak pivem Zenskym®. Fotbal a pivo tam
metaforicky vyjadfujl pfekraovani genderu a pivo se tak stédva signifikantnim pojitkem mezi chéma
rody. Podle pfitomné analyzy tato reklama zdanlivym bofenim genderu nacpak vytvari viastni mytus
(s. 34). Ve vlastnim vyzkumu se tak podafilo ukazat produkci genderovych identit a to jak je vyuZivana




jejich pfedstirana symbolickd subverze k propagaci produktu. Genderové stereotypy jsou timto
zpUsobem vyuZivany, avéak ve findle pfispivaji k jejich utvrzeni, V zavéru se autorka zamysli nad
implicitnimi koncepty tvlrcl, ktefi si, dle jejiho nazoru, dusledky genderovych stereotypl kriticky
neuvédomuji nebo jim nepfikladaji vahu. Socializovany gender tvirct se tak reprodukuje dale
prostrednictvim reklamy.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, sprévnost citace a odkazii na literatury, grafickd dprava,
prehlednost Clenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a piiloh apod.):

Jazykovy projev je srozumitelny bez vyznamnéjgich chyb. Préce je logicky €lengna na teoretickou,
metodologickou a vyzkumnou &ast. PFlohy jsou upravng a kvalitng zpracovany. Obsahuji ukazky
z analyzovanych reklam a vhodné doplfiuji samotny text, s nimZ jsou organicky provazany. Seznam
literatury konzistentné dodrzuje zvolenou normu. Resumé mohlo byt vzhledem k obsahu prace
vystizngjsi. Celkové je vsak prace po formalni strance kvalitné zpracovana.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préce, silné a slabé strénky,
originalita myslenek apod ):

Studentka vypracovala soudrzny pohled na reklamu, jeho? prokazal svou heuristickou hodnotu pfi
analyzach vybranych reklam. Vypofadala s ¢etnymi a naro&nymi odbornymi zdroji {napf. Judith Butler,
Bourdieu, Ortnerova). | kdyZ téma bylo jiz2 nékolikrate zpracovano, vznikla pivodni  prace
s neoddiskutovatelnym pfinosem. Konkrétné pak ocefuji volbu reklam a zavéry, které nEjsou
banalnim konstatovanim pojimani Zen jako disponibilniho objektu, ale objevuje se zde zajimava
semioticka hra genderu. Pfi étenl prace jsem ziskal pocit, e sméfuje neochvéjné a nedstupné ke
svému cili. Reteno metaforickou parafrazi jedné z analyzovanych reklam, prace nepostrada ,tah na
branu®: A pak Ze holky a fotbal nejdou dohromady”. Celkové je prace zdafila a z tohoto divodu ji
doporuéuji k obhajobé.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az

tfi).
Zadam studentku, zda by komisi pfedstavila detailn&)i metaforickou subverzi genderu v reklamé na
Frisco.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyiborné, velmi dobre, dobie, nedoporuéuji k obhajobé):

Predkladanou praci Stanislavy Eisové navrhuji komisi hodnotit stupném vyborné.

Datum: 22. 5. 2003 Podpis: Michal Tosner
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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):
Stanislava Eisova se ve své kvalifikaéni praci zameéfila na konstrukci genderu v televizni

reklamé na zaklade sémioticke analyzy vybranych tfi spotl. Tento cil se ji podafilo spinit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (ndroénost, tvurci pristup, proporcionalita teoretické a
viasini prace, vhodnost pfiloh apod.):
Autorka si zvolila téma, které bylo v minulosti jiZ nékolikrat zpracovano. Presto ji podafrilo tuto
problematiku na urovni bakalarske prace zpracovat zajimavé a pfinosng, éemuZ pomaha |
jeji vyspély jazykovy projev. Zejména prace s literaturou v teoretické éasti a jeji kompilace na
meé pusobila velmi zdarile. Stejné tak reflexe teoretickych vychodisek v ramci analyzy reklam.
Jistou vyhradu si dovelim formulovat smérem k designu vyzkumu. V praci je konstatovano,
Ze byly sledovany reklamy vysilané na éeskych televiznich kanalech v obdobi roku 2011 az
dokonce bfezna. Jak toto pozorovani probihalo a jaké to byly kanaly, viak nikde neni

uvedeno. Vysilang reklamy napi. na televizni stanici Prima Love budou jisté odlisné od téch,

které je mozné vidét na CT 4. To vSak autorce nebrani vtom, aby v kapitole 4.1 Soubor




5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE
(jedna aZ tfi):

1. Narazila jsem béhem pozorovani reklam v televizi na nékteré, které zamémé naruduji
genderove stereotypy?
2. \ly sama nechapete vybranou reklamu na Old Spice jako parodii?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborné, velmi dobfe, dobre, nedoporucuji k obhajobé):

Jedna se o zdafilou praci, ktera piné spliiuje pfedepsané pozadavky. Uvedené kriticka

reflexe je nad jeji ramec a proto navrhuji jednoznaéné vybomnsé,
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