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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reler¥ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakaléfskou praci klasifikaénim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Cil prace neni v ivodu jasné vymezen. Teoretickd ¢ast ma napf. zpracovany piehled marketingového
mixu z fady zdroji na s. 11 s kratkym hodnocenim, ale také popisy jednotlivych polozek mixu, kde se
naopak autorka blizi vypiskiim, viz napf. s. 13, 14, 16 aj.

Praktickd ast za¢ind na s. 24 popisem firmy Jirkovsky s.r.o. Na s. 28 - 34 je zdokladovano vyuziti
fady marketingovych néstroji. Podkapitola 2.2 pojednava o dotaznikovém Setfeni, ale jiz vybér
respondentl a popis Setfeni ukazuji, Ze nemiZe byt pln& relevantni ugelu. Zavery na s. 41 a 42 jsou
tedy velmi diskusni. V praci nasleduje struén&jé popis asi nejvétsiho nejbliz§itho konkurenta a
v kapitole 2,4 potom navrh pro sledovanou stavebni firmu. Navrhovana opatfeni obsahuji i finanéni
udaje a n¢které lze ur¢ité vyuZit. Rozhodné se jednd o doplnéni referenéni brozury a naopak drobnosti
pro podporu prodeje jsou otaznikem z hlediska ugelu. Marketingove je vhodnym nastrojem i vyro&ni
Zprava a prezentace na internetu.
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Otazky a pFipominky k bliZziimu vysvétleni pfi obhajobé:’

V préaci je malo patrna spadova oblast pro zakézky firmy a potom rozmisténi konkurence, ma to vliv,
je to pro firmu vyznamné?

Jak probihal vybér respondenti pro dotazovani? Pro¢ uvéadite, Ze je to dotazovéni pro Be. praci?

Jak je mozZné nejrychleji inovovat brozuru a reference s vyuzitim ICT?
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Metodické poznamky:

Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz8imu vysvétleni pti obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v piipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



