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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Petr Kral

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Trendy marketingu na Facebooku
Hodnotitel — vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovéani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni &ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
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J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi X
K) Zavery prace a jejich formulace X

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LICIX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie
Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace je zaméfena na aktualni problematiku rychle se rozvijejicicho marketingu na socialnich sitich.
Cile jsou stanoveny na s. 7. Nasleduje popis marketingového mixu na internetu, kde autor, mimo jiné,
spravn€ vénuje pozornost marketingovym metoddm pro socidlni sitg. Oslovuje také pojmy Word of
Mouth marketing, Buzzmarketing & ORM. D4le se vénuje Facebooku a s vyuZitim fady relevantnich
zdrojii zpracovavéd zadané téma. Velmi diskusni je napf. otdzka uZivateld a toho, co na siti délaji.
Podobné je zpracovan i Twitter a typologie jeho uZivatelii. V posledni &4sti prace se autor vénuje SEM
a SEO a PPC i ve vztahu ksiti Facebook. Tato &ast prace je p¥nosna a je 8koda, Ze nebyla vice
propracovana - vice piiklada.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé&":

MiuiZete pro obhajobu doplnit, pfipravit dalsi ptiklad, ktery podpoti vas zavér k PPC na Facebooku?

V Plzni, dne 15.5.2012 W

Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pti odiivodnéni

klasifika¢niho stupné&.
2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti.
3 Stru¢né zdtivodnéte navrhovany klasifika¢ni stupeni, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé& az tii otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



