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A) Definovani cilt préace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formadlni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldfskou praci klasifikaénim stupném: velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn&:?

Ptedkladand bakalafska prace byla vypracovana v souladu se stanovenymi zasadami a cili. Pi jejim
¢teni se vSak nelze ubranit dojmu, Ze ¢im vice se autor bliZi k jejimu konci, tim rychleji pracoval.
Zejména konec prace je plny preklepi a nepfesnosti. ProtoZe prace je mimo jiné zamé&fena na PPC, &ili
placenou formu reklamy, postraddm bliZ$i analyzu finan¢ni stranky problematiky (analyza kampani
apod.). Autor vysvétluje riizné mozZnosti vyuZiti reklamy na "Social Networking Sites", zejména pak
Facebooku. BohuZel vyklad je n€¢kdy méné srozumitelny, ackoli je nutno vyzdvihnout mnoZstvi
informacnich zdrojt, které autor v préci cituje a pouZiva pro obohaceni vlastniho vykladu. Celkové
hodnotim préci jesté jako velmi dobrou.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
1. Jaky je, prosim, rozdil mezi pojmy SEM a SEO?

2. Na ¢em zavisi cena kliknuti v pfipadé¢ PPC kampani? Prosim, ilustrujte na pfikladech, jaka je situace

na Ceském "PPC trhu".
3. Jaka jsou VasSe zakladni doporu¢eni pro marketingovou komunikaci s vyuZitim socidlnich siti?

V Plzni, dne 12. kvétna 2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupet.
2 Struéné zdtvodn&ni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a p¥ipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadg plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipad€ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



