
HoDNocrENi BAKALAnSxn pnAcn

Nikola Wenclowskf

Management obchodnich iinnosti

Aplikace marketingovych zdsad ve
pekaistvf
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jeho zamdieni. Nicm6nd pr6ce odpovirJd zftkladnimpoZadavkfim kladenym na tento
formulovanym cihim i stanovenymzdsad6m. Je evidentni,Le ji studentka zpracovdv
zaujetim,je tieba ocenit nejen konzultace s vedoucim prdce, ale piedev5im spolupr6ci
pekaistvi. Vyzdvihnout j e tieba takd proveden6 prtizkumy a z nich vyplyvaj ic i niwrhy ,
rcalizovatelndbez vdt5ich n6rokt a finandnich investicf ze strany pekaistvi.

Jm6no studenta:

Studijnf obor/zamiieni:

T6ma bakallisk6 prdce:

Hodnotitel - vedouci Lenka Krilov:i, Ph.D.

Krit6ria hodnocenf: (1 nejletrr5i,4 nejhorbi, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi prdce
B) Metodicky postup vypracov6ntr prdce
C) Teoreticky zdkladprhce (re5er5ni d6st)
D) elendniprdce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykove zpracovhniprdce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovdni prdce
G) Piesnost formulaci aprhce s odbornym jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (norryry, citace)

D Pr5ce se zahranidni literaturou, rirovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup ie5eni a prhce s informacemi
K) Zdvdry prdce a jejich formulace
L) Splndni cflfi prrice
M) Odbornf piinos prhce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim prfrce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
P) Celkovy dojem zprilce

Do Portflu ZtU nylzadany tento vysledek kontroly plagiftorstvil:
Posouzen - neni plagiSt
Posouzen - podeziel| shoda
Posouzen -jeplagiilt

Navrhuj i klasifikovat bakal6iskou pr6oi klasifikadnim stupn6m:2

Struind zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:3

Studentka ve sv6 bakalaiskd prtrci zpracovixalat6ma pomdrnd n6rodn6, piedev5fm m k Siii
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Na druhou stranu je v5ak tak6 tieba upozornit na ndkter6 nedostatky tdto bakalSisk6 pr Ty formSlnf
se t;ikaji zejmena stylistic$fch nepiesnosti. D6le uvedu ndkolik dfldich odbornych - napi.
na str. 14 - SWOT analyza neni jen analyza slab;ich a siln;fch str6nek; v rdmci strategii

by mdlase komd uvrlddnych prvkri ieSf napiiklad i sortimentni politika; analyzan6kupnich
bylzkoumdnav fttmci soci6lniho prostiedi, nikoliv ekonomick6ho. Na str. 20 by bylo ) resersnt
metodou poukdzat na moZnosti roz5iieni zdkladniho marketingov6ho mixu pohledy ych autorfi -
studentka zde uvddi dvd roz5iiuj ici ,,P"', ale n6slednd popisuje jin6. Prhciby bylo zaji oLivit
fotografiemi pekaistvf a tfm dokumentovat ,,P" oznadovan6 jako atmosf6ra, kter6 by m hodem
zasluhovalo pondkud vdt5i pozornost, podobnl i obrazky navrhovan6ho nov6ho vyba i prodejny. I
n6kter6 dal5i n6vrhy mohly bytrozpracoviiny detailndji, napiiklad navrhnout konkr6tni
str6nky.

dotyk6te jen okrajovd. Jakym konkrdtnim zprisobem mriZe vhmi analyzovand pekaistvi
Reaguje pekaistvf ndjaklim zprisobem na tyto zmdny?

Oti.zky a piipomfnky k bliZsimu vysvitlenf pii obhajobda:

1. Proved'te strudnou analyzu konkurence, resp. pokuste se najit u konkurence takov6 s ab6 str6nky,
strSnky,kter6 by mohlo vfimt analyzovand pekaistvi vyuLiI ve svrij prospdch, nebo naopak sil

zkterychby si mohlo vzitpiiklad.
2.Y analyze soci6lnd-kulturniho prostiedi nezmiiujete nyni aktu6lni trendzdravdvyli y, resp. se ho

webov6

vlivf,ovat?

V Plzni, dne 30. biezna2012

Metodickd pozn6mky:

I Oznadte vysledek kontroly plagidtorstvi, kteny' jste zadalla do Port6lu ZCU a odrivodndte niLe pii
klasifikadniho stupn6.

'Kliknutim na pole vyberte po1adovany kvalifikadni stupeil.
' Strudnd zdrivodndte navrhovanli klasifikadni stupefl, odrivodndni zpracqte v rozsahu 5 - 10 vdt.
n Otlzky a pfipominky k bliZ5imu vysvdtleni pli obhajobd - dvE a?tii otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretari6t KMO, FEK ZeU. Posudek musi byt opatien vlastnorudnim
rozezndnl origindlu).
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