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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cill prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni &ést)
D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, roveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Spinéni cilt prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupndm:*

Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autorka pfistupovala k feSeni zadané prace odpovédné, konzultovala nejenom s vedouc
ve zvoleném podniku, coZ je z prace patrné. BohuZel cile prace nechala spige ve formé |
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im prace, ale i
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jednotlivych podkapitol. Teoretickd ¢ast je zpracovand v odpovidajicim standardu k bakalaiské praci.
Vlastni prakticka ¢ast je od kapitoly 4, kde je vhodné popsana zvolena firma. Kapitola &. 6 je potom
venovana realnym navrhiim pro zlepSeni komunikace firmy, a to véetng potebnych informaci

k finanni strance véci.. Nékteré doklady jsou v ptiloze prace. Zavéry a doporudeni lze povazovat ze

realizovatelné.
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Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajob&*

Pfedala jste vystup vasi prace - doporudeni pro zlep$eni marketingové komunikace - z4 stupci firmy?
Jaka byla reakce?
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V Plzni, dne 21.5.2012 Ptff]p:c hoduotitele

Metodické poznamky:

' Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portilu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivollnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
> Struéng zdivodnéte navrhovany klasifikaéni stupen odtivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro
rozeznani originalu).




