FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA : Y
. Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

P ZAPADOCESKE

UNIVERZITY
v PLZN
HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Jana Chodova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketingova strategie vybrané firmy
Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Cechurovs
Podnik - firma: ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, iroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PtedlozZend bakaléi'ska prace neodpovidd poZzadavkiim kladenym na kvalifikaéni préaci. Teoretickd &ast
pisobi velmi nekonzistentné aZ té€Zkopadn€, odstavce na sebe nenavazuji. Nerozumim oddé&leni
kapitoly 1.4.3 Propagace, komunikace a kapitoly 1.4.5 Marketingova komunikace. V praci se objevuji
nesmyslné pasaze napf. str. 13 "¢im jsou nédklady niZ§i, tim muiZeme &ekat niZ§i cenu produktu".
Autorka v praci uvadi velké mnoZstvi zdrojli, ale v dané problematice se neorientuje (napf. cile
podniku a marketingové cile jsou dle autorky totoZné - str. 20, soucésti analyzy vn&j§iho prostiedi je
prizkum potfeb zédkaznika - str. 21). Praci snizuji véty, které nedavaji smysl - str. 23 "Hlavnim
diivodem, pro¢ probéhla transformace na s.r.0., byly 2 dtivody." &i nepodloZené soudy "s.r.o. budi
pocit jistoty a bezpe¢i" str. 23.

Bohuzel ani praktickd ¢ast neni bez chyb. Pfedstaveni spolecnosti je chaotické, obrazek 1 obsahuje
pouze vyvoj obratu nikoli zisku, jak je v textu popséno. U poslani a vize firmy neni jasné, zda jsou to
informace z podniku ¢i vlastni navrzené, chybi zdroj informaci, u obrazkd rok. Tyto problémy nejsou
ojedin€lé napf. chybéjici citace u popisu vefejnosti na str. 43. Autorka v praci dvakrat zdiiraziiuje, Ze
firma mé4 mobilni telefony, pocitace a kopirky, je to nutné? Price se misty podoba reklamnimu
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materidlu - "perfektné vyskoleny pracovnik", "domluvit se anglicky nebo némecky neni pro makléie
problém" (str. 27), "vSechny nabidky od realitni kancelafe jsou exkluzivni neboli mimofadné poutavé"
(str. 28). Na str. 32 autorka uvadi, ze v letech 2008 - 2009 mél na cenu bytd vliv "pokles primyslové
zony". Déle jsou zmatené informace o ¢asopisu Bulletin (str. 33), konkrétn€é o délce jeho vydani a
obecné o charakteru tiskoviny, 1épe feCeno letdku. U analyzy dodavateld postradam ty, ktefi firmé
"dodavaji" nemovitosti, analyza konkurence je provedend velmi zb&Zné. Préci degraduje i odkaz na
neexistujici kapitolu str. 44. Obsah kapitoly 4 Vyvoj realitniho trhu bohuzel neodpovida svému nazvu,
kromé& zminky o "poklesu primyslové zony" autorka v praci neuvadi jedinou informaci o dopadu
globalni ekonomické krize na realitni trh, firmu samotnou &i stavebnictvi.

Mezi silnymi strankami spoleCnosti je uvedena znaCka, kterd "v lidech vzbuzuje pocit davéry" a
Bulletin, na ktery "jsou néktefi 1idé zvykli" - informace nepodlozené vyzkumem. Mezi slabé stranky je
zafazena propagace, nejsou ale pojmenovana konkrétni slaba mista, v pfileZitostech je uveden diraz na
modernizaci technologii bez vysvétleni. Autorka nepracuje srelevantnimi informacemi, kancelaf
pusobi v Plzeriském kraji, neni divod uvadét republikovou miru nezaméstnanosti (str. 51). Nerozumim
navrhu na zlepSeni v kap 5.1. Z vySe uvedenych divodl povazuji pfedloZenou préci za "nevyhovujici".

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’

Proved’te srovnani vyuZivani nastrojd komunika¢niho mixu se spole¢nosti RE/MAX jako nejsilnéj$im
konkurentem spole¢nosti.

Navrhnéte segmentaci zdkaznikl spolecnosti.
Vysvétlete zavedeni navrhu v kapitole 5.1 do praxe.

Podle &eho soudite, Ze méla akce k oslavé narozenin (rozdavani balonkl a suSenek) spole¢nosti uspéch
a probudila v lidech touhu dozvedét se o firmée vice (str. 37)?

V Plzni, dne 23.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaénfho stupné& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajobé — dv& az ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



