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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalakskou praci klasifikadnim stupndm:*

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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velmi dobre

Autor v predlozené praci fe$i problematiku prezentace firem na internetu. Problematiku zpracovava
pomérné komplexné (prace mé veétdi rozsah) a az na kap. 2 i do spiSe obecnéjsich (teoretickych) ¢asti
prace pridava autor sva doporuceni. Je zfejmé, Ze se v problematice orientuje a fe$i ji i v profesnim
zivoté. To je zarovei silnou strankou prace, nebot’ je velmi prakticky zaméfena, ale i slabou strankou
prace, protoZe v nékterych ¢astech prace autor malo ¢asto odkazuje na pouzité zdroje (pravdépodobné
jsou prezentovany autorem béZné pouzivané véci) a pouZitd skladba vét a jazykové obraty ne vidy
odpovida poZadavkim na odborny jazyk, autor Casto pfidavé osobni doporuceni, jeZ nepodlozena
odkazy na nézory jinych odbornikd nemusi pisobit vérohodn€. Uvadéni zdroji obrazki a tabulek neni
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prili§ standardni. Prace poskytuje pomémé rozsahly piehled mozZnosti pro tvorbu firemni webové
prezentace.

Autor vyuzil metody benchmarkingu, zanalyzoval pomémé komplexné predevsim ¢eskou konkurenci
zkoumané firmy, a snaZil se zjiStené informace vyuZit pro vlastni ndvrhy. Vlastni navrhy pro
internetovou prezentaci firmy Hannah (Outdoor Concept) jsou spiSe stru¢né€j$i a nepokryvaji
komplexné cely proces tvorby webu firmy, nicméné v§ak mohou byt pro firmu vyuZitelné.

Navrhuji praci hodnotit klasifika¢nim stupném velmi dobfe.

v

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&*:

Jakym zpisobem se posunala aplikace VaSich ndvrhii do webu zkoumané firmy od odevzdani této
prace?

Maji, podle VaSeho ndzoru, aktivity firem na Facebooku redlny dopad na zvySeni prodeji (at’ uz
online, ¢i offline)? Piipadn€ z jakych jinych divodi je vyuzivani socialnich siti pro firmy vyhodné?

V Plzni, dne 10. kvétna 2012 fodpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odivodnéni

klasifika¢niho stupné.
? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
* Struéng zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odéivodn&ni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobg — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).



