ASEIORE . FAKULTA EKONOMICKA

;’ R Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Linda Kuklovd
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Téma bakalarské prace: Marketingovy plan hotelu Pawlik

Hodnotitel — vedouci price: Ing. Dita Hommerovd, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podezield shoda
Posouzen - je plagiat

LICX

Navrhuji klasifikovat bakal4iskou praci klasifikadnim stupném:* dobre
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena bakalaiska prace plisobi neucelenym dojmem. Z hlediska teoretickych vychodisek zde jsou
zasadni chyby v chapani pojmu (marketingové néstroje nejsou synonymem pro marketingové strategie
- kap. 3.5, procesy nejsou jednotlivd mista v hotelu a dalsi). Ekonomické ukazatele by bylo vhodné
uvést i za rok 2011. Drobné nepfesnosti jsou i ve SWOT analyze - pfileZitosti. Marketingové cile zcela
neodpovidaji pozadavkim SMART (SMARTER) viz teoreticka ¢ast. Neni vhodné psat v 1.0s.¢.j. ani
mn.. V teoretické €asti chybi kapitola "akéni programy". Nebyla vyuzita literatura ze zadani BP.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&*:

V ramci aké&nich programi hovofite o pofadani pfednasek a prezentaci - rozeberte podrobnéji vEetné
jejich efektivity.

P’
V Plzni, dne 21.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe p¥i odiivodn&ni

klasifikaéniho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupefi.
3 Struéné zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odéivodn&ni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariast KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



