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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Merglova Michaela
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza chovani spotiebitele p¥i nakupu privatnich

znacek obchodnich retézeu

Hodnotitel — oponent: doc.Ing.P.Cimler,CSc.
Podnik — firma: ZCu
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranicni literaturou, Uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupndm:’

W r O - r r . v . 4 2
Strucné zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace nemé formulovén cil. Nelze tedy ani hodnotit splnéni cile.

Pochybné znaCeni zdrojd - nepfimych citaci, neni zfejmé, k jaké &asti textu (odstavci) se vztahuji,
vyuZivani fadnkovani 2 - pro¢? Rizné podoby citaci.

Nejde o analyzu - viz ndzev, prezentovani absolutnich idaji nevhodné,

Nevhodné zvolena metodika, asto bez formulace zavérd, nebo zavéry pochybné.

Formulace zavéru - mnozné &islo - ziejmé prace nebyla zpracovéna vyhradné autorkou - v rozporu s

prohlaSenim!
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:3

10 - co je to "pfijatelnd cena"?

11 - vysvétlete dfivod "sniZeni celkovych nékladd" ve vyctu divodi

12 - vysvétlete faktor "zrychleni procesu inovaci pti vyrobg"

14 - chybi zdroj udaji o preferencich

21 - vysvétlete vyraz "polkl" Albert? O co jde? Odborn&!!!

24 - co oznadujete obchodnim fetézcem Albert?, Tesco?

s. 24 - pro¢ doglo k eliminaci na 4 fetézce?, velikost supermarketu?

s.26 - pro¢ predpoklad 75%?, 15%, niZsi pifjem, status

s. 27 - co oznaduje vyraz "nahrazky spotfebnich znacek"?

5.27 - respondenti ptes internet viichni bez ohledu mista nakupu a osobné jen u 4 fetézct? Proc?
s. 28 - 0 jaky "posun" se v Setfeni jednalo?, pro¢ vyssi podil v§?

5.29 - co s idajem o mistu bydliste?

s. 32,33,34,35,36, 51,- pro¢ absolutni udaje ?

s.35 - jaky je zavér z obr.5?

s. 36 - nejde o analyzu, ale o konstatovéni (t6Z obr. 10), co zna¢i "primarné nakupuji"?

s.38 - pro¢ si autorka mysli, Ze udaje o vydajich vykazuji nepfesnost? obr.9 - nékupy &eho?, jaky je
zaver?

5.40-59 - uprava textu (?!)
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V Plzni, dne 10.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
2 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal4fskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipad€ chebské €asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



