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Jméno studenta: Michal Miéik
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podpora prodeje v marketingové komunikaci firmy
Hannabh, a. s.
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podezield shoda
Posouzen - je plagiat

LR

Navrhuji klasifikovat bakaldfskou préci klasifikaénim stupném:> vyborné
Struéné zdivednéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autor pfedkladané bakalarské prace prokézal schopnost plné se orientovat v dané problematice.

V uvodni &asti autor na zaklad€ reSerSe odborné literatury &tenafe seznamuje s teoretickymi
vychodisky, kterd komentuje a zaujima k nim vlastni stanovisko. V praktické &sti pak predstavuje
vybranou spolecnost, jeji zdkazniky a konkrétni kroky, které byly spole€nosti podniknuty v oblasti

podpory prodeje. Nasledn€ autor srovnava spole¢nost s jejimi nejvyznamné&j$imi konkurenty,
analyzuje piiklady jejich kampani a vyvozuje praktické zavéry. Nésleduje ndvrh vlastnich praktickych




FAKULTA EKONOMICK

P suranolERE FAKULTA EKONOMICKA

UNIVERZITY . ¥
v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

opatfeni, kterd maji redlny potencidl. Préci pfes skute¢né margindlni formalni chybi¢ky hodnotim jako
vybornou.

Otazky a pripominky k bliz§Simu vysvétleni pri obhajobé&’:
1. Jaky by byl (na zaklad¢ piiblizného odhadu) finanéni dopad Vaseho nédvrhu — zruSeného postovného

v ptipadé€ nakupu v e-shopu?
2. Jaky komunika¢ni mix byste zvolil pro zaji§téni informovanosti zékaznikli o Vami navrhované

soutézi?

V Plzni, dne 16. kvétna 2012 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pti odivodnéni

klasifika¢niho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
? Struéné zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odtivodné&ni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro
rozeznani originlu).



