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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, iroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavé&ry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupngm:’

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢éniho stupné:?

PredloZena bakalafska prace je velmi kvalitné zpracovand. Jiz od prvnich kapitol je jasné partny
autortiv zdjem o danou problematiku. Text je vhodn& doplnén obrizky a tabulkami, pozitivné
hodnotim celkové grafické zpracovani prace. V teoretické &4sti oceftuji zejména zadlen&ni informaci,
které jsou Cerpany ze zahrani¢nich publikaci napf. Journal of Marketing Management a dale také volbu
definic zakladnich pojmii a autorovo stanovisko k nim. Jako slabinu prace hodnotim pomichané
pfilohy - odkazy v textu neodpovidaji oznaceni pfilohy. Praktick4 &4st vystihuje cile préace, kvalitou
zpracovani chei vyzdvihnout kapitol 7.4 a 8. Celkové praci hodnotim na "vybornou".
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Vysvétlete pojem "outdoorova komunikace" na str. 36

Proved’te ramcovou kalkulaci navrhované soutéze v kapitole 8.4 (komunikace akce vefejnosti, darky,
apod.)
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V Plzni, dne 22.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a p¥ipominky k bli&imu vysvétleni pti obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipads plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznéni
originalu).



