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Jméno studenta: Jana Minarikova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Komunitni weby a jejich vyznam pro marketingové
aktivity firem

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Price s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

LILIX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné
Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Ptedkladana bakalafska prace byla vypracovana v souladu s definovanymi zdsadami a cili. Autorka
prokézala schopnost orientovat se v relativné novém a modernim tématu a i p¥es diléi neptesnost (pti
vykladu Social CRM) téma zpracovala zodpovédné. Provedené analyzy maji dobrou vypovidaci
schopnost, stejné tak i navrhovand feSeni jsou logicky spravna. Celkov& hodnotim praci jako
vybornou.
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Pozn.: V préci se na n€kolika mistech vyskytuje misto slova "autorka" pojem "autor". Jako vedouci
prace potvrzuji, Ze autorka konzultovala praci prub€zné a dlouhodobé, tudiz jde o pouze preklep(y),
resp. diferenci, kterd je zfejmé zapfi¢inéna piehlédnutim.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&’:

1. Jaké jsou vyhody/nevyhody mezi skupinami a strdnkami v pfipad¢ vyuziti Facebooku pro firemni

komunikaci?
2. Jaké jsou kli¢ové metriky, které by zkoumana firma méla sledovat v ramci implementace Vasich

navrha?

V Plzni, dne 16. kvétna 2012 ?lodpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni

klasifikaniho stupné&.
? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
3 Struéng zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte na sekretarist KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



