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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Uroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvilz
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:2 velmi dobre
Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Student se snaZil pfi zpracovani BP zohlednit v§echny moZné faktory, které by mohly mit vliv na
navrh propagaéni kampané. Nékteré z nich nebyly vSak uplné relevantni a byly nad ramec. Pozitivné
hodnotim vystupy provedené segmentace a s tim souvisejici navrh propagaéni kampané. Praci kazi
velké formalni nedostatky. Student se zameéfuje na trh B2C, pfesto u pfedstaveni spole¢nosti hovofi o
dosavadni orientaci na trh B2B. U zpracované SWOT analyzy chybéji jeji vystupy. U realizovaného
prizkumu soucasné trzni situace viz str. 34 by bylo vhodné provést blizsi specifikaci prizkumu.
Vystupy prace jsou realné a uchopitelné pro praxi.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri 0bhaj0bé4:

Které z Vami navrZenych propagacnich aktivit se ziejmé budou v budoucnu realizovat?

'
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V Plzni, dne 21.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pti odfivodnéni

klasifikaéniho stupng.
2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupefi.
3 Struéné zdfivodnste navrhovany klasifikaéni stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



