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Jméno studenta: Richard Utler

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Propagace vybraného produktu

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl

Podnik — firma: Zapadoceska univerzita v Plzni

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 1
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace X
C) Teoreticky zéaklad prace (reSerSni ¢ast) X

<

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupndm:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

Pfedkladana bakalafskd prace je zaméfena na praktické a aktudlni téma. Jeji autor prokézal znalost
dané problematiky a dokument zpracoval v souladu s definovanymi cili a zésadami. I ptesto, Ze
v nekterych Castech prace neni kvili absenci komentafe zcela ziejmé, jaky m4 jejich analyza pro dané
téma prakticky dopad (napf. politické prostfedi, vyvoj HDP apod.), autor tento diléi nedostatek
vynahradil v jinych €astech prace. Trzni cilen je provedeno peclivé, a navrhovana opatteni (kampatl)
davaji smysl. I pfes n€které formdlni a jazykové nedostatky hodnotim préci stéle jako vybornou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:’

1. Jaké jsou pifjmové charakteristiky Vami popisovanych zakaznickych segmentt?
2. V praci navrhujete vyuziti i komunikaéniho néstroje Facebook. Jaké konkrétni a méfitelné cile jsou

s timto krokem spojeny?
3. Interpretujte, prosim, tabulku na strané 35.

Do W,

V Plzni, dne 10. kv&tna 2012 Pgdpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pti obhajob& — dvé& aZ tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v p¥ipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad€ chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



