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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat
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Navrhuyji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PfedloZena préce si kladla za cil vypracovat marketingovy plan vybrané firmy. Tento cil byl naplnén.
Vytknout je v8ak tieba nepfesnosti ve SWOT analyze, konkrétng v ptileZitostech, kde se ve v&tsi &asti
jedna o budouci avak interni rozhodnutf firmy. Podrobn&j$i mohly byt i podstrategie této situadni
analyzy. Dostupné informace v ramci ¢asové fady z VZ podniku jsou do roku 2009, mohly byt
aktudlngj8i. I definovani marketingovych cil neni tuplné pfesné a nespliiuje viechny poZadavky.
Obsahové jsou navrZena opatfeni v pofaddku. Nezohledn&na zistava distribuce. Celkovy dojem z
pfedloZené bakalaiské prace kazi n€které formalni nedostatky (fadkovani, zarovnani,...), chybgjici
¢isla u zdrojli v seznamu literatury a pieklepy.
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Otdzky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé4:

Pro& jste vynechala distribuci jakoZto jeden z hlavnich marketingovych nastroji?

/
Pmmerre

V Plzni, dne 21.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodnéni

klasifikaéniho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaCni stupeii.
3 Strugné zdivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv€ aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretaridt KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



