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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavct)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikacnim stupném:1

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Prace prezentuje aplikaci teoretickych poznatkli do praxe svyuZitim teoretickych vychodisek
z literatury a praktickych Udaji z vybrané firmy. Je zpracovana pfehledné, s logickou stavbou danou
obvyklou béZnou strukturou problematiky. V tom nevykazovalo téma p¥ilisnou naro¢nost. Problémem
préace je fada nepfesnosti v oblasti formulaci a odborného jazyka, chapani pojmi atd. Napr. analyza
konkurence je pouhym vyctem konkurenénich firem s produkty - nejde tedy v pravém slova smyslu o
analyzu. Obsah n€kterych pojml popsan nedostatecné - k disusi zejména socialné-kulturni faktory na
s. 24!, SWOT analyza a dalsi. Pfinosnym naopak akéni plén, rozpolet. Vyhrady Ize mit i k formalni
upravé - fadkovani, zarovnani, typ pisma, vzhledu stranky atd.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:3

Jak chapete pojem komunikaéni mix a komunika¢ni politika?

Jak chapete ucely 3 typt marketingové kontroly?

Co tvoH zemédélsky trh? Co chépete pod &innosti vnitinfho obchodu? Co chdpete pod pojmem
potravinaisky fetézec?

Z &eho usuzujete na malé povédomi o firm& u spotfebitell, na nedostate¢nou motivaci zaméstnanci a
dalsi, témé&F vSechny slabé stranky firmy?

V2

V Plzni, dne 14.5.2012 Podpis hodnotitéle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagnf stupeii.
2 Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& az tti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakala¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipads plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



