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Uvod
Tématem bakalarské prace je komparace volebnich kampani Vladimira Putina v ramci

prezidentskych voleb v Ruské federaci v letech 2000, 2004 a 2012. Bakalaiska prace je

zamé&fena na role PR technologii a vyvoje image tohoto vyznamného politika.

Pro Ruskou federaci byly volby v roce 2012 teprve Sesté v poradi, ale diky zkuSenostem
proptjcenych od zapadnich politickych technologti ruska politicka analytika dokaze drzet
krok s vyspélymi demokratickymi staty ve vyzkumu a popsani dané problematiky.
Z pohledu vyuzitych metod (na zacatku 90tych let ptevazné ze zapadu) vyzkumu
elektoratu a vefejného minéni Se volebni kampané v Rusku stavaji vic a vic
propracované, adaptuji se narealny zivot spoleCnosti, objevuji se dokonce nové
komunikac¢ni kanaly. Staré zplisoby a nastroje jsou nahrazovany novymi, V soucasnosti

vice uéinnymi.

Obecné plati, ze cilem volebni kampané je zvySeni popularity kandidata, aby ziskal co
nejvetsi pocet hlast. V této souvislosti politici (anebo strany) v pribéhu kampané se
snazi maximalné zapUsobit na obcany, aby je prostiednictvim agitace, slibi nebo
manipulativnich trikd, vychvalenim ,,produktu* apod. piesvédcili, ze kandidat "A" lepsi
nez kandidat "B". Cilem této prace je zanalyzovat tii vitézné kampané - V. Putina.
Zamefim se na jejich vyvoj, hlavni charakteristické rysy, PR nastroje a
metody ovliviiujici nazor volich. Bakalatrska prace poskytne pohled na prubéh kampani,
véetné analyzy aktivnich krokt kandidata, vefejného minéni, roli PR na vysledek voleb a

ukaze vyvoj image soucasného ruského prezidenta.
Komparac¢ni kritéria:
1. Kontext — aktualni témata tohoto obdobi, ktera byla pilifem kampané
2. Legenda — sebeprezentace Putina
3. Mytus — vyvoj obrazu Putina v o¢ich vetejnosti
4, Média — prezentace v TV

5. PR-akce — PR udalosti, které prob&hly v ramci kampané
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6. Podstata formovani image — fakticky obsah, klicové modely a technologie vyuzité

Vv priubéhu kampané
7. Vzhled V. Putina

Pro ukazku vefejného minéni v praci vyuzivam data agentury Levada-centr, ktera od zafi
roku 1999 kazdy mésic zkouma vefejné minéni, konkrétné Se zaméfuje na index
schvaleni ¢innosti Putina a index spokojenosti se situaci v zemi. Prvni indikator je rozdil
mezi procentem kladnych a zapornych odpovédi na otazku: ,,zda schvalujete Cinnost
Vladimira Putina?*“ a ukazuje vztah, ktery se tyka jenom osoby soucasného prezidenta
Ruska. Druhy indikator — rozdil mezi kladnou a zapornou odpovédi na otazku: ,, jste
spokojeny se soucasnou situaci V zemi?*. Tyto indexy jsou pouzité hlavné z toho divodu,
ze vnimani politiky Putina narodem spiSe souvisi S ruskym jiz tradicnim ,,mytem‘ O
hlavé statu (knize, car, generalni tajemnik, prezident), nez pragmatickym vypoctem zda
se zije 1épe nebo ne. Chci poukazat na nespojitost téchto dvou indikatoru, hodnoceni
0soby prezidenta neovlivituje hodnoceni situace v zemi a naopak. Také tyto data vyuziju
pro interpretaci efektivity vlivu kampané na publikum. Tento index slouzi k celkovému
hodnoceni z nasledujicich ddvoda: oproti vysledkim hlasovani index znazoriuje
dynamiku vetejného minéni, umoziuje pohled na odpovéd’ obcanu tykajici se konkrétni

udalosti, bere v ivahu nazor vetejnosti jako celku, nejen ob¢and, ktefi se zacastnili voleb.

Prace je rozdélena do dvou kapitol. Prvni kapitola popisuje obecny zaklad PR ve
volebnich kampani, postupné zaramovany do kontextu Ruska a také rozebira vyse
uvedené prvky komparace. Druha kapitola se zaméfuje na analyzu a naslednou
komparaci prub¢hu voleb, PR nastroji vyuzitych v pribéhu tiech kampani V. Putina,
vyvoje jeho image a vzhledu, analyze vefejného minéni na zaklad¢ dat sociologickych

pruzkum?.

Ze seznamu literatury uvedeného na konci samotné prace, jSOu nejvice vyuzity materialy
oficidlnich statistik, konkrétn¢ materidly analytického centra ,,Levada-centr”, prace
vyznamnych ruskych a zahraniénich badatelti (napi. J. Sestopal (2009), V. Patuskin
(2002) A. Derka¢ (2011), T. Grinberg (2005), J Bogdanov a V. Zazykin (2003), I.
Jakovkev ( 2012)). Jejich prace jsou zaméfeny na vyzkum masovych politickych

komunikaci a na politicky obraz jako faktor politického vlivu. Dal§imi vyznamnymi
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pomocniky pii zpracovani této bakalaiské prace byly materialy zpravodajskych portala
»RIA-Novosti“, ,Lenta.ru®, ,,Novaja gazeta®, ,RBK*, , Kremlin.ru“, ,,Vesti.ru* z nichz
jsem cerpal prevazné informace ohledné konani PR-akci, protestl, ¢i ptredvolebnich
agitaci kandidatu. Také jsem hodné vyuzil i periodicky tisk, naptiklad: ,Izvestija®,
,»Nezavisimaja gazeta®, ,Vestnik®, , Komsomolskaja pravda®, , Komersant“ a dalsi.
V ramci svych kampani Vladimir Putin hodné vyuzival tiskové zpravy, napiiklad pro

zvefejnéni Svého programu, interpretace své ¢innosti a propagace svého obrazu

Kapitola 1. Generalni ramec PR a Image, komparacni kritéria

Politika je ve svém zakladé komunika¢nim procesem. Jesté za predvolebni kampané
Nixona se zjistilo, ze neni tfeba ménit kandidata (voli¢i ho neznaji), v prvni fadé je tieba

menit jeho image (Andrijevsky 2015).

Predvolebni kampan je de facto to samé jako business PR kampan a nese v sob¢ stejné

elementy a ukoly:
- Vybudovani zakladniho vztahu s cilovym auditoriem
- Vytvoreni obrazu, ktery budou lidi znat a pamatovat si ho
- Upevnéni duvery k tomuto obrazu

Zmeéna povahy cilového auditoria

(Kovler 1995)

V Rusku se metody politického marketingu v politické praxi zacalo aktivné vyuZzivat
teprve nedavno. Zcela zasadné se 1isi od starych metod sovétské propagandy, ktera byla
koncepci ,,zvySeni prodeje produkti (stranicka ideologie). Politicky marketing ale
predpoklada urcity vyzkum potieb volich a pak ,,vyrobu konkurenceschopného
produktu® — image politika. PR zacala tvofit vétSinu obsahu c¢innosti profesionalnich
politiki a tato cCinnost je jiz neoddé€litelna od spolutiCasti politickych konsultantt

(technologi) na ni (lljasov 2000: s 159).

Image v politice znamena uréité zobecnéné zobrazeni subjektu nebo objektu politické
reklamy scilem jeho prezentace volicim. Zakladem vzniku politické imagelogie a

politického PR je fakt, Ze fada lidi které znaji kandidata osobn¢ a jsou schopni objektivné
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posoudit jeho rysy jako ¢lovéka a profesionala je velmi mala, tyka se to v prvni fadé
novych aktéru na scén¢ — maji vetsi prostor pro vymysleni strategie sebeprezentace (Agi
— Cameron 2004: s. 98-106).

Technologie budovani politickych image je v podstaté ,,uméleckym® zpracovanim dvou
bodi: idealniho obrazu politika, ktery jiz existuje v masovém védomi a skute¢nych ryst
kandidata, na jejichz zaklad¢ mtze byt tato image zformovana a zapojena do jiz existujici
piedstavy 0 ni Vv urCitém socialnim prostiedi. Je tfeba poznamenat, Zze pro dosazeni
politického tspéchu je podstatné, aby se image vytvarela na zékladé¢ realnych schopnosti
a ryst osobnosti — predevsim se jedna o0 charakteristické rysy vzhledu a osobni hodnoty.
Pricemz ze seznamu charakteristik je tieba vybirat ty, které nejvic ovlivni vefejné minéni.
Politicka image je skoro vzdy umélé téleso — charakteristiky je mozné upravovat,
kombinovat a dokonce i vytvaret podle konkrétniho politika. Téchto komponentt ale
nebude nikdy dost pro vytvotreni dokonalého obrazu (Poc¢epcov 2004). Zejména proto se
mnozi badatelé domnivaji, Ze jednou z nejsilnéjsich charakteristik image je Legenda. Z
toho dtvodu jsem ji zvolil jako jednu z komparaénich kritérii. Legenda je popis minulosti
kandidata a jeho zivotopis. Spravné vyuzita legenda mtize pomoci kandidatovi nejen na
zacatku kariéry, ale i jako podpora béhem celého obdobi plisobeni na politické scéné.
Musi to byt historie, ktera se zalibi auditoriu a to bude ji chtit poslouchat az do konce.
Existuje také tésna vazba mezi legendou a reputaci. Pokud politik nema dobrou reputaci,
pak je velice t€zké vyuzit legendy jako politického nastroje, kvili Sificim feCem a

pomluvam, které piekazi budovani image. (Gold 2003)

Dalsi komparac¢ni kritérium, které hraje velice dilezitou roli — je mytus. Image kandidata
se doplnuje a rozviji v prabéhu celé kampané, nesmi byt statickd a musi Se neustale
aktualizovat. Tento proces ma dva ,,proudy* komunikace — od voli¢e ke kandidatovi a
naopak. Pravé béhem této komunikace se buduje mytus, ktery lezi Vv kolektivnim
podvédomi. Jedna se 0 obraz v o¢ich vetejnosti, podtext mezi fadky ¢lankt a televiznich
programi. Mytus je mySlenka, ktera neni pfimo vyslovena, ale dostaneme se k ni diky
interpretaci udalosti prezentované prostfednictvim medii. D¢la se to s cilem vytvofit U
voli¢u urcity archetyp a asociaci ,,kandidat — obraz*, naptiklad o Putinovi nikdo nemluvi
piimo jako o superhrdinovi, ale v mediich je vidét snaha prosadit tuto myslenku (Culadze
2003).



Kontext. V oCich vefejnosti je image skoro vzdy navazana na eticky ideal socia (v
piipadé je-li spole¢nost liberalni, image musi reflektovat idealy a hodnoty tohoto typu
socia). Pro pochopeni a spravné fungovani musi kazdy politik v této spole¢nosti rozumét
kontextu dne. Jsou to aktualni spoleCenské pozadavky, otazky a téma b&hem urcité
periody Zivota spolecnosti. S ohledem na téma bakalaiské prace se jedna pievazné o
problémy, na které se Vladimir Putin zaméfil v prab¢hu své piedvolebni kampané a jak
se k nim postavil. Kontext je pojeti pro ob¢ana blizké - to co se dé&je kolem n¢ho, to co on
vidi v televizi a ma na to sviij nazor, a proto piitahuje zajem vetejnosti. Akce politikd
maji Vv této oblasti Sirsi dopad na minéni spolecnosti. Tento kritérium je podstatny
z n¢kolika duvodu, za prvé, media v podstaté z jakékoli udalosti mohou ,,vytahnout®
nového hrdinu a prezentovat situace ve ,spravné“ variante. Za druhé, informace
v politické sféfe (obzvlast v Rusku), tsudky a komentafe jsou predstaveny na zakladé
prohlaseni ,,oficialn¢ povéfenych osob* coz umoziuje mit pod urc¢itou kontrolou udalosti
v medialnim prostoru. Negativnem nasledkem je ale fakt, ze politicka reklama kvili
tomu casto vypada spiSe legracné nez presvédcive a to i z toho diivodu, ze se na politicky

,,produkt® lide divaji se zvySenou pozornosti (Culadze 2002: s. 74-78).

vvvvvv

dojem - to, jak ¢loveék vypada a co na sobé nosi. Vzhled je jednim z nastroji vyjadieni a
prostiedku nonverbalni komunikace s okolnim svétem. Siroka veifejnost si mysli, Ze
vzhled politika musi byt vzdy spojen s kostymem. Je to projev tcty a vazného postoje
k véci. Ale i jiné vhodné obleceni bude zptisobovat zajem, a proto se musi politik oblékat
podle situace. Je velice dilezité brat v vahu pisobeni na urovni podvédomi. V procesu
kombinovani barev, obrazl a forem se dfive nebo pozd¢ji najde urcity bod, ktery bude
politikim sedét a podpoti jeho legendu, mytus anebo pomuze 1épe zapojit do kontextu
dne (Cumikov — Bo¢arov 2004: s. 43).

Dalsi komparaéni kritérium podstatné z pohledu image je prezentace kandidata
v mediich. V Rusku jsou moznosti ovlivnéni a piesvédceni voli¢e prostiednictvim medii
a propagandy obrovské, obzvlast' v téch regionech, které jsou daleko od kulturnich
center. Na ruské periferii zije stale mnoho lidi, ktefi povazuji oficidlni media za
obrovskymi zdroji informaci 0 svété¢ kolem. Ty informace, které se inspiruji cloveéka k
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premysleni, které vytvari zaklad pro budovani nazoru na svét a jeho upevnéni novymi
fakty. Masova komunikace dopliiuje zivotni zkuSenosti a pravé proto ,,spravné* ukazana
informace mutze pomoci zformovat ,,spravny* obraz mysli a pfedstavu 0 politickém
zivoté (Koseljuk 2004: s. 62-63).

Dalsi komparac¢ni kritérium, které pravdépodobné nejvic ovliviiuje vefejné minéni jsou
PR-akce — jsou to udalosti, metody a technologie vyuzité v prubéhu predvolebni
kampan¢ které prezentuji kandidata ve spravném svétlé scilem ziskat Sympatie
potencialnich voli¢d. Ztoho divodu kazdy ucastnik voleb, obzvlast béhem obdobi
provedeni kampané ucéastni mnoha akci, které maji zpasobit zvySeni jeho popularity a
zajistit podporu elektoratu. Politické PR je nesmirn¢ dilezitou véci béhem kampané a i

PO jejim skonceni, protoze pred volbami neni nikdy dost casu.
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Kapitola 2. Prvni volebni kampai v roce 2000 — budovani obrazu

2.1. Pribéh volebni kampané

Vladimir Putin byl spolu se svym piedchiidcem z roku 1996 volen piedevs§im srdcem nez
hlavou. Narod ocekdval zmény ve vSech smérech zivota a pravé novy kandidat
vystupoval jako symbol nadéje v lepsi budoucnost. Z tohoto davodu nelze vysvétlit
racionalni divody vitézstvi Putina a pravé na to se zamétila reklamni kampan v Kremlu.
Alexander Oslon, vedouci nezavislé sociologické sluzby ,,Fond: Vefejné minéni“, ktera
se zabyva sociologickym a marketingovym vyzkumem komunikace, spolu s jednim
Clenem S§tabu V. Putina, ve svém televiznim rozhovoru zminuje: ,,Pokud se budeme
snazit racionalné popsat postoj volic¢t k Putinovi — bude to velka chyba. Ve skute¢nosti
je hlavni rys tohoto vztahu nikoliv racionalni, ale spiSe citové-smyslny. A to je divod,
proc je ze strany vzdélané elity tak Casto pokladana otazka: ,,Kdo jste, Mr. Putin?*. Oni

zcela jinak vnimaji politickou scénu.* (Avéenko 2008).

Maximalné vyhodné podminky pro kampan V. Putina byly vytvofeny odstoupenim od
vlady B. Jecinem a také vysledek voleb v Statni Dumu Ruské federace. Jak jiz bylo
zminéno, Putin disponoval zna¢nymi vyhodami oproti ostatnim tc¢astnikiim voleb z roku
2000.

Jeho nejsilngjsim soupetem byl lidr komunistické strany G. Zjuganov,ale o Putinové
vitézstvi de facto nikdo nepochyboval. Vyznamni politici a predstavitelé inteligence mu
spéchali vykazat podporu. Putinova kariéra ma kofeny v KGB, coz je v ruském
spoledenském podvédomi spojeno s obrazem 3piona Styrlice’, ktery je oblibenym a
vazenym hrdinou. Byl pouzit jako zaklad ,,archetypu hrdiny", kterym se mél Putin stat.
Kariérni riist Putina byl raketovy. Za tii roky prosel cestu od naméstka spravce zalezitosti

prezidenta Ruské federace (1996) k premiérovi, kterym byl jmenovan v srpnu 1999. Je

Hlavni hrdina romanu a televizniho serialu ,,Sedmnact zastaveni jara“ od sovétského spisovatele Juliana
Semjonova. Sovétsky Spion, SS-Standartenfiihrer, ktery pracoval ve prospéch SSSR V nacistickém Némecku
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nutno poznamenat, ze V. Putin disponoval vyznamnymi administrativnimi vyhodami - po
rezignaci Borise Jelcina se stal Putin v lednu 2000 ufadujicim prezidentem do doby, nez
prob&hnou fadné volby a s toho diivodu mél vice nastroju a ptilezitosti K jejich uplatnéni.
Jako vysledek piedlozila iniciativni skupina v polovin¢ ledna roku 2000 kandidaturu V.
Putina. A ten dal jiz vunoru souhlas k pfistoupeni k boji 0 prezidentské kieslo
(Nikonorov 2013: s. 11-18).

Zakladem Putinova obrazu bylo, Ze vefejnosti byl vniman jako osoba, ktera je
demokratickou a zaroven i patriotickou alternativou Jelcina. Putin mél ,,¢istou historii,
byl v podstaté novym hra¢em, ktery se zatim skoro neukazoval ve veiejné politice.
,,Cisty“ byl také z pohledu vefejnosti a mél potencialné vitéznou profesionalni a osobni
image. Priorita pti vybéru zakladnich ryst obrazu Putina byla spojena s konkrétnimi
historickymi udalostmi. Image prezidenta byla vytvoiena s ohledem na Cegenskou valku,
agrese v Dagestanu a atentaty v Moskvé a dalSich méstech. Rusky nérod chtél vidét u
moci lidra, ktery bude silny, sebevédomy, nékoho, kdo kone¢n¢ zavede v zemi fad, bude
podporou a bude dbat na vnéjsi a vnitini hrozby. Terorismus jako hlavni hrozba, byl
pouzit jako zaklad technologie ,,obraz nepritele”, se uspésné uplatnil v utvareni Putinova
obrazu (Jakovlev 2015: s. 215).

Volby v roce 2000 probihaly za specifickych podminek. Za prvé, volebni kampané byly
casove kratké a na to nebyla ¢ast politickych sil pfipravena. Za druhé, vitéz minulych
prezidentskych voleb B. Jelcin nebyl mezi novymi kandidaty, coz do jisté miry zvysilo
Sance dalSich zajemcu. Za tieti, volebni kampan probihala v naprostém vedeni V. Putina -
potvrzuji to I pruizkumy vetejného minéni, provedené pied volbami: V. Putin — 50%, G.
Zjuganov — 19%, G. Javlinsky — 7%, V. Zirinovskij — 3%. Za &tvrté, mnoho voli¢i
spojovalo nadéje se zménou vnitiniho Kurzu a podpofilo V. Putina proto, ze v ném
vidélo poradek, stabilitu a nad¢ji na zlepseni jejich socialné-ekonomické situace. Pokud
pti hodnoceni stavu statu a svého zivota narod vykazuje vazné obavy - jako logicky
vysledek vznika spolecensky pozadavek na silnou osobnost u moci, ktera se stane oporou

cele spolecnosti (Lapteva — Petrova 2011: s. 74-79).

Ve volbach v roce 2000 byl pouzit socialné-psychologicky fenomén: ,kontrast™. Byvaly

vidce Boris Jelcin se postupem casu staval stale méné popularnim. Situace v zemi byla
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daleko od idealu, a proto se od Jelcina musel novy uchaze¢ zasadné liSit. Jinymi slovy
narod cht¢l vidét u moci ¢loveéka a politika nového typu. Podstatou této techniky je
zdtraznovani protikladti obou muzd. Putin je novym hra¢em politické arény, je chytry,
silny, zdvotily. Jiz to neni ten muz, ktery se ukazuje opily na vefejnosti a u toho tanci a
déla si co chce. Novy kandidat nekouii, skoro nepije, ma rad sport (judo, sambo,
lyzovani). Kladny vztah ke sportu a dobra fyzicka kondice jsou vyraznou podporou pro
pozitivni vnimani obrazu Putina jako politika. Je ukazkou zdravého Zivotniho stylu, coz

je nezbytné nutné pro vykon t&zké prace prezidenta (Sestopal 2003: s. 184).

Perioda konce 20. a poc¢atku 21. stoleti byla pro Rusko ze vsech pohledt tézkou dobou.
V tuto chvili je nejlep$im a nejucinnéjsim typem obrazu pravé image ,,superhrdiny®,
kterym byl v o€ich volict pravé Putin. Ukazalo se, Ze existuje ¢lovek, ktery dokaze v
zemi ménit véci K lepSimu. A praveé to je to presné to, co chtél slyset kazdy obycejny
rusky obcan po tom vSem, co se délo béhem 90tych let, dle monitoringu veiejného
minéni (Levada 2000: s. 158-174). Tento mytus velice efektivné ovliviioval masové
védomi. Neslo vsak pouze o roli ,supermana“, ale také 0 prezentaci Putina jako
PR akci budouciho prezidenta byl let stihackou ze So¢i do Grozného na meeting.
Hlavnimi tukoly bylo setkani s vedenim skupiny federalnich sil na Severnim Kavkazu,
administrace republiky a zGcastnéni se akci na rozlouceni s Kostromskym plukem
vysadkové divize, ktera odchazela k mistu své dislokace. Pied touto akci Putin ,,zmizel*
z prostoru médii. Podle vice-premiéra M. Kasjanova — jel do Soci S nezndmym cilem a
zhruba tfi dny se neukazoval pred kamerami. Mezi vetejnost (ktera v tu dobu neustale
sledovala uradujiciho prezidenta a divila se rozdilim mezi Putinem a Jelcinem) se sitily
fe¢i 0 tom, Ze Si uziva ,,prazdniny* ve velice dilezity moment Zivota statu. Putinovi se
krasné podafilo piekvapit vSechny tim, ze se necekané objevil v Grozném stihackou
v kiesle druhého pilota. Timto ukézal nejen to, ze je silny muz schopny riskovat, ale take,
7e prezident je hluboce zapojen do problematiky Cegenské valky. Dokazal, ze mizZe
urgentné reagovat na aktualni vyzvy v tomto nestabilnim regionu a ze podpora vojenské
kampan¢ a vlastni ucast v ni je pro ného podstatné;jsi, nez osobni bezpe¢nost a volny ¢as.
Timto pomérn¢ nebezpecnym letem zajistil podporu nejen ze strany vedeni armady, ale i

obycejnych vojaki. Timto krokem se v ocich voli¢t opét stava ,,hrdinou®. Rusky narod
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uvidél co zmize prezident a co zmuze armada. Dle reportéra La Stampa, D. Chiesa je
Putin srovnavan s Batmanem, Bondem a Spidermanem a tento krok muze piinést
kandidatovi miliony hlasi (Petrov 2000). Podle vyznamné badatelky J. Sestopal v sobé
obraz ,,vadce* (obzvlast' v Rusku, vzhledem Kk historickym déjinam) nese urcité sakralni
funkce. Jednou z nich, pravdépodobné nejvyznamnéjsi, je funkce ,,spasitele. Autor
vysvétluje vyznam tim, Ze dleruské kulturni tradice muze byt ,,viidce” nosi¢em

mytického pojmu ,,pravda®, ptivodnim zdrojem, je ale ,,narod* (Sestopal J. 2009: s. 26).

Legenda Putina, jak jiz bylo zminéno, byla zcela jist¢ jeho vitéznou kartou. Z
autobiografie na strankach Kremlu (Kremlin.ru 2004) se mizeme dozveédét, ze pochazi
Z upln¢ obycejné Leningradské rodiny, zijici v komunalnim byté. Otec byl ucastnikem
Velké Vlastenecké Valky a po jejim skonceni Sel za praci do fabriky, stejné¢ tak jeho
matka. Putinova matka byla béhem vale¢ného obdobi v Leningradu a ptezila blokadu.
Budouci prezident Ruské federace studoval pravo na Leningradské statni univerzité. Po
dokonceni studia pracoval v KGB. Diky tomuto zivotopisu ziskal Putin reputaci politika,
ktery je blizky svému narodu a povazuje sam sebe za obyc¢ejného obcana a ktery se diky
svym vlastnim schopnostem dostal k nejvyssimu stupni moci. Dulezitym aspektem je
také prace v KGB. Zde se zacina objevovat ,tajemstvi®, které¢ je kolem jeho obrazu.
Hlavni otazkou medii tohoto obdobi se stava: ,,Kdo je vlastn¢ Vladimir Putin?*. Poprvé
byla tato otazka polozena ruské delegaci na ekonomickém foru ve mesté Davos na konci
ledna roku 2000 (Nikonorov 2013: s. 22). Tato otazka je velice charakteristickym rysem
formovani image prvni prezidentské kampané. Kolem Putina byla imysiné¢ vybudovana
aura ,.tajemstvi“ z dtvodu, aby zde ztstal urcity prostor pro fantazii a jednotlivé socialni
tiidy si mohly domyslet rysy podle svych idealistickych piedstav. Strategie ,,Kdo je
Vladimir Putin“ dovolila vybudovat obraz, ktery neodpovidal na klicové otazky cilového
auditoria a tim spojoval riznorodé socialni skupiny a kazda z nich méla nadéji, Ze novy
lidr vytesi jejich problémy. Tato otazka je velice podstatnou ve slova smyslu, ze opravdu
nikdo nevédél (ani samotny rusky narod), komu Boris Jelcin zvifuje stat. Pozice
kandidata Putina byla v klicovych ekonomickych, socidlnich a zahrani¢né politickych
otazkach a i celkovy pohled na svét stale zahadou. Nicméné, navzdory zakontim
formovani obrazu nebyla témito ,,tajemstvimi a zdhadami* pokazena jeho kampan. Tym

Vladimira Vladimirovice dokazal vybudovat efektivni obraz i pies to, Ze jeho
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ptedvolebni platforma nebyla upln¢ jasna vetejnosti. A to je jasnym dikazem, Ze Se ruska
spole¢nost orientuje predevsim na charakteristiku politika. Je nutno poznamenat, ze Putin
nems! zadny volebni program? - a to ani v jedné z kampani, kterych se zagastnil. V roce
2000 jako program slouzil ,,Otevieny dopis Vladimira Putina k ruskym voli¢im®, jehoz
zakladni body byly nasledné vyuzity i v poselstvi k Federalnimu Shromazdéni Ruské
federace. V tomto piipadé se politiéti konzultanti rozhodli nevyuzivat kontrast
komunismus versus demokracie v jeho projevech. Hlavni myslenkou jeho projevu bylo,
ze hlavnim rysem nového stoleti nebude valka mezi ideologiemi, ale konkurence v

oblasti zlepseni kvality zivota a narodniho bohatstvi.

2.2. Analyza kontentu

V ,,programu‘ a projevech V. Putina se da zaznamenat zajimavé spojeni levicovych a
pravicovych hodnot. ZdtGraznéni patriotismu, spojeni ruského naroda Vv nacionalni
myslenku a obnoveni potencialu svétové velmoci souvisi s tvrzenim typu ,,demokracie je
diktaturou zakona“. Hlavni myslenka osobni svobody a demokratickych hodnot se

zarucuje zaroven Se socialni ochranou obyvatelstva (Kudinov 2003: s. 119-121).

Pokud se podivame na prace PR tymu Putina celkem - jednalo se 0 virtu6zni kampar.
Velice obtiznou misi bylo spojeni ,,pravicovych® a ,levicovych* hodnot tak, aby
komunisticky elektorat neodvratili demokratické prohlaSeni, a liberdlni volie —
,levicové®, prostatni, Cas od ¢asu I mirn¢ nacionalistické myslenky. Timto zptsobem by
byla vytvotrena image kandidata, ktery by byl vhodny pro kazdého. Pravé stiedné typicky
voli¢ se v roce 2000 vyrazné nechal ovliviiovat ,,levicovymi‘ myslenkami a byl zklaméan
liberalnimi reformami Kremlu. Kremelsti politi¢ti technologové jiz nezkouseli postavit
demokracii proti komunismu jako v roce 1996 a tim padem piesvédcit obyvatelstvo pro
vybér demokracie. PR tym vybral docela novou a diiv nepouzitou v Rusku cestu -
prob¢&hla snaha o0 pretazeni co nejvice hlasi od tradi¢né levicové, komunistické casti
ruského naroda. Taktikou bylo — na rozdil od ptedchozich zkusenosti, nabidnout

(s ohledem na sociologické vyzkumy, vkus voli¢i a realni poptavky) zajimavého

2 < , s e N . o ;
Program - ve smyslu koncepéniho dokumentu, ktery kandidat zvetejni béhem kampané, nebo kratce pied ni,
obsahuje aktualni problémy rozvoje statu a navrhy jejich feseni
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kandidata, kterému se dostane podpory voli¢t, na misto toho, aby byl elektorat nucen
zvolit pfedem piipraveného kandidata (Jakovlev 2012: s. 221). V programovych
prohlasenich V. V. Putina byl kladen diraz na vlastenectvi a sjednoceni vSech ob¢anti

kolem jednotnych narodnich cilt.

,Narodni Cest”, ,,narodni suverenita®, ,,jednotny tymovy duch®, ,statni vile“, ,,pevna
statni kontrola®, ,,potencial velmoci®, ,orientace na multipolarniho svéta®, ,,obnoveni
geopolitického autority — tyto vyrazy z volebniho Putinova ,,programu® by byly
nepiijatelné napiiklad pro jeho premiérské obdobi za vlady Jelcina. V té dobé by byly
pravdépodobné povazovany za komunistické a davaly divod domnivat se, ze i Putin je
skrytym komunistou. Sifily se také zvésti, ze Putin hodla po inauguraci v Rusku oZivit
instituce monarchie. Nicmén¢, PR technologové v Kremlu nechtéli piehanét se
socialistickou a vlasteneckou rétorikou a snazili se ji kombinovat s pravicovou: ,,¢im

siln¢jsi je stat, tim svobodnéjsi je identita“, ,,demokracie je diktatura zakona‘* (Newsbabr
2005).

Jak jiz bylo zminéno, ,,Otevieny dopis“ neobsahoval zadné pozice kandidata ohledné
budoucich ekonomickych, politickych a socidlnich oblasti Zivota spole¢nosti. Tento
ptistup byl podle Putinova stabu vice populisticky a umoznoval spojeni a pokryti vetsi
¢asti publika. Hlavnim heslem kampan¢ bylo: ,,Moje heslo bude velice jednoduché. Je to
distojny zivot. Dustojny v tom smyslu, v jakém ho chce vidét a v jaky chce vérit vétsina
mych spoluobcanti. Stejné tak vidim nas budouci zivot i ja, oban Ruska™ (Ivancenko

2011).

Budouci prezident ve svém ,,programu‘ Casto uzival ustdlené vyrazy ,lidové feci” za
populistickym tGcelem, coz se nasledné stalo jednim z jeho vyznamnych ryst. Snazil se
tim jesté vice zdiraznit svou blizkost k narodu: ,,gosudarstvennaya mashina razboltana“
(to znamena, Ze statni aparat nefunguje spravng) ,,motor chripit i ¢ichajet™ (motor - statni
aparat, je nemocny), ,,raschlebyvat posledstvija“ (rozplétani dtsledki — v negativnim

smyslu), ,,svod’at koncy s koncami* (spiSe ptezivat, nez zit) atd (Jakovlev 2012: s. 221).

Z hlediska image byla také vitéznou kartou imaginarni ,,dostupnost® kandidata. Byl to
piedevsim pocit obcant, ze Putin je také obyéejnym, fadovym ¢lovékem, ktery vi, jak Ziji

nejchudsi vrstvy ruské spolecnosti a rozumi jejich problémim. Putinovy projevy jsou
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orientovany na $ir§i publikum, nejsou zahlceny védeckymi pojmy a jak jiz bylo zminéno
nesou spiSe lidovy charakter: ,,v sortire zamoc¢im® (potopit nékoho na zachodé —
metaforicky znamena znicit), ,,zevat’ sopli“ (zvykal sopel —metaforicky znamena vahat
se), ,,nasli durakov* (doslova znamena ,,nasli blbce* — pouzivano ve smyslu, Ze nékdo

chce vyuzit nééi hloupost ve vlastnim zajmu) apod. (Ivan¢enko 2011).

V obdobi prvni funkéniho obdobi dostal prezident titul ,,teflon, protoze i pfes mnozstvi
tragickych udalosti ziistala jeno image zcela nedotéena (Cérnéga 2000). V prvni fadé se
jedna o tragédii potopeni ponorky ,,Kursk® a ,,Nord-Ost“. V rozhovoru s Larry Kingem
na CNN na polozenou otazku: ,,Co se stalo s ponorkou "Kursk?*, Putin s usmévem
odpoveédel: ,,Potopila se.“. A to bylo, da se fici, po¢atkem ruské tradice - kdyz prezident
na polozenou otazku odpovi vtipem, znamena to, ze na ni odpovédél. Ve stejném
interview, na otazku, zda je V. Putin vérici Clovek, prezident odpoveédél: ,,Ja vérim v lidi.
Véiim v dobré umysly. VEéfim v to, ze jsme vSichni pfisli na tento svét délat dobro®.
Nicméng, Putin se prezentuje jako ortodoxni, pravidelné navstévuje sluzby a chramy
béhem cestovani v ramci zemé (Kremlin.ru 2000). S. Huntington ve své knize ,,Stiet
Civilizaci“ tika, ze oproti zapadnimu historickému modelu rozdéleni statu a cirkve
Vv jiném svété jsou tizce spojeny: .,V islamu je Bih cisafem, v Ciné a Japonsku je zase
cisat Bohem; v pravoslavi je Bih cisafovym podfizenym™ (Huntington 2001: s.56).
V této souvislosti je pochopitelné, pro¢ Putin demonstruje svou oddanost k cirkvi.
Pravoslavna cirkev je velmi popularni v dne$snim Rusku a patii mezi instituce, kterym
Rusové duvetuji nejvice. Kdyz se podivame na statistiku vcelku — od roku 1991 do roku
2008 pocet Rusu hlasicich se k pravoslavné vite vyrazné vzrostl z 31% do 75% (Dubin
2012). | presto, Ze je tato sebeidentifikace spojena spise s kulturou nez s virou, je pro
ucely vlady tato statistika dobrou spravou a to z duvodu, Ze prostfednictvim kazani a

prosazovani konzervativnich pravoslavnych hodnot cirkev ptitahuje k Putinovi elektorat.

2.3. Vzhled

vvvvvv

Jednou z nejdutlezitéjsich a také nedilnou soucasti image je rozhodné¢ vizualni dojem - to,
jak ¢lovek vypada a co na sobé nosi. Vzhled je jednim z nastroju vyjadieni a prostiedku
nonverbalni komunikace s okolnim svétem. Nesmi byt opomenut tzv. efekt ,.to co je

vvvvvv

I osobnim zivoté. Dle vyzkumu badatelti je atraktivita prostfedkem, ktery umoziuje
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dostat se k pozicim v socialni struktufe spolecnosti. Atraktivni vzhled je socialnim
signalem, Ktery naznacuje uréité pozitivni charakteristiky individua, které schvaluje
socium (Dion — Berscheid — Walster 1972: s. 285-290). Tuto tezi velmi piesné definuje
moudré ruské piislovi: ,,vstreCajut po odezke, a provozajut po umu‘ — prvni dojem je
vzdy vizualni, dale se hodnoti jiz jen inteligen¢ni schopnosti. Béhem obdobi svych
prvnich kroku v ramci politiky (v obdobi, kdy byl naméstkem Petrohradského starosty A.
Sobc¢aka) se oblékal do nepadnouciho obleCeni, levnych oblekd a kravat zelené anebo
tmavé Cervené barvy. V té dobé velmi popularni mezi ,novymi ruskymi‘
(polokriminalnimi byznysmeny). Nyni jiz prezident svij styl oblékani vyrazné
prehodnotil, jisté to souvisi I S tim, Ze se zménila moda. Kazdopadné je vidét, ze bud’ sam
Putin anebo PR konsultanti, kteti maji na starost vénuji ,,aby oblek sed¢l mnohem vice
Casu. Vybérem svého obleceni ukazuje vkus a soulad s ptilezitosti, ¢i udalosti, které se
ucastni. Nosi nejen obleky, ale i svetry, mikiny, pracovni bundy, atd. Putin vi, jak
ptizplsobit své obleceni auditoriu. Co se znacek oblekd tyce, preferuje znacky Brioni —
jako James Bond ve filmu "Casino Royale"; bundy jsou ptedevsim znacky Canada Goose
— nosi je velka cast hollywoodskych hvézd, ¢im zase podporuje sviij obraz hrdiny a
,superstar” ruské politiky. Kabat nosi nejradéji znacky "Nina Ricci” a boty italské
znaCky Salvatore Ferragamo. Prakticky nikdy nenosi pokryvky hlavy. Putinovym
typickym rysem jsou hodinky na pravé ruce. V minulosti muzi nosili hodinky na levé
ruce z toho divodu, ze je obcas museli znovu nastavovat — pro vétsinu lidi se to déla
snadnéji pravou rukou. Podle psychologt se ¢lovék, ktery nosi hodinky ,klasické” na
levé ruce spise drzi minulosti a nemtize naplno zit v pfitomnosti. Pokud jsou na pravé
ruce, je vetsi pravdépodobnost, ze se jedna o cilevédomého cloveka, ktery premysli do
budoucna. Dalsi verze fika: pokud se ¢lovék diva na ¢as z pravé strany — je punktalni
(Cenev 2015). Hodinky s kovovym naramkem Putin vyménil za uslechtilé s kozenym

feminkem ve chvili, kdy se stal premiérem (Man’s Republic 2013).

2.4. Vefejné minéni

Indexace schvaleni ¢innosti prezidenta probiha mési¢éné od srpna roku 1999. V tomto
piipadé nas bude zajimat pouze jeho soucast, ktera ukazuje posouzeni Cinnosti lidra v
obdobi konani volebni kampané. Uvedené indexy se tvoii jako rozdil mezi procentem

pozitivnich a negativnich odpovédi na polozené otazky (Levada-centr 2000).

18



Graf 1. Pohyb indexu schvaleni ¢innosti prezidenta Ruské federace
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Zdroj: (Levada-centr 2000)

Graf 2. Pochyb indexu spokojenosti se situaci v zemi
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Zdroj: (Levada-centr 2000)

Pro prvni obdobi je nutno zvazit oba grafy v celku a na jejich zaklad¢ 1ze ucinit zavér: na
konci roku 1999 je stale jest¢ malo znamy Putin ztélesnénim nadéje a ocekavanim znacné
Casti ruské spolecnosti. S ohledem na situaci v zemi je mozné vidét, ze reformy
,vertikaly vlady*, slibené kandidatem na prezidenta se nejdiive setkaly s podporou ze
strany vefejného minéni, ale zanedlouho, stale méné lidi poukazuje na to, ze situace v

zemi je v poradku.

Ale i pies vSechny problémy zistava vztah voli¢u k Putinovi téméf nedotéeny. Jeho
¢innost jako prezidenta je v prosinci schvalovana indexem 66. Narod ma nadéji, ze je

Putin schopen vyvést zemi z krize, zvysit zivotni Groven obyvatelstva, obnovit poradek v
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zemi a dosahnout vitdzstvi v Ceéensku. Na zakladé rozdilti ukazateld obou grafu je
mozno vidét, Ze hodnoceni Putina je daleko od samotné reality. Jednim z moznych
vysvétleni tohoto zjevného paradoxu je, ze pocet soupett klesl a opozice je prakticky
neviditelna. Disledky toho jsou rozporuplné a to i pro samotného prezidenta. Samota na
politickém vrcholu z né&j déla soucasné i favorita i ,,vézné&“ své popularity. Putin se musi
spoléhat na manipulaci a ,,technologické“ sluzby, coz mize zaroven vytvofit strach z
vetejné Kritiky, obzvlast té televizni. A pravé toto vezme Putin v budoucnosti pod

kontrolu diky novému ,,kultu osobnosti®.

V zavéru kapitoly je nutno zminit, ze neustalé presvédcovani vetrejnosti médii 0 naprosté
nevyhnutelnosti vitézstvi Putina bylo soucasti komunika¢ni kampané na podporu
kandidata. Nicméné, vysledky voleb nebyly pro nikoho necekané. A toto tvrzeni
podporuje ¢lanek Casopisu ,,Nezavisimaja gazeta“, ktery byl vydan 22. biezna roku 2000.
Jednalo se o posledni ,,legalni*® predpovéd ohledné vysledku budoucich voleb, v niz je
zdtiraznéno, ze drtiva vétsina analytikt jesté pred volbami mluvila o jejich vysledcich s
ocekavanim snadného vitézstvi V. Putina. Vedouci Centra politickych technologii I.
Bunin fika: ,,Druhé kolo voleb se konat nebude. Putin vyhraje v prvnim®. V. Nikonov,
prezident fondu ,Politika“ se nechal slyset: ,,Putin vyhraje v prvnim kole. Jeho
hodnoceni je pomémné vysoké, kromé toho nelze ocekavat néjaké piekvapeni na
volebnich zoénach, protoze gubernatofi projevuji vuci Putinovi velmi vysoky stupen
loajality”. A. Ryabov, expert fondu Carnegie: ,,Putin vyhraje jiz v prvnim kole s

vysledkem 52-53% (Nezavisimaja gazeta 2000).

2.5. Resume

Image Putina byla vybudovana témét dokonale. Byla vytvoifena z ocekavani lidi a
predpovédi odbornikti politickou komunikaci. Putin nebyl spojen s generaci politikl
»typu Jelcin®, byl aplnym protikladem. Dle A. Oslona, ktery je vyznamnym ,.tviircem
politickych osobnosti®, ¢lenem piedvolebniho tymu V. Putina a zaroven i hlavou

vyzkumné kampané na studium minéni obyvatel Ruska. Putin byl odlisny od ostatnich

3 Legalni ve smyslu posledni dovolena publikace vysledku pted tzv. ,,dnem ticha“ béhem kterého je zakazana
agitace
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politikti, ktefi byli pfitomni na politické scén¢ za poslednich 10 let. Hlavnim motivem
bylo — ,,on je jako my“ (Trjesanin 2010). Pro ziskani nutnému ,,procentu” voli¢u
Vladimir Putin se musel zalibit i komunistické opozici, musel v sobé zhmotnit sympatie a
splnit o¢ekavani vSech hlavnich skupin voli¢d, a to bez asociace s Borisem Jelcinem, a
jelcinovou érou vubec. A je to jeden ze zasadnich divodu pro¢ ve svém prvnim poselstvi
Federalnimu shroméazdéni* V. V. Putin nikdy nefekl slovo ,,demokracie”, misto toho

pouzival vyrazy jako ,,znovuzrozeni velké mocnosti® (Russkij Archipelag 2000).

V prezidentskych volbach v roce 2000 byl zvolen ,.dark horse®, navic se znaénym
naskokem. Hovofi 0 tom, ze manipulativnhi mechanismy, podpoiené administrativnimi

zdroji, zacaly v Rusku fungovat témét bezchybné a dale se budou jen zlepSovat.

Jako resumé obrazu a pro usnadnéni nasledné komparace je uvedena tabulka prvni

prezidentské kampané:

Kontext Terorismus, Cecenska valka

Legenda 1. Biografie — Putin je politik z obyc¢ejné rodiny. Ma
vysokoskolské vzdélani, je chytry. Snazi se byt
blizko svym voli¢im. Pracoval v KGB - aura
»tajemstvi®

2. Program — ,otevieny dopis byl také i zakladem pro
poselstvi k Federalnimu Shromazdéni. Populisticka

ptedvolebni platforma

Mytus Zakladem mytu je ,,archetyp superhrdiny®. V prvni volebni

kampani je ,,spasitel* + “vojensky vidce*

* Na jate 2000

5 .
Neznamy ucastnik zavodu
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Média 1. Prezentace Ccinnosti na federalnich televiznich
kanalech ttikrat pfekracovala ¢as vénovany svym
soupefiim

2. Clanky, knihy, televizni pofady, rozhovory
PR akce Prvni a nejvyznamnéjsi akci byl let stihackou ze Soci do

mésta Grozny — ukazka nejen osobnich vlastnosti ale toho,
7e osobné Gidastni priibéhu Cedenské kampané. Zajisténi

podpory a respektu ze strany armady

Podstata formovani obrazu

Klic¢ova otazka obdobi — Kdo je Vladimir Putin?
Putin neodpovida na kli¢ové otazky auditoria
Technologie:

1. Kontrast

2. Technologie ,, Tajemstvi‘
3. ,,0Obraz hrozby*
4

. Pouziti lingvistickych technologii — lidova fe¢

Vzhled

Na zacatku kariéry ma problémy se vzhledem, obc¢as nosi
nepadnouci obleky, ¢asem se to napravuje
Zacina nosit obleceni dle situace a udalosti

Hodinky na pravé ruce — ukazuji, ze je cilevédomy ¢lovék
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Kapitola 3. Druha volebni kampai v roce 2004 — dynamika obrazu

3.1.  Prubéh volebni kampané

Za vyznamny faktor, kterému je nutno vénovat pozornost, je povazovano, ze se V. Putin
v pribéhu této kampané zase rozhodl kandidovat samostatn¢, bez podpory strany
Jednotné Rusko. Toto rozhodnuti 1ze povaZzovat za zcela logické, protoze podpora ze
strany elektoratu byla u prezidenta v té dobé vyssi nez u Jednotného Ruska a mezi
zastanci poltického lidra byli i zastupci jinych stran. Pro kandidata na prezidentsky post
potieba shromazdit 2 miliony podpist nebyla velkou piekazkou. Iniciativni skupina,

jejimz ukolem byl sbér podpisi, splnila svij tkol bez problémt (RBK 2004).

Jednim z extrému celé Putinovy politické kariéry byl index schvaleni c¢innosti
soucasného prezidenta z roku 2003. Na rozdil od predchozich voleb nebylo vitézstvi v
prvnim kole zpochybiiovano ani sociologickymi firmami®, které uvadi, ze 80% volica
zvoli Putina (RIA-Novosti 2004) ani politology, jako naptiklad Gleb Pavlovsky,
prezident fondu efektivni politiky, pfedpoklada 80-90 %. Pravdépodobnost vitézstvi V.
Putina byla zvysena odmitnutim c¢asti ve volbach hlavnim potencialnim konkurentem G.

Zyuganovem (Chromuskina 2004).

Za této situace nemél V. Putin smysluplné divody pro agresivni volebni kampan. V této
souvislosti aktualni hlava statu prakticky neménila obvykly rozvrh, pokracovala v
planovanych schiizkach. Je dilezité zminit, ze ,,bézna* prace prezidenta zahrnuje mnoho
setkani. Pokud by se jednalo i 0 naprosté odmitnuti volebni kampané Putinem, bude
stejné panovat 0 jeho osobnost zvyseny zajem vV médiich. Nicméné, nékolik mésict
piedvolebni kampané stravil Putin pfevazné v Rusku a zruSil vSechny zahrani¢ni

navstévy s vyjimkou zemé SNS (Kremlin.ru 2003).

Dilezitym argumentem ve prospéch ,,pasivity” Putinovy kampané je, ze se uplné vzdal

predvolebnich debat a okomentoval to slovy: ,.Debata — je hra bud’ v antifachy’, anebo

6 , v i s fox
Rusky centrum vyzkumu vetejného minéni, Levada-centr

! Losing chess
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hra, kdy je hra¢tim jiz predem znam vysledek. Je mozné volit riizné triky, vcetné tanct a
zpivani, ale nas narod citi srdcem, kde je pravda a kde je lez* (Surnaceva 2009). Timto
prohlasenim Putin ukazal prioritu a zaméfeni na skute¢nou praci, na misto ztraceni Casu
rozhovory. Dalsim motivem tohoto politického kroku byla touha ukéazat vlastni
nadfazenost nad svymi soupefi Vv prezidentskych volbach, ktefi se dle jeho nazoru

zabyvaji zbytecnou praci.

24 tnora probéhla rezignace Vlady RF, coz na prvni pohled se mohlo zdat pomérné
riskantnim krokem. Tato udalost mohla vést k politické krizi, ktera by negativné ovlivnila
hodnoceni Putina nékolik tydna pred volbami. Prezident vysvétlil své rozhodnuti tim, ze
chce udrzet stabilitu ve volebnim obdobi a také ,,seznamit vefejnost S 0sobou, ktera bude
prezentovana jako mistopiedseda vlady” (Lenta.ru 2004). Toto vysvétleni zptsobuje
urCitou nedaveru, protoze existuji i dalsi verze, které by mohly vést k piijeti jiz
zminéného feSeni. Mezi tyto verze patii napt. osobni rivalita s M. Kasjanovym, pokus o
odvraceni pozornosti politické elity od prezidentskych voleb a také touha Putina zesilit
fungovani organu vykonné moci. Nejvice divéryhodnou variantou tykajici se pficiny
odstoupeni vlady RF bylo, Zze se jednalo o demonstraci moci, protoze se zadny z jeho
konkurentd nemohl pochlubit podobnymi pravomocemi (Bekker — VVoronina 2004). Putin
tim ukazal, ze pravé on je klicovou postavou politické scény Ruska a donutil tim své
soupete diskutovat o svém cinu. Mimo jiné, prezident se dal najevo, ze v dohledné dobé
nabidne novou kandidaturu piedsedy vlady, ¢imZz opét zdiraznil svou prerogativu
ostatnim kandidatim. Z této situace se V. Putin snazil tézit a ziskat maximalni vyhody.
Jiz za tyden byl navrzen novou kandidaturou M. Fradkova na post predsedy vlady Ruské
federace. Prekvapilo to nejen politické elity, ale i vefejnost. (Vesti.ru 2004) Soucasny
prezident tim potvrdil status politika rozhodujiciho samostatn¢, bez ohledu na nazory
riznych klant a nepratelskych skupin. Kandidatura Fradkova nebyla ptedmétem veiejné
diskuse a také proto se toto rozhodnuti stalo zavérecnym krokem, co se tyce demonstrace

Putinovy vlastni sily a nezavislosti na politickych elitach.

Prezidentskda kampan z roku 2004 se konala za absence politické konkurence a
predstavovala spise fakticky plebiscit divéry soucasnému prezidentovi nez alternativni
volby. Strategie kampan¢ spocivala v podtrzeni Putina jako soucasného prezidenta, ne

vSak jako kandidata. Stabilita a konsolidace spole¢nosti vystupovaly jako hlavni
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vysledky prvniho funkéniho obdobi. Zakladem strategie dalsiho obdobi bylo pokracovani
zahajeného kurzu. Putin odmitl svou tcast v televiznich debatach stejné jako v prvni
kampani. Tento obraz, zalozen jiz vV prvnim obdobi kampané, mu umoznil nerusenou
vyhru a udrZeni si vysoké trovné podpory ze strany obyvatelstva. Novou (z hlediska
ruské a sovétské historie starou) soucasti obrazu prezidenta je amplua ,,otce naroda”
(brani prudkému rastu cen chleba, podnika pracovni cesty po celé zemi, véetné navstév
odlehlych regiont, setkava se s vefejnymi piedstaviteli kultury a sportu), ,,vidce -
velitele” (potop na ponorce, vytvoieni novych super zbrani, které nejsou dostupné ani v
USA), ,spasitele” (funguje jako psychoterapeut vefejného minéni, které bylo
traumatizovano dramatickymi zménami) (Grinberg 2005: s.32) Avsak detailni program
prezidentské kampané de facto neexistoval. Putin si ponechal svou ,,svobodu pohybu” s
ucelem kombinovat riznoroda ocekavani ze strany spole¢nosti a zachovani se obrazu
»prezidenta nadéje”. Jeho volebni platformou se protentokrat stal projev na setkani jeho
kabinetu, ktery byl, i pfes poruseni stanovenych pravidel, vysilan federalni televizi. Po
vzoru predchozi kampané se Putin nechal slyset, ze si nebude délat reklamu. Ale i pres
tato slova nevahal béhem své fe¢i nékolikrat vzpomenout historii zemé¢ a stav, ve kterym

Rusko ptebral (Argumenty i fakty 2003).

Postupem casu se obraz Putina jako ,,spasitele” transformuje do obrazu ,,supermana® —
aktivné se vénuje sportu, osobné navstévuje oblasti prirodnich katastrof, tresta ufedniky
zneuzivajici Svou moc - je vSude a muze vSechno. Roku 2005 zopakoval jednu ze svych
nejvyznamnéjsich PR akci - proletél cestu z letisté Ckalovskoje pod Moskvou az do
Olenegorsku za kormidlem strategického bombardéru TU-160. V roce 2009 se ponotil na
dno jezera Bajkal. Rok 2010 byl pro Putina velmi nabity - z(c¢astnil se motorkaiského
festivalu, dokonce jel v ¢ele kolony na motorce znacky Harley, v srpnu se byl ptitomen
na haSeni ohn¢ z letadla v Rjazanské oblasti, osobné ovétoval kvalitu silnice Cita-
Chabarovsk za volantem Lady Priory a v zim¢ hral na klavir na charitativnim koncertu v
Petrohradé. Roku 2011 se Putin potapél v Tamanském zalivu a zvedl 2 amfory ze 6.
stoleti pt. n. l., dale v zafi premiér Putin a prezident Medvédeév osobn¢ otestovali nové
zemédélské stroje ruské vyroby a v listopadu fidil Putin bolidu Formule 1 a dosahl
rychlosti 240 km/h. (Sobésédnik.ru 2011).
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Putin je znam svou skvélou multipolaritou obrazu - krom¢ zminéného ,,otce naroda”,
,hrdiny” a ,,supermana” je dokonce ,muZzem jak ma byt” a ,,machem”. Krasnym
ptikladem jsou jeho fotografie bez trika na koni, na lovu, ale i na rybach. Pozitivni image
utvari predevsim laska k détem a zviratim. Putin této karty samoziejmé vyuziva, sam ma
nékolik psi. Na svych strankach zminuje, Ze se mu libi pozorovani zvifat v pfirozeném
prostiedi a také podileni se na védecké praci. Je také piedsedou dozor¢i rady Ruské
geografické spolecnosti a zabyva se problematikou ochrany vzacnych zvirat. Ma pod

kontrolou ptislusné programy, tykajici se dané problematiky (Panjuskin 2002 s. 23).

Budovani image V. V. Putina je mozné spojit s modelem image politick¢ho lidra
,,0sobnost — ¢innosti — vztah* od E. Bogdanova a V. Zykinyna, je to multipolarni model,
ktery ukazuje informaci, kterou demonstruje subjekt s souladu se zvolenym image .
vadce aktivita, sila a rozhodnost ve své Cinnosti, a to zejména Vv extrémnich situacich.
Tim jsou vysvétlovany mnohé akce prezidenta, jeho casté cestovani po celé zemi a

napiiklad demonstrativni li¢eni ufednikti (Bogdanov — Zazykin 2003: s. 208).

Casto poiada ,.environmentalni“ PR udalosti, které jsou spojeny s ucasti déti a zvitat.
Tyto akce vyvolavaji rizné reakce - odsouzeni, kritiku, ¢as od ¢asu i vtipy medii a online

spolecnosti. Mezi tyto akce lze uvést naptiklad nasledujici:

e 2006, Kreml - V. V. Putin polibil chlapce Nikitu na bticho; touha libani se u V. V.
Putina objevuje nejen u déti, ale i zvitat (napft. libal jestéra v Astrachanské oblasti
(2007) a koné v Tuve (2009) — témito kroky se snazil ukazat svou lasku k détem a

zvifatam.

e 2008 - V. Putin chytil tygra v ptirod¢, oznac¢il ho GPS trackerem, aby mohl byt
sledovan jeho pohyb. Pozd¢ji ptiznal, ze akce byla provedena z divodu prilakani

pozornosti k tygriim a tento tygr byl ze ZOO.
3.2.  Analyza kontentu

Za své hlavni zasluhy povazuje Putin nasledujici: obnoveny ustavni poradek, vybudovani
vertikalt vykonné moci, obnoveni jednotného pravniho prostoru zemé, promeéna

parlamentu na zakonodarny organ, zastaveni rozpadu silovych struktur, pokles
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nezaméstnanosti a narist HDP. Nicméné, dle nazoru prezidenta se mu nepodafilo
zrealizovat vse a tim padem by jako zodpovédny ¢lovék nemél byt spokojen s vysledkem
své prace (Nikonorov 2013 s. 29). Hlavnim cilem programu z roku 2004 bylo zlepseni
kvality Zivota, podobné jako v programu piedchozim. Nejvyssi hodnota byla ptikladana
prohlaseni svobody a pravim clovéka i obcana, které mohou byt zajistény pouze v

rozvinuté spole¢nosti (Argumenty i fakty 2003).

Co se tyce klasické Putinove strategie, podle jeho Stabu je jednim z hlavnich ukolu lidra
statu vysloveni sjednocujici narodni myslenky. V této periodé ale byla kompenzovana
ideologickym klis¢ — ,,Putiniv plan — je vitézstvi Ruska®. Tento plan nikdy nebyl
zvefejnén a jedna se jen o slogan, ktery hral vyznamnou roli ve vnimani Putinovy image.
Putin v roce 2007 v diskusnim klubu ,,Valdaj* sd¢lil novinaiim, ze ,,Putiniiv Plan* jsou
to klicova témata jeho poselstvi Federalnimu Shromazdéni Ruské federace (Panjuskin
2002 s.41).

Mnohymi badateli je poukazovano na vyznamny rys image V. Putina - jeho odolnost vici
narativnim udalostem. Vnimani prezidenta nebylo ovlivnéno ani udalostmi jako: atentaty
V Moskv€, problémy se startem namoinich rekt a nebo znovuodmitnuti ucasti v
televiznich debatach. Diky absenci politické konkurence byla kampan zroku 2004

rutinou a neobsahovala zadné kreativni prvky.

Neptitelem ¢islo jedna byl v pribéhu budovani obrazu prezidenta a béhem prvniho
funkéniho obdobi jednoznacné terorismus. S novym obdobim pfichazi také novi
antagonisté - nyni jiz oligarchové - a Putin se zamétuje na boj proti nim. Nejvyznamng;jsi
a nejkontroverzngjsi akci prezidenta jsou zatceni M. Chodorkovskogo a P. Lebedeva. Z
hlediska image se jednalo o silny krok, protoze dle naroda (s vyjimkou inteligence a casti
mladeze) jsou oligarchové zlodinci vykradajici narod a méli by sedét ve vézeni (Sestopal-

Zorin 2004: s. 16).
3.3.  Vzhled

V cCasovém obdobi druhé volebni kampané a druhého funkéniho obdobi je nutné
poznamenat zmény, které nastaly v zivoté prezidenta Putina. Jiz nenosi svétlé obleky a
pestrobarevné kravaty, ale obleky tmavé. Hlavnim rysem Putinova vzhledu se stava

kravata ¢ervené barvy. Jak jiz bylo nastinéno Vv ptedchozi kapitole, znaky jsou v politice
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velmi dulezité — Cervena kravata se svétlou kosili a tmavym oblekem (diky ¢emuz dostal
piezdivku Man in Black) jsou dle modnich experti projevem autoritafstvi. Cervena
barva je jesté z antické epochy symbolem vlady, moci a vasné. Putiniv vybér barvy
mizeme interpretovat jako dalsi zduraznéni toho, Ze je mocnym vidcem statu. Jedna se
predevsim o obleky a kravaty zna¢ek Moschino, Lacroixa a Valentino. | pies vybér
nejznaméjSich znacek prezidentem by prvni muz statu nemél byt spojovan S vécmi, které
nosi, aby se netikalo, ze se jedna o reklamu. Jeho stylista, ktery zlstava na své pozice jiz
10 let (dle portalu RBK), pfedem odstrani vSechny poznavaci znaky znacky obleceni, aby
obleceni nebylo diskutovano novinati. Hodinky zménil na klasické s kozenym feminkem,
jak jiz bylo uvedeno v prvni kapitole. Souvisi to také s jednou PR akci, na niz Putin
ukézal svou stédrost a blizkost K lidu: v zari 2009 v ruském mést¢ Tula daroval
oby¢ejnému pracovnikovi zavodu hodinky znacky Blancpain (cena je dle odborniki
odhadovana na Sest tisic dolarti) a jesté predtim obdaroval stejnym darem syna pastyie v
Tuve (Pantykin 2015).

3.4. Verejné minéni

Je nutno se znovu podivat na grafy zobrazujici postoj spole¢nosti k Putinové ¢innosti a k
celkovému stavu situace v zemi (jedna se 0 predvolebni obdobi a n€kolik mésicti po

ném).

Graf 3. Pohyb indexu schvaleni ¢innosti prezidenta Ruské federace
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Zdroj: (Levada-centr 2004)

Nejvyssi ohodnoceni je zaznamenano Vv prosinci, nicméné tento fakt je spojen s rustem
optimistické nalady. Podobny jev lIze pozorovat na konci kazdého roku. Nezavisi to

piimo na urcitych krocich prezidenta, ale je ukazana nadéje piistiho tspé$ného roku.
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Mirny nartist hodnoceni v inoru (z 59 do 65) miize byt spojen s rezignaci vlady. Udaje za
bifezen neumoziuji hovofit 0 podstatné zméné¢ hodnoceni vV porovnani S piedchozim
meésicem - svéd¢i to 0 tom, ze zvoleni Putina prezidentem nema vliv na jeho hodnoceni a

bylo vnimano ob¢any jako nevyhnutelna udalost.
Nasledujici graf ukazuje, jak se ob¢ané vnimaji souc¢asnou situaci ve state:

Graf 4. Pochyb indexu spokojenosti se situaci v zemi
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Zdroj: (Levada-centr 2004)

V prvni fad¢ je tieba poznamenat, ze hodnoceni udalosti v zemi je mnohem niz$i nez
hodnoceni ¢innosti V. Putina. Duvéra naroda k prezidentovi je relativné vysoka, ale
situace v zemi celkem, hodnocena velmi kriticky. Tento fakt ukazuje, ze hlava statu neni
ptimo identifikovana Se soucasnou situaci a obrazy prezidenta a vladni elity nejsou
Vv oCich narodu spojené. Funguje zde princip ,,viry v dobrého krale®, podle kterého za
vSechny negativni udalosti v zemi nese vinu jakasi abstraktni tfida ufednikt, ktefi se
zabyvaji pokfivenymi rozhodnutimi prezidenta. Nicméné, na obou grafech Ize
zaznamenat podobny trend: hodnoceni klesaji po novém roce a nasledné postupné rostou.
Rust hodnoceni v tnoru je spojen s rezignaci vlady, protoze v dobé odstoupeni Se jeji

rating rovnal ,,-8* (Levada-centr 2004).
3.5. Resume

Po popisu dynamiky vyvoje image V. V. Putina béhem druhého funkéniho obdobi jako
prezidenta a premiéra lze konstatovat, Ze pouzité technologie definitivné vybudovaly
image V. V. Putina jako ,,supermana‘. Tento obraz ma svuj zaklad v ,,mytu 0 hrdinovi‘.

Image ,,superman“ Vv sob&é nese piedstavu 0 tom, ze Putin ,mize vSechno: Iétat
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stihac¢kou, jezdit na koni a na motorce, osobn¢ hasit pozary, potapét se a jesté navic ma

rad déti a zvirata.

Nejvyssi indexy duvéry byly u V. V. Putina v prosinci 2008. Diky svym vlastnostem
dosahl spickového hodnoceni obyvatel: aktivni, energicky, zkuSeny, vzdélany, dobry
profesiondl, inteligentni, kulturni, zodpovédny, piijemny, sympaticky, Sarmantni,

upiimny (Charlamov 2012).

Prezidentska kampan v roce 2004 byla rutinni z dvodu absence alternativy a vyvinula se
v akt udrzeni diveéry ob¢and v prezidenta. Image, ktera vznika béhem prvniho funkcniho
obdobi zajistuje Putinovi podporu Siroké vetejnosti. Za trvani druhého prezidentského
obdobi a byti premiérem se Putinova image propracovala az k obrazu "supermana".
Béhem tohoto obdobi se Putin tc¢astnil mnoha PR akci, které byly de facto medialnimi
udalostmi (udalosti vécné pritahujici zajem publika). Co se jeho svétonazoru a teze
politického programu tyce, opét nenabidl nic konkrétniho a snazil se udrzet podporu

raznorodého elektoratu.

Kontext Kampan boje proti oligarchiim

Legenda 1. Biografie — Putin je politik pochazejici z obyc¢ejné
rodiny. Ma vysokoskolské vzdélani, je chytry atd.
Dulezité fragmenty tykajici se jeho zivota druhé
kampang — laska k détem a zviratim. V. V. Putin —
pfedseda dozor¢i rady Ruské geografické
spole¢nosti

2. Program — Projev na setkani s ddvéryhodnymi
osobami. Opét nabidnut detailni program.

Vytvoteni ideologického klis¢ — ,,Putiniv Plan —

Vitézstvi Ruska*
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Mytus Image se postupné meéni od ,hrdiny-spasitele“ Kk
,,Supermanovi‘
Media 1. Osvétleni cCinnosti na federalnich televiznich
kanalech opét vyrazné prevySuje Cas éteru soupete.
2. Vytvoreni ,,média udalosti®.
3. Vysilani setkani s davéryhodnymi osobami.
Vysilani ptimych rozhovora s volici
PR akci Rist poctu vyznamnych PR udalosti 16

Podstata formovani obrazu

Prezidentské volby 2004 — aktem zachovani davéry
Putinovi. Jeho image, ktera se tvofila béhem prvniho
funkéniho obdobi prezidenta, mu zajistila rozsahlou
podporu obyvatelstva. Putin je znovu ,prezidentem
nadéje’
Technologie:

1. Model ,,osobnost — ¢innost — vztah*

2. Aura ,tajemstvi‘“ kolem osoby Putina, vybodovani

obrazu spole¢né hrozby a nepfitele

Vzhled

V. V. Putin se jiz témét nikdy neobjevuje ve svétlych
oblecich a pestrobarevnych kravatach. Nosi ptevazné
tmavy oblek a svétlé kosile. Cervend kravata je jeho
osobnim rysem, jako symbol autority, sily a moci. Putiniv
vzhled podtrhuje jeho pozici a vyznam. Daroval hodinky
Blancpain pracovnikovi zavodu a synovi pastyfe jako

demonstraci stédrosti a blizkosti k lidem.
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Kapitola 4. Treti volebni kampain v roce 2012
4.1. Pribéh volebni kampané

Vladimir Putin je nejoblibeng;jsi politik Ruska od roku 1999. Nicméné¢, od roku 2008 se
situace zacala ménit. V roce 2011 predvolebni ,,antirating™ premiéra Cinila 21%. A index
schvaleni ¢innosti k prosinci 2011 ¢inil pouze 27% (indexy jsou konstruovany jako rozdil
kladnych a zapornych odpovédi na otazku, zda je schvalovana ¢innost Vladimira Putina)
(Charlamov 2012). Za této situace mizeme konstatovat nasledujici poznatky z voleb roku
2011. Za prvé, volby se konaly ve chvili, kdy vyrazné poklesla duvéra k vliade - jednalo
se 0 krizi, ktera trvala od roku 2008 az do unora 2012. Za druhé byla vyrazné oslabena
Putinova pozice jako vidce Ruska. Dle dat monitoringu elektoratu casopisu ,,Vlast™
prestavaji Rusové vnimat rysy Putinova ptredchoziho obrazu - ,inteligentni®,
,kompetentni®, ,,vzdélany*, ,,zkuSeny*, ,,zodpovédny* a dalsi (Kimin 2012). Pies to vse
m¢l predvolebni §tab Putina stanoven jasny ukol: vyhrat v prvnim kole. O tom, ze volby
probéhnou bez konani druhého kola pfimo a okamzité¢ se zminoval mluvéi prezidenta
Dmitrij Peskov. Potvrzovaly to i sociologické prizkumy Levada-centr — od prosince
2011 do ledna 2012 procento potencialnich volica Putina vzrostlo z 36% na 42%
(Levada-centr 2012).

V této souvislosti je zapotiebi zminit, ze publikace ve vSech médiich ratingu kandidata
neni ni¢im jinym neZ technologii pro vliv na volebni chovani ob¢ant. Role publikaci a
osvétleni vysledkd sociologickych anket v televizi spociva v poukdzani na to, ze pocet
piiznived Putina roste rychlym tempem. Siroké zobrazeni vysledka prizkumu v médiich
vytvari ,.efekt spolecného vozu“, podle néhoz jeden z kandidati vede s velkym

naskokem. Tento efekt spociva ve vybéru urCitych frazi, které vyzaduji jednotnost
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v mysleni a chovani a tim vytvaii myslenku, ze to tak délaji vSichni, naptiklad: ,,Kazdy
normalni ¢loveék vi, ze...“. Tento trik vyvolava u lidi pocit, ze vétSina ¢lenu jejich
socialni skupiny, nebo skupiny ke kterym chtéji patfit, si jdou za svym ndzorem, at’ uz je
jakkoliv $patny. Projevuje se to v mechanismu tzv. ,,spiraly ml¢eni“. Jedna se o koncepci
némeckého politologa E. Noelle-Neumanna, ktera tika, ze ¢lovek, ktery se domniva, ze je
v mens$iné S nejmensi pravdépodobnosti vyjadii sviij nazor z divodu obavy pomsty, nebo
izolace od skupiny (Zinc 2014). Napiiklad na konci unora, tésné¢ pifed konanim
samotnych voleb, byl vyzkumu vefejného minéni vénovan dil televizniho pofadu
»Novosti“ na kanalu ,,Pervom®. Potfad byl zaméten predevsim na posledni vysledky
minéni vefejnosti tykajici se prezidentskych voleb. Byl jim vénovan vlastni piibeh s
informaci od ,,Levada-Centr*. Jejich pruzkum tika, ze 66% lidi, ktefi se planuji zacastnit
voleb vénuji sviyj hlas Putinovi. Fond vetejného minéni uvadi, ze Putinovi da svuj hlas
58,7% obcant prichozich k volbam a Ruské centrum vyzkumu vefejného minéni uvadi

58,6%.

Béhem 8 uplynulych let od piedchozi volebni kampané V. Putina se situace v zemi se
znan¢ zmeénila. Za prvé se zménil politicky kontext Gcasti ve volbach: politicky lidr
vracel své misto v Kremlu, na rozdil od roku 2004, kdy se snazil ho udrzet. V souvislosti
s tim, ze ptredchozi 4 roky byl V. Putin pfedsedou vlady jeho moznosti pouzit nékteré
politické nastroje byly velmi omezené (napft. resignace vlady - tato prerogativa nalezi
prezidentovi) a nemohl znovu rychle a vlastnima rukama ukazat, kdo je hlavni postavou
politické scény Ruska, jako to délal béhem piedchozich kampani. Za druhé, pokud se v
predchozich volbach V. Putin uchézel jako samostatny kandidat, nyni byl kandidatem
"Jednotného Ruska". Toto rozhodnuti bylo pfijato za podminek klesajiciho zajmu a
eliminace kritickych divoda opozice, aby nepfitahovalo zbyte¢nou pozornost k procesu
sbérti podpist. Nicméné, Putin se maximalné snazil odd¢lit od ,,Jednotného Ruska* tim,
ze nezaradil zastupce strany na seznam svych duavéryhodnych osob. Ve vefejném
prostoru bylo v dob¢ konani volebni kampané také zaznamenano zduraznovani kandidata
jako samostatného aktéra. Jednim z dtvodu, kdyZz nebudeme brat v uvahu nezdary a
selhani ,,JJednotného Ruska“, se stala masova nespokojenost lidi s vysledky voleb do
statni dumy, coz za sebou tahne privody a manifestace po celé zemi a také snizeni

ratingu Putina. Odpovédi ze strany PR tymu byvalého a budouciho prezidenta na protest
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«“8 \/ tomto

proti falsifikaci u voleb se stalo postaveni proti protestujicim ,,déInické tiidy
piipadé byl pouzit velmi archaicky model vnimani reality — dichotomie, rozdéleni na
,my*“ a ,,oni“, coz je jakymsi ,,navodem®, na zaklad¢é kterého ¢lovek Vv krizové situaci
identifikuje sam sebe a lidi kolem: ty kdo mysli jako ja — ,,my*, ostatni jsou ,,oni‘
(Sestopal 2009: s. 26). Hlavni téma ,.konfrontace* bylo, ze demonstranti jsou vnimani
obycejny lid, jako ,,bydlo“(dobytek - opovrzlivy nazev rolnikt statkafi). Protesty
podplacené ,,Zapadem™ se financuji za penize zapadnich ambasad a strhuji zemi do

opétovného chaosu (Tropkina 2012).

Za treti, popularita V. Putina po dosahu vrcholu v zari 2008 zacala postupné Klesat diky
jeho nezapomenutelné vyzveé k boji s ekonomickou krizi. K ur¢itému zklamani ptispélo
nékolik faktorti, mezi néz patii i masové redukce pracovniki, pokles zivotni urovné a v
disledku toho rust opozi¢nich nalad. Dalsim kritickym bodem se stal prosinec 2010, po
némz zacal rating Putina rychle Kklesat, pticemz se byvali pfiznivci premistili na stranu

nespokojenych s ¢innosti tfadujiciho premiéra.

Je nutno poznamenat, ze podobnost s predchozimi volebnimi kampanémi stale
existovala. Bylo to ptedevsim z divodu, ze se Putin netcastnil politickych debat se
svymi konkurenty. Mluv¢i premiéra, D. Péskov, se nechal slyset, ze toto rozhodnuti bylo
podminéno pracovni vytizenosti kandidata, ktery by si vtomto ptipadé by musel vzit
dovolenou a prerusit praci a to si rozhodné premiér nemtze dovolit (Bakurina 2012).
Proslychalo se, ze se namisto Putina zc¢astni debat jeho divéryhodné osoby ze stabu, ale
toto prohlaseni bylo povazovano za nedivéryhodné. Jednim z hlavnich rivali premiéra v
predvolebnim ,,zavodé“ byl G. Zyuganov a okomentoval tuto udalost jako uték od
konstruktivni kritiky. (KPRF.ru 2012) V souvislosti s uvedenymi okolnostmi se u
volebniho §tabu V. Putina objevovaly pochybnosti 0 vitézstvi jejich kandidata v prvnim
kole voleb. Tim vzniklo rozhodnuti 0 zahajeni agresivni volebni kampané zaméiené na
rizné cilové skupiny, které by nasledné zajistily podporu ve volbach. Na provedeni hrubé

silové kampané byl jmenovan misto V. Surkova na post hlavy volebniho $tabu V.

8 Ve smyslu obycejnych pracovniku fabrik, obycejny primérny rusky ¢lovek , statni zaméstnanec atd.
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Volodin, N¢kteti analytici zaznamenali tuto zménu jako piechod od sytému tenkych

politickych tahl k otevienému boji 0 potencialni volice (Vzgljad-info 2011).

Jednim z hlavnich problému pro volebni tym Putina se staly protestni nalady pierustajici
v rozsahlé manifestace. Tahlo se to celou volebni kampani od zacatku prosince 2011.
Puvodnim divodem protestti obéant byl pozadavek odmitnuti vysledku voleb do statni
dumy, ale v budoucnu akcie zac¢aly obsahovat i jasné antivladni zbarveni. Jako odpoveéd
ze strany statu byla zahajena rozsahla medialni kampan, v ramci niz se tvrdilo, ze akce
protestu jsou financovany ze Spojenych Statd. Kromé toho, se aktivné prosazovala
myslenka toho, ze predstavitelé opozice sbirajici demonstrace na nameéstich, jsou zahaleci
zabyvajici se bezptedmétnou Kritikou ¢innosti vlady Vv socidlnich sitich. Silou, ktera by
mohla pusobit proti témto hnutim, se m¢la stat délnicka tfida. Reakci na ¢innost opozice
se stal mitink pracovniki na nadraznim namésti v Jekatdrinburgu. Ugastnici prohlasili
podporu V. Putinovi, ktery vyjadiil zamér piijet do Moskvy za ti¢elem organizace akci na
podporu kandidata (Vilf 2013).

,»Obrazem nepritele tieti prezidentské kampané V. V. Putina se stala opozi¢ni hnuti,
ktera byla udajné¢ podplacena ,,Zapadem®. Putin, stejné¢ jako Vv piedchozich obdobich,
zosobnoval hrdinu a vyvrcholenim realizace obnoveni a podpory obrazu ve vefejném

veédomi se staly dokumentarni filmy:

1. ,Krize 2008. Zachranit Rusko®, kde byla zminéna role Vladimira Putina v boji proti
hospodatskym problémum. Film vySel v éteru na kanalu ,,Rossija — 1L 17 ledna 2012 —
Klicova myslenka je vtom, ze Rusko uspésné prezilo obdobi krize diky Pustinovi,
narodil od ,,Zapadu®, ktery stale trpi tézZkymi problémy a boji se ,,nové viny* (Rossija-1
2012).

2. ,,Most ptes propast® - film 0 ruské novodobé historii, byl uveden v éteru kanalu
,Pervogo™ 1. tinora 2012 — experti ve filmu ftikaji, Ze zachrana ovladatelnosti a vystupu
zem¢ z chaosu, ktery pozdé€ji novinati pojmenovali ,,vertikdlem moci* - byla nutnosti.
(Pervyj kanal 2012).

Elektoratem Putina se u poslednich voleb stali pfevazn¢ dé€lnici, dichodci a statnii
zamg&stnanci. V. Panuskin Vv ¢asopisu ,,Vlast zminuje, ze podle toho, jak se méstské

stiedni tfidy odvraci od byvalého prezidenta, Vladimir Vladimirovi¢ se diky tomu stale
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vice a vice se zamé&fuje na své ,.tradi¢ni*® kategorie voli¢i - obyvatele provincie, ktefi

nejCastéji  dostavaji zpravy od statnich televiznich kanalt, pracovniky tovaren,
zeméd¢lce, statni zaméstnance a dichodce, kteti jsou také zavisli na statu (Panjuskin
2002: s.55). V prubéhu kampané Putin také rozdava populistické sliby vSem socialnim
vrstvam obyvatelstva. Nutno podotknout, ze dle pozadavka a diskusi protestnich skupin

byly ptijaty zékony 0 zjednoduseni registrace politickych stran a volbach gubernatort.

Pilifem tfeti kampang, stejné jako i druhé, se stala myslenka ,,udrzeni stability”. Premiér
Putin prezentoval sam sebe jako garanta zachovani fadu v zemi, jediného, kdo miize
zvitézit nad chaosem. Hlavnim rysem image technologie byla technologie protlaceni
socialnich hodnot: projevy lidra vefejného minéni, agitacni videoklipy byly promitany v
jednotném formatu — rizné, nejen slavni a znami, ale i obycejni lidé vysvétlovali, proc¢
budou volit Putina. Tyto zdznamy budoucich voli¢t obsahovaly jiz zminéné slovni
konstrukce o zaslouzené kvalité Zivota, ,,oranzové” hrozbé, o Rusku, které se zveda z
kolen apod. Tym soucasného prezidenta se snazil ukazat Sirokou podporu ze strany mas,
a zaroven ukazat opozici a narodu, Ze ,,vSichni slusni lidé jsou u nas“. Naptiklad video,
zobrazujici znamou ruskou hered¢ku a piedstavitele charitativniho fondu Culpan
Chamtova zpisobilo Sirokou vefejnou rezonanci. Také vysvétleni svého vybéru od
Alexandra ,,Chirurga® Zaldostanova - hlavniho motorkare Ruska; kosmonauta Alexeje
Leonova, herecky Alisy Frejndlich, dirigenta Valerije Gergijeva, zpévaka Sergeje
Trofimova, houslisty Jurije BaSmeta, reziséra Olega Tabakova a dalsich (Petrovsky 2013:
171). Témér polovina obyvatelstva Ruska byla presvédcena, ze tyto osobnosti byly

podplaceny aby agitovaly v Putintiv prospéch (Bulgak 2013).

V této kampani, podobné jako ve vSech piedchozich, se V. Putin nezicastnil Zadné
debaty v televizi. Tato strategie je znovu pouzita, aby ukazala, ze se V. Putin zabyva
feSenim skute¢nych problémd, je pracovné vytizen, coZz je tématem kazdodenniho

vysilani na federdlnich kanalech a nemtze ztracet sviij Cas prdzdnymi fe¢mi. Nicméné,

Ve smyslu kategorii ob¢ant, které podporovaly Putina v prvnich dvou kampanich, maji pevnou pozici, nevahaji s
vybérem
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témet 50% obyvatel si pieje, aby se ucastnil debat a velka ¢ast z dotazovanych by si piala

znat jeho nazory a postoj ohledné budoucich smérd rozvoje zemé (Levada-centr 2012).

Misto debaty, vyziva Putin pro vyjadiovani svych vizi a pozic piimy rozhovor s voli¢i
v ramci televizniho programu ,,Prjamaja linija s Vladimirom Putinym* v pfimém pienosu
a to béhem 4 hodin vysilaciho ¢asu. Stejné jako v predchozich kampanich, V. V. Putin
disponoval moznosti vlastnit velkou cast éterického casu (Cas, ktery mél Putin na
hlavnich kanalech ruské TV, Ctyfikrat prekrocil spoleény Cas vSech ostatnich kandidati)
(Kimin 2012). A také urc¢ité musi byt zminéna kazdodenni reportaz ve zpravach o
¢innosti premiéra, napiiklad 0 spusténi nové vyrobni linky ve fabrice ve mésté Tichvin.
Tato reportaz prezentuje Rusko jako budouci technologickou velmoc (Nikolsky 2012).
Také jiz tradi¢ni zpravy 0 schiizkach Putina se skupinami obycejnych Rusi a jeho osobni
kontrola a povely statnim ufednikiim s cilem ukazat, ze Putin drzi ruku na pulsu a ma vse
pod kontrolou. Tym premiéra také pouzil mobilizace pfiznivei na raznych
shromazdénich a akcich. Nejvétsi udalosti tohoto typu se stala akce na podporu Putina 4.
unora 2012 na Poklonnoj hote, které se zucastnilo vice nez sto tisic lidi. Soucasti
predvolebni kampané soucasného prezidenta se stala i ,,eliminace* konkurentti. Z voleb
byl vylou¢en nebezpecny G. Javlinsky, ktery mohl nasbirat hlasy protestnich skupin.
Liberaln¢ naladéné volice zastupoval ve volbach M. Prochorov. Vysledky voleb vsak

ukazuji pfevahu konzervativni ideologie (Kolesnikov 2012).

4.2. Analyza kontentu

Program Putina tentokrat tvotfilo sedm jeho autorskych ¢lanki, které se objevovaly v
riznych mediich kazdy tyden na zacatku roku 2012: ,,Rusko se soustied’'uje na vyzvy, na
které musime odpoveédét™ (Putin 2012a), ,,Rusko: narodnostni otazka* (Putin 2012b), ,,0
nasich ekonomickych tukolech® (Putin 2012c), ,,Demokracie a kvalita statu® (Putin
2012d), ,,Budovani spravedInosti. Socialni politika pro Rusko* (Putin 2012¢), ,,Byt silny:
zaruka narodni bezpe¢nosti pro Rusko* (Putin 2012f), ,,Rusko a ménici se svét* (Putin
2012g). Casopis ,Izvestija“ vydal wvodni ¢&lanek 0 vyzvach hrozicich Rusku.
,Nezavisimaja gazeta“ vydava clanek 0 narodni problematice, a ,,Vedomosti“ — 0
ekonomickych tkolech. V , Kommersantu“ vySel material 0 rozvoji demokracie, v

,,Komsomolske pravdé" — 0 socialni politice, v ,,Rossijske gazeté“ bylo feceno 0 narodni
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bezpecnosti, rozvoji obrany statu a v ,,Moskovskije novosti“ — 0 zahrani¢ni politice.

Hlavni myslenky z téchto predvolebnich ¢lank:

uznani vyznamu stiedni tfidy;

vysvétleni, pro¢ se V. Putin znovu zucastni prezidentskych voleb;

pozvani spole¢nosti K otevienému dialogu;

sebeurceni ruského naroda;

vytvoreni nového vladniho organu, ktery se bude vénovat narodni politice;
zavedeni vlasteneckého standardu ve sféte vzdelani a kultury;

zavedeni zkousky z ruského jazyka, zakladu znalosti o staté a pravu Ruské

federace pro migranty;

podpora malych a stiednich podniku;
kontrola statnich zakazek;

reorganizace systému vladniho fizeni v zemi;
zavedeni praxe ,,internetové demokracie®;
potencialni posileni regiont;

likvidace front do mateiskych Skolek;
garance véku odchodu do dichodu;

zvyseni stipendia a dichodu;

nezavisla zahrani¢ni politika

Tyto myslenky se v mnoha ohledech shoduji s témi, které byly vyjadieny Putinem v jeho

ptedchozich kampanich. Nebylo nabidnuto novych ,,informac¢nich udalosti* a myslenky,

kolem které by se dalo sjednotit celé obyvatelstvo.
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Jednim z klicovych momenta v ptedvolebnich programovych dokumentech je vysvétleni
divodi, ze kterych se premiér znovu zacastni voleb: ,,Pokud se né¢im zabyvam — vzdy
se to snazim dovést do logického finale, anebo alespon k maximalni efektivité* (Vesti.ru
2011). Z tohoto tvrzeni vyplyva, Ze Putin neni spokojen s jimi odvedenou praci za
poslednich 11 let.

V prosince 2012 ,Nezavisimaja gazeta® vydava ¢lanek hovotici 0 tom, ze se Putin
chystd zménit obraz. Misto obrazu ,,macho-hrdina“ vymysleli kremelsti technologové
image ,,moudrého patriarchy™®. Casopis také uvadi, Ze v disledku letu s jetaby Vladimir
Vladimirovi¢ dostal protazeni zad a tento ,timeout“ bude uspésné pouzit pro zménu
image. Také V. Turovsky, viceprezident Centra politickych technologii, poukazuje na
potiebu zmény image prezidenta a spojuje to se strachem Kremlu plynouciho z fe¢i 0
neschopnosti prezidenta. Nutnost zmény dle néj spociva pravé ve veéku ruského
politického lidra a hovoti 0 tom, ze se novy obraz bude Putinovi hodit, pokud bude znovu
kandidovat na prezidentské misto (Turovsky 2013). Mluvci prezidenta D. Péskov vsak
tuto informaci popira. Nechal se slyset, ze ,,je to z oblasti prazdnych fe¢i* (Ponomareva
2013).

4.3. Vzhled

V prubéhu posledni volebni kampané je vidét, ze Putin stale vice a vice vénuje pozornost
svému Vzhledu. Prostfednictvim obleceni podporuje a posiluje svou image hrdiny. Jeho
obraz znovu piipomina styl moderniho Jamese Bonda. Je jisty, spolehlivy a prace a
vysoké cile jsou pro néj na prvnim misté. Obleky modnich italskych znacek stale tvori
vétsinu jeho Satniku. Casto je to znacka Brioni — nosili ji také Daniel Craig a Pierce
Brosnan. Objevily se nové barvy kravaty: kralovska purpurova a sebejista ¢erna (Russia
and India Report 2015). Podle ¢lanku o business obrazu na strankach BBC je purpurova
barva tradiénim znakem kralovské dustojnosti, uslechtilosti a bohatstvi. Tato barva
vyjadiuje, Ze tento ¢lovek si je jisty sam sebou, zna svou cenu a odpovida za sva slova.

Cernou barvu kravaty, ktera se velice asto objevuje na Putinovi béhem kampani 2012, si

10 , . .y
Ve smyslu hlavniho muze v rodiné
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podle moédnich expertu mohou dovolit pouze velice vysoce postaveni lidé. Tuto barvu
vybira ¢lovek, ktery chce ukazat svoji vlivnost, konzervatizmus, autoritu, duvéryhodnost
a moc (Dizik 2014). S ohledem na situaci je to mozné interpretovat jako touhu vytvorit
nonverbalni asociace spolehlivosti a stability. Pied ptedstaviteli medii se Putin stale vice
objevuje v casual stylu. Naptiklad v obleku, ale bez kravaty a srozepnutym hornim
knoflikem. Cast&ji za¢al nosit i neformalni odév: klasické dziny, polo, svetry, &erné nebo
hnédé bundy. V ptipadé zimniho obleceni Putin preferuje ruskou znac¢ku Forward Sport,
coz bylo jisté spojeno se zimni olympiadou Vv So¢i — ukazoval tim, Ze nosi tuzemské

vyrobky a podporuje tuto soutéz (Russia and India Report 2015).

Kdyz shrneme vse vyse popsané, dojdeme Kk vysledku, ze se Putin snazi znovu zduraznit
svij jiz vybudovany obraz superagenta, superhrdiny a pod, ale zaroven zachovat
skromnost a pocit blizkosti k voli¢im. Na druhou stranu vyména oblibené barvy kravaty

muze znamenat snahu o zesileni své pozice a politického ega.

4.4, Verejné minéni

jiz bylo zminéno, nespokojenost s vysledky voleb do Statni Dumy zasahlo i pfedsedu
vlady. V lednu a unoru vidime drobné pozitivni zmény, které byly disledkem agresivni
volebni kampané, ktera vyuzivala komunikaéni kanaly jako je televize, internet a tisténa
média. Obzvlasté je tieba poznamenat predvolebni videa V. Putina, diky kterym jeho

diavéryhodné osoby ovliviiovaly prakticky vSechny skupiny voli¢a.

Graf 5. Pohybu indexu schvaleni ¢innosti prezidenta Ruské federace
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Zdroj: (Levada-centr 2012)

Jak jiz bylo zminéno pii popisu podobného grafu v predchozi kapitole, prosinec je
meésicem, béhem kterého je hodnoceni narodem odehravajicich udélosti tradi¢né
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zvySovano. Nicméné, vIné protestu se v tomto piipadé podatilo zastinit optimismus
nastupem novoroénich svatki. V prosinci byla nejvice akutnim problémem
nespokojenost s falsifikacemi ve volbach talas, tudiz mizeme v budoucnu pozorovat
postupny nartst. Dynamika grafu v tomto ¢asovém tuseku je podobna grafu schvaleni
¢innosti V. Putina. Ukazuje to, jakym zptisobem se méni nalada obc¢anti zemé. Dalsim

zavérem e, ze Rusové stale podporuji ¢innost Putina a celkovou situace v zemi.

Graf 6. pochybu indexu spokojenosti se situaci v zemi
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Zdroj: (Levada-centr 2012)
4.5, Resumé

Kdyz se podivame na piedvolebni prezidentskou kampan v roce 2012, mizeme
konstatovat, ze nebyla v podstaté provedena zadna zména obrazu a byly vyuzity prevazné
techniky, které podporovaly jeho existujici image a vlastnosti. Prevazné se jedna o akcent
absence jiné alternativy a zachovani stability a fadu zem¢. Byl znovu vyuzit ,,obraz
nepritele” a dalsiho vyvoje ,,hrdiny*“. V obdobi od inaugurace az po dnesni den také
vidime ,,supermana“ prezidenta. Akce, kterych se tucastni, podporuji jeho image.
Naptiklad hned po nastupu do funkce se ucastni hokejového zapasu proti tymu

hokejovych legend (Junasev 2012).

Kontext Kampan proti protistovym hnutim, které jsou ,,podplaceny

Zapadem*
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Legenda

1. Biografie — Putin je politik z obycejné rodiny,
ma vysokoskolské vzd¢lani, chytry atd.

2. Program — 7 autorskych ¢lanka

»Rusko se soustfed'uje — vyzvy, na kter¢ musime
odpovédét”, ,Rusko: narodnostni otazka“, ,,0
naSich ekonomickych ukolech®, ,,Demokracie a
kvalita statu®, ,,Budovani spravedInosti. Socialni
politika pro Rusko®, ,,Byt silny: zaruka narodni

bezpecnosti pro Rusko®, ,,Rusko a ménici se svét*

Mytus

Obraz ,,supermana‘“ se béhem tfeti predvolebni kampané

V podstaté nezménil

Média

Osvétleni ¢innosti na federalnich televiznich kanalech 4
krat prevySuje Cas éteru soupete. Vysilani ,,ptimé linky*
s Putinem
1. Filmy: ,Krize — 2008. Zachranit Rusko®, ,,Most
pies propast
2. Agitacéni videoklipy, kterych se tcastni velmi
znamé 0sobnosti

3. Ptedvolebni ¢lanky

PR akce

Na image V. Putina je ptsobi akce premiérského obdobi v
1ét¢ a na podzim 2011

Aktivng se zacaly PR akce konat po vitézstvi Putina.
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Podstata formovani obrazu | Kampan byla zalozena na dichotomii ,,my — oni“. Dlraz
byl opét kladen na absence alternativy. Pilifem kampané se
stala myslenka zachovani stability.
Technologie:

1. ,,Obraz nepfitele*

2. Ptima linka s voli¢i, misto debaty

3. Zvefejnéni piedbéznych udaji a prognozy voleb

4

. Odstranéni konkurentt

Vzhled Obnoveni a podpora image Spiona, agenta, superhrdiny.
Asociace - James Bond.

Podporuje domaci znacky zimniho obleceni ve spojeni se
zimni olympiddou Vv Soci

Vyména barvy kravaty — zdiraziuje to, ze je garantem

stability, spokojenosti a rozvoje Ruska

Zavér
Béhem dvanacti let prosly znaénou zménou jak samotné piredvolebni kampané V. Putina

I jeho image, tak i politicka situace uvnitt zemé¢ a celkovy vztah k vidci.

V roce 2000, jesteé pred zacatkem zahdjeni oteviené kampané, zde byla zjevna politicky
pokles pozic prezidentské moci v Rusku. Hlavni role moci v politickém systému stale
byla ze strany vefejného minéni zpochybnovana. Jednim ze zasadnich vysledki probéhlé
PR kampan¢ a nasledného zvoleni V. Putina bylo obnoveni reputace prezidentské moci.
Obraz Putina je oddélen od ruskych politickych elit t¢ doby. Zakladem jeho image je
mytus 0 ,hrdinovi-spasiteli®, charakteristickym rysem je jeho populizmus a blizkost
k narodu, jako ukazka toho, ze Putin je také obyCejnym obcanem Ruska — coz bylo
spojeno s historickym kontextem tohoto obdobi. Hlavnim protivnikem prvni kampané se
stava terorismus. Putintv tym vyuziva technologie tvorby obrazu spole¢ného nepfitele,

kontrastu s ptredchozim prezidentem Borisem Jelcinem, ispésné vyuziti biografie Putina
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(¢lovek z obycejné rodiny, chytry, vzdélany, pracoval v KGB). Zvoleny obraz zduraznuje
schopnost Putina poslouchat vefejné minéni. Program kandidata na prezidenta spojoval
Siroké publikum abstraktnimi koncepcemi - pevna pozice Putina v nastoleni poradku
ve staté, boj se separatismem v Ceensku a vytvafeni podminek, ktery by koneéné
umoznily statu plnit své zavazky vici ob¢anim. S tim v§im Putin jiz zacal pracovat na
pozici ufadujiciho prezidenta zemé po rezignaci Jelcina, coz mu zaroven zajistilo naskok
V ,,zavodé*“ 0 prezidentské kieslo. Kampain probihala za rostoucich patriotickych nalad.
Dle Ruského centra vyzkumu vetejného minéni v fijnu roku 2000 — 68 % dotazanych se
prohlasovaly ,,jsem patriot (WCIOM 2016).

Béhem prvniho funkéniho obdobi jednim z hlavnich uspéchu prezidenta a jeho stabu bylo
vytvoreni a podpora obrazu prezidenta, ,,za kterého se nemusi$ stydét™. Pied volbami v
roce 2004 bylo hodnoceni prezidenta dostatecn¢ vysoké, a proto nebylo tieba podnikat
aktivni kroky a Putin prakticky odstoupil od piedvolebni kampang, stale mohl diky své
pozici promlouvat k voli¢im prostrednictvim televize, a navic opozi¢ni hnuti nemé¢li
velké mnozstvi priznivel. Kromé toho, odmitnuti kandidovat G. Zjuganova udg¢lalo V.
Putina jasnym favoritem nadchazejicich prezidentskych voleb. Image kandidata ziskava
nové ,,barvy“ - druha prezidentska kampan se zamétuje symbolizaci jeho obrazu, ktery
diky dobrému zakladu z minulého funkéniho obdobi ziskal Sirokou podporu u voleb.
Putin byl prezentovan jako ,,prezident nadéje. Ve svém programu zduraznil veskeré své
zasluhy v konsolidace Ruské spole¢nosti a zabranéni rozpadu statu. Typ obrazu se méni z
,hrdiny* na ,,supermana®, vyrazn¢ se zménil i jeho vzhled. Putin zacina vystupovat jako
zkuseny, mocny, charismaticky lidr, ktery vi kam a jak zemi nasmérovat. V prubéhu
kampané se tymu prezidenta podatfilo zmobilizovat naprostou vétsinu volicd vsech
politickych stran s vyjimkou komunistické strany. Budovani jeho ,,supersily* a reputace
mocného lidra velice podpoftilo eliminace z byvalych piiznivct Jelcina z vliady (Volosin,
Kasjanov). Jemné se oslabila asociace s komponenty ptvodniho image: dochazi k
oslabeni asociativni vazby s ptivodnimi symbolickymi skupinami — ,,silové struktury*,
,»obycejni lidé“, ,stfedni tfida®. Putin se neustale blizi K vnimani jeho osoby jako
,prezidenta vseho ruského naroda“. Jeho obraz v o¢ich vefejnosti se ,,duplikuje. Nyni
vedle ,,prezidenta Putina“ navic pevné stoji ,,Putin lidr. Je to obraz, ktery nelze objasnit

jen témi povinnostmi a pravomocemi, které vykonava, ani vlastnostmi ,,normalniho
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politika“, spiSe jde 0 mytologizaci. Tohle se stava ukazatelem zvyseni jeho politické sily

I nezavislosti a transformuje Putina do nové politické kvality — narodniho vidce.

vvvvvv

Stab Putina urcité piedpokladal, Ze volebni kampan 2012 bude slozit&jsi a bude
vyzadovat vétsi Usili ve srovnani s predchozimi. Index schvaleni ¢innosti Putina se snizil
témét dvakrat ve srovnani s rokem 2004, §ifil se vyznam Internetu, jako komunika¢niho
kanalu, pocet pfiznivct opozi¢niho hnuti rapidné narostl. V této situaci V. Putin nemohl
si byt jisty vitézstvim v prvnim kole, takze ptedvolebni kampan méla agresivni povahu, a
V jejim pribéhu bylo pouzivano Siroké spektrum technologii vlivu na cilové auditorium.
V piedvolebnim zavodu byla zase vyuzita technologie ,,obraz neptitele®, kterym se stalo
opoziéni hnuti protestujicich, které dle postoje vlady bylo podplaceno ze zapadu. Hlavni
duraz byl kladen na zachovani stability a absence jinych alternativ, nez je zkuSeny lidr
Putin, nikdo jiny totiz nedokaze udrzet pozici velmoci a zachranit rozvoj stability
v Rusku. V oblasti image nebyla provedena kardinalni transformace obrazu kandidata.
Cinnosti, provedené tymem Putina, pasobily na udrZeni jiz existujiciho vniméni jeho
podoby jako ,,supermana‘“. Je nutno poznamenat, ze kandidatsky image Putina v roce
2012 v ocich vetejnosti prohrava Vv porovnani Simage roku 2007, ma nékolik pfi¢in:
unava obcanu z absence vazné politické konkurence, putsobeni protestniho hnuti, fada
velkych protesti a odpor nékterych zapadnich statu vici navratu byvalého prezidenta. |
presto se ruska vefejnost smifila Stim, ze Putin je nenahraditelnym prvkem za

momentalni situace.

V souladu se znamym pravidlem PR, kampan a politicka agitace se V podstaté
nezastavuje 1 po skonceni voleb. Je to zasadni pfic¢ina uspéchu Vladimira Putina a sily
jeho image. Diky skoro neomezenym administrativnim moznostem, faktické absence
nezavislych masovych medii a monopolizace informacnich prostiedku, jeho emocni a
»cinnostni® vazby s elektoratem jsou aktivni stale — Vv pribéhu kampané i b&hem
funkéniho obdobi. Okolnosti, nastroje a metody (ve vSech tfech kampanich), které
zpusobily raketovy rast a ptivedly Putina k moci, zformovali urcity stereotyp vnimani
vetejnosti jeho osoby: zaroven je vniman jako zvoleny politicky manaZer statu a jako
klicova symbolicka postava, ,,ndrodniho vidce®, ,spasitele” ,,supermana“. V druhém
piipadé piedstavuje nejenom preference a zajmy statu, ale hodnoty ob¢anti a slouzi jako

zt€lesnéni jednoty, kolektivniho sebevédomi a nadéje. Je také velice dulezité
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poznamenat, Zze rostouci nespokojenost s vysledky prace prezidenta a jeho vlady témér

nikdy nezasahuje do jeho image a vnimani jako hlavy statu (Rostovsky 2014).
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Resumé

The topic of the bachelor thesis is a comparison between the electoral campaigns of
Vladimir Putin in the framework of the presidential elections in the Russian federation
between the years 2000, 2004 and 2012. This bachelor thesis is focused on the role of

PR-technologies and the development of the image of this important policy.

The first chapter describes the general base of PR in election campaigns, gradually
framed in the context of Russia and also discusses the above elements of comparison.
The second chapter focuses on the analysis and subsequent comparison during the
elections, the PR tools used in the course of the three campaigns. Putin, the development
of his image and appearance, analysis of public opinion on the basis of data collected

from sociological surveys.

The aim of this thesis is to analyse the three winning campaigns of Vladimir Putin. | will
focus on development of the electoral campaign, the main characteristic features of PR
tools and methods used to influence the opinion of voters. This bachelor thesis will
provide an insight into the progress of the campaigns, including analysis of active steps
of a candidate, public opinion, the role of PR on the outcome of the election and show the

development of the image of the current Russian president
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