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Seznam zkratek

CSSD -Ceska strana sociamlemokraticka

ODS - Olkanska demokraticka strana

KSCM - Komunisticka stran@ech a Moravy

KpPk - Koalice pro Plzesky kraj - KDU-CSL, Strana zelenych a hnuti Nestranici
KDU-CSL - Kireg’anska a demokraticka uni@skoslovenska strana lidova

KPM - Komplexni politicky marketing



1. Uvod

Ve dnech 7. a 8iijna 2016 se na Uzemieské republiky konaly volby do
zastupitelstev kréj Uskut&nilo se tak, jako jiz tradné¢ po ctyrech letech

z rozhodnuti prezidenta republiky (MR 2016: 1). V Plzizském kraji, na ktery bude
tato prace zagiena, se o valské hlasy uchazelo sedmnact politickych sulijejkinz
priSlo vyjadit podporu pouhych 35,74% obyvatel kraje (Volbyrexatovano). Tato
informace ovSem neniifgkvapiva s ohledem na druh voleb, o nich¥Zzeme hoviit
jako o volbach druhéhtadu, kterym je #novana vyrazé mensi pozornost ze strany
volica i médii (Reif — Schmitt 1980: 9)

Pro lepSi pehlednost fedkladaného obsahu této prace jsem se rozhodlgejro
rozckleni na d¢ ¢asti. Hlavnim cilem prvnéasti bude vymezeni pojmpoliticky
marketing a volebni kampajakozto nutnych teoretickych vychodisek pro pickau
cast mé bakaldké prace. Za nutné, ovSem v mensim rozsahu, powdiacny popis
voleb do krajskych zastupitelstev. S ohledem naatdéextu budou uvedeny pouze
zakladni charakteristiky tohoto druhu voleb. Korkéé bude této problematice
vénovana druha kapitola, kde budoiegstaveny obecné informace a volebni systém.
Nasledovat bude teoreticky zaklad ke zkoumani volgb kampani a témat, a sice
piedstaveni pojiin politicky marketing a volebni kampaNejprve prace igdstavi, co

je vlastré marketing, pedevSim marketing politicky. Bude popsan vyvoj toheojmu

a jeho roz&opvani. Dojde k vymezeni hlavnich naslrop proces politického
marketingu. PRedstaveny budou ¢hteré definice pojmu od &tejnich teoretik.
Obsahem nasledujici kapitoly bude jeden z hlavniobrketingovych nastrdj
politickych stran, a to volebni kampaBude vymezena definice tohoto pojmu a
vybrané typy politické propagace vyuzivané ve voieb kampanich jako jsou
televize, internet, letaky, billboardy a jiné. Ta&#st prace bude klast za cil si nastinit
ramec, do kterého budou zasazeny kamipantémata vyuzita ve volbach do

zastupitelstva Plzského kraje v roce 2016.



Po vymezeni teoretickych vychodisek, bude nasladé&st tykajici se analyzovani
volebnich kampani a témat. Vyzkum v oblasti pdtdico marketingu, zejména ten
zaneieny na rozbor volebnich kampani Ize zajisté povaZaa vysoce fiinosny pro
zjistovani vlivu volebnich kampani na w#i. Tatoc¢ast prace fedstavi hlavni témata
voleb a analyzuje volebni kamparvedené politickymi stranami na socialni siti
Facebook. Zmigny budou téz vysledky voleb. Vzhledem k mnozstuwididujicich
stran, bude analyza za&rena pouze na ty politické subjekty, jeZz ve volbabhajily
mandaty. Vyjimkou bude Koalice Svoboda &@npd demokracie - Tomio Okamura
(SPD) a Strana Prav ©dn, jejiz program pro Plzesky kraj jiz nebylo mozné
dohledat. Fredstaveny a analyzovany budou ANO 20Tkska strana sociain
demokraticka ¢SSD), Olanska demokraticka strana (ODS), Komunisticka atran
Cech a Moravy (KEM) dale Starostové a Patrioti s podporou Svobodnych
Soukromnik, TOP 09. Posledni stranou se ziskem mandattedy i posledni
analyzovanou bude Koalice pro Risky kraj - KDU-CSL, Strana zelenych a Hnuti
Nestranici (Volby.cz nedatovano). JelikoZz se natotetyp voleb vztahuje zakon
zakazujici kandidaturu nezavislych kandigae povolena &ast pouze politickym
stranam, hnutinii koalicim (Kregi 2006: 329).

Hlavnim Ukolem prace bude rozebrat kantpamybranych politickych stran, které
obhajily ve volbach mandaty a provést jejich konagarPrimarni otazkou, kterou si
v praci kladu je: Jakym #gobem se z pohledu politického marketingu liSily
analyzované politické kampé&nv krajskych volbach 2016 v plaském kraji?
Moznych faktofi, jez mohou ovlivnit vysledek voleb je mnoho, pret v analytické

casti textu téz pokusim odp&ét na otazku: Jakeé strategie stoji za vyhrou ANO?

Provedena bude analyza volebnich prograannasledné stanoveni hlavnich témat
voleb z pohledu politickych stran. Dale bude praea komparace vedeni volebni

kampar vedené stranami na socialni siti Facebook.

! Regiondlni program koalice neni k dispozicteépsnahu o e-mailovou korespondenci.
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2. Volby do zastupitelstva kraje

2. 1. Obecné informace

Volby do zastupitelstev kr&jpiné vymezuje zakort. 130/2000 Sb., jenz pod
prosel rkolika Upravami, o kterych vypovida vyhlaskal52/2000 Sb. (MZR 2016:

1). Volby se konaji z rozhodnuti prezidenta regohljehoz stanovisko o konani voleb
musi byt znamo nejpozjfil devadesat dinpred samotnym volebnim aktem. Stanovisko
0 konani voleb se poté uwegni ve Shirce zakdn Abychom mohli o krajskych
volbach hovat jako o demokratickém aktu, probihaji na zaklaginého hlasovani a
vSeobecného, rovného d&impého volebniho prava. Dale je ve volbach aplikovan
systém porirného zastoupeh(zZakon¢. 130/2000 Sb).

Volebni obvody odpovidaji krén. Kazdy kraj tedy fedstavuje jeden vice mandatovy
volebni obvod (Kregji 2006: 329). Samotné volby probihaji v jeden denvgech
krajich republiky vyjma hlavniho &sta Prahy (SU 2017a: 1). V hlavnim st se
volba ¢lena zastupitelstva kona vzdy v jinych letech. Napogled zde krajské volby
konaly v roce 2014 a ustanovily zastupitelstvopgefunkéni obdobi jectyrleté, tedy
do roku 2018 (Praha.eu nedatovano). Posledni Kayskby ve zbylych iinacti
krajich prokhly ve dnech 7. a &ijna 2016 a ukatily tak funkéni obdobiclenim
zvolenym do zastupitelstev kfiapa podzim roku 2012 (MUR 2016: 1). Vysledky
z téchto voleb byly publikovany dne 1fljna 2016 ve Sbirce zakdnkonkrétr pod¢.
332/2016 Sb.(SU 2017b). Krajské volby jsouizovany Statni volebni komisi a nad
praibéhem voleb dohlizi okrskové volebni komise. Do kotepee okrskovych
volebnich komisi spada dohled nad procesem hlagosétani odevzdanych hlasa
zpracovani zapisu o fdrchu a vysledcich voleb a nasledriiégéni zapisu narislusné
pracovist Ceského statistického fa@du, pro pdeby daldiho zpracovanigahto
volebnich informaci. VeSkeré organiné a technické krokyipptipraw voleb spadaji
do kompetenci orgdirstatni spravy a samospraSU 2017a: 1).

2 Pomérny volebni systém fedstavuje typ volebniho systému, kdy procento odi@wych hlag pomerne
odpovida procentu reprezentafpolitikii). Ustednim pravidlem je spravedlivé razeini mandéat s ohledem na
zachovani podil odevzdanych hlds(Charvat 2012:84).
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Volebni pravo je podmimo wkem osmnacti let. Nutnosti je dale trvalé bydlist
voli¢e v obci, jenz spada do uzemniho obvodiislpSného kraje (Kréj 2006: 329—
330). Moznost kandidovat do zastupitelstektarého z kraj ma kazdy otan Ceské
republiky star$i osmnécti let. U kandidujici osobgsmi byt zakonem omezena
svépravnost pro vykon volebniho prava a zaiovesmi byt ve vykonu trestu o#th
svobody (MMCR 2016: 1). Hlasovat Ize pouze osdpbmeni umoz#éno hlasovani
v zastoupeni. Vifppad® zavaznych, fedevsim zdravotnich komplikaci je na zaklad
zadosti mozno vhodit hlas do tzweposné volebni schrankg$U 2017a: 3).

2. 2. Volebni systém

Rozclovani mandat v krajskych volbach podléha zasadam porého zastoupeni. Je
dano, Ze kazdy kraj fpdstavuje jeden vice mandatovy volebni obvodcéePo
zastupitel v krajich je svazan s pem obyvatel, tzn.: hovame-li o kraji, jenz ma
mére nez Sest set tisic obyvatel jecpbzastupital rovendctyriceti péti. Ma-li kraj Sest
set az dedt set tisic obyvatel jedna se o padesét gastupitel. Pokud je v kraji
Sedesat ¢ c¢lend zastupitelstva, pak je pet obyvatel vice neZz déw set tisic.
V krajskych volbach je uplabvana gti procentni uzaviraci klauzule: mé-li strana
mére nez @t procent z celkového ptu hlasi odevzdanych ve volebnim obvodu neni
ji umoZren postup do skrutinta Pro vyp@et mandat je vyuZzivana tzv. d’Hondtova
metoda (Kra}i 2006: 229-330). Ta spiva v gerozdlovani hlag t¢ém politickym
subjektim, které pekrctily onu volebni klauzuli na zaklgdpostupného deni ¢isly:
nejprve ¢islem 1. poté pruvgsly 2. 3. atd. (PSER nedatovano). Ve volbach do
krajskych zastupitelstev jsou vyuzivany tzv. vazkaédidatni listing, piicemz kazdy

z volica disponuje ¢tyimi preferegnimi hlasy. Kandidat z kandidatni listiny, jez
obdrzi vice nez deset procent preférdoh hlag, se automaticky posouva néegni
pozici kandidatni listiny. Specifikum voleb tkvimoZnostech kandidatury. MoZnost
kandidovat maji pouze strany, hntitikoalice, odepena je tedy moznost kandidatury
pro nezavislé subjekty (Kr&j2006: 329).

% Skrutinium - jedna se o Grokena které seiprozaluji a itaji hlasy (IMP 2013b).
* Vazana kandidatni listina je takova podoba kartdidtstiny, kde je strikty dano poadi kandidat. Voli¢
muaze jejich pdadi ovlivnit pomoci krouzkovani kandidébeboli prefereéniho hlasovani (IMP 2015).
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3. Politicky marketing

Na Gvod Ize vymezit tento fenomén jako jedent@movych oboi, jenz Fedstavuje
spojnici mezi praktickou politikou a teoretickymiigtupy (Behensky 2009: 86).
Politicky marketing v sobkombinuje analyzy realizaci a strategii kampartipkych
stran, vlad, zajmovych skupin a lobliistedy vSech, kié se snazi ovlirovat veejné
minéni (IPM 2013a). Cely politicky marketing je o oulievani mirni veaejnosti, jde
o snhahu uskrnovat lidské myslenky tak, aby ve findle zvolili p&atu ¢i onu
politickou stranu (Svatos 2015: 11).

Témei kazdy den je kazdy ©hn, ktery pro politickou stranu igdstavuje
potencionalniho votie, vystavovan propracovanym marketingovym a komasnikn
teoriim, politické souzi a nejno¥jSim technologickym praktikam, jez maji za cil
ovlivnit jeho politickd rozhodovani a pomoci takliiokym stranam us§ v politické
sougzi. OvSem je nezadouci pohlizet na politicky marigtako na pouhy obchod
s kandidatyi hlasy volgd. Jednd se o slozZity proces komugikiah aktivit, které se
neustale zdokonaluji,fedevSim s rozvojem demokkatosti spolénosti. A prav

v momen¢ rozvoje demokratickych systé&m nabyva politicky marketing na
dulezitosti. Jist neni zadnym jgkvapenim, Ze pouze ty strany, které jsou flexitaln
schop® vyuzivaji praktik politického marketingu, mohowbwgjich o politickou moc
uspt. Populace si zkratka stale vice zvyka iijgpat jiné osloveni nez to
marketingové (tedy reklamu) (Behensky 2009: 86-8Mejnek 2014). Otazka
politického marketingu zdné& byt aktudlni s prosazovanim demokratickych rfore
viady. Zakladem demokr&tosti €chto systém jsou nyni volby, které ijedstavuji

hlavni legitimni proces cirkulace elit (Behensky2088).

Za nutnosti zdokonalovat komundd aktivity, vést stale organizovgai kampa a
vytvaret pestejSi politickou nabidku stojityii klicové zngny, jez se odehraly
v politické sfée. Prvnim faktorem je pad komunistickych rejrnoZz no¥ umo#iuje
volnou politickou souiz. Dale se jedna o nastup rozhlasu, televize aniete. Lidé
maji now umozren globalni pistup k informacim a politické elity musi vynakléda

snahy na zasazeni razliych segmeritspol&nosti.
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Treti zmeénou je expanze inforndaich a telekomunikanich technologii, které s sebou
nesou zrychleni toku informaci n&p celym swtem a umoiuji efektivreSi
manipulaci s lidmi. Poslednim bodem je zapojenicéotio politického Zivota a s tim
souvisejici racionalizace volebniho chovani. ¥ @i nyni aktivijsi, ale zarovie mere
duverivy vaci politickym stranam a jeho politicka participaee gromyslesjsi. Volic
zkratka hleda tu nejzajim&gi politickou nabidku (Wiszniowski 2006: 9,é8taii a
kol., 2013: 25).

Politicky marketing je ve svém fungovani #n& ovlivnén praktikami klasického
(ekonomickeho) marketingu (Kubek 2012: 53). OvSem wipact ekonomického
trhu je mozné, aby nespokojeny zékaznik zboZi redleal - volg, v pripad
politického trhu ma moznost svou volbu @mt az v dalSich volbach (Newman —
Sheth 1987: 4-9). Inspiraci z ekonomiky je zejm#&nai chovani subjelst které se
v piipact politického marketingu odehrava na politickém trhstejré jako se
v ekonomickém progedi vyuzivd marketingovych technik pro smysluplredeni
obchodu, tak v progdi neekonomickém (v naSeripac politickém) je nutnééchto
technik vyuzivat pro dosazeni profesionalni pdtdickampas. Na tomto mist je
nutné podotknout, Ze jsou zZmee rozdily mezi technikami ekonomického a
politického marketingu. V minulosti zde byly pokusyg aplikaci stejnych
marketingovych technik na ekonomické i politickéogifedi, ale pimé zavadni
ekonomickych praktik na politicky marketing se zddbyt omezujici a stalo se
neusgsnym. Nebylo zkrdtka mozné stejnym agpbem propagovat niklad
automobil a politickou stranu. Tyto chyby vychazghjedevsim z faktu, Ze na
propagaci v politickém i obchodnim sektoru byliing@gni tytéz odbornici. OvSem bylo
na mis¢ si uwdomit, Ze oba tyto trhy jsou specifické a je nutmeé r&¢ nahlizet
odcklene (Wiszniowski 2006: 13).
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Dnes se rizemeridit modelem marketingovych technik, ktery udaviladni rozdily

mezi zmihovanymi trhy, které popisuje tabulkal.

Tabulkac. 1 - Techniky ekonomického vs. politického marketi

Politické elity, skupiny,
Produkt politické projekty, ideje
Ekonomicky Politicky
0 0. cry Cena Spol&nska podpora oIt .y
marketing marketing
Propagani a reprezentai
Propagace techniky
Distribuce Schppnost zaujmqut
politickou kampani

Zdroj: Prevzato z: Wiszniowski 2006: 13

Termin politicky marketing byl préhpouzit roku 1956, kdy jej americky politolog
Stanley Kelley publikoval ve své studfirofessionalPublic Relations and Political
Power V této gelomoveé préaci se autor z&tfil na pa:atky profesionalnich politickych
kampani a s tim souvisejici roli konzuliar{iKelley 1956: 56). Pozgi se o \&tSi
popularizaci pojmu zasadili ndglad Sidney J. Levy a Philip Kotler, kfev textu
Broadening the Concept of Marketingroku 1969 upozornili na pramy ve
volebnich klanich. Ve sveé studii upozornili na gesbatiku obchodovani s kandidaty,
se kterymi Ize zachazet stéjjako se zbozim. Politici jsou dle auioprodavani na

trhu stejnym zppsobem jako mydlo (Kotler — Levy 1969: 10).

Teoretické zéklady oboru politicky marketing se ansfi od sedmdesatych let
dvacatého stoleti. OvSem az o desetileti ppzryly marketingové strategie uznany
jako hlavni taktika volebnich kampanét§iny zdpadoevropskych politickych stran.
Ackoli se promysleny politicky marketing &aa objevovat jako jedna ze strategii

volebnich kampani jizdhem sedmdesatych a osmdesatych let (Bradova 26659h
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Dynamicky rozket politického marketingu, ktery jak bylo jiz zngmo, nastal ve
druhé polovig dvacéateho stoleti a lze jej vnimat jako jakousikee na novy vztah
mezi politickou stranou a vékm. Prag ona druhd polovina dvacatého stoleti je
obdobim, ve kterém dochazi k vysoké modernizaciegposti a s tim souvisejici
promgnou volitova vSedniho Zivota, za kterou stoji zvySovani ikydivota a to ve
vSech jeho oblastech. Politicka strana jiz nenj ¢toubyvala v devatenactém stoleti, jiz
neplni funkci reprezentaceditych vrstev¢i socialnich skupin. Nyni jiz strana neni
navazana na konkrétni skupinu, s jejiz podpordizarkdykoli p@&itat, ale musi se
snazit, zaujmout mnohem SirSi okruh potencionalwialct, resit aktualni témata a
kauzy. DalSi dlezitou roli @i vyvoji politického marketingu hraje taktéz rozvogdii
(srov. Eibl 2012: 19-20), ktery ale neni naplnd gtace.

Ackoli s sebou politicky marketing bezpochybingsl mnoho finosi, predevsim ve
spojeni s vyzkumem volebnich kampani, byl mnohyalit@ogy ze z&atku vniman
spiSe negativh Nevrazivost uci oboru u rkterych getrvdva dodnes. Pro mnohé
odborniky nepedstavuje politicky marketing nic jiného nez bamalkdu bez
teoretické podstaty zalozenou na dojmech (Brado@Q52 59). Napiklad jiz
zminovani P. Kotler a S. J. Levy podotykaji, Ze mnopihou na politicky marketing
nahlizet jako na komemi produkt, jenZz fedstavuje nebezpeou, neustale se
rozvijejici technologii, ktera vnucuje lidem zbojdZ bul’ nechtji, nebo je pro &
Spatné (Kotler — Levy 1969:15). Na tomto miste uvést také kritiku Stephana
Henneberga, ktery kritizuje marketing pro jebasto klamavé a vtiravé techniky
(Henneberg 2004: 225).

Zakladni problém ve vnimani tohoto oboru ovSem vietkzakladnich principech
politického marketingu nybrz v tom jak jsou ony ki principy tohoto podoboru
socialnich ¥d. Urita ¢ast politologické obce klade mnoherisi diraz napiklad na
vzorce volebniho chovani a jejich vywjsocialni strukturu vodia a @itom odhlizi od
faktu, Ze volby jsou také of@swdcovani volta (predevSim diky novym treridh
dvacéatého stoleti, kdy dochazi k zaniku stranidajality a tidnich vazeb na béazi

dedi¢nosti a z voleb se tak stava pouhy konzum).
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A prak ono pFeswdcovani voltt lze vnimat jako jeden ze zakladnich igili
politického marketingu (Bradova 2005: 59). Na drugteare mizeme vidt takové
politology, kte&i vnimaji politicky marketing jako ffnos. Mezi takové Ize radit
nagiklad Martina Harropa, ktery vnima politicky markef jako nastroj, jenz vyrazn

zlepsil kvalitu komunikace mezi stranou a ¥ehn (Axford — Huggins 2002: 197).

Jednoznéné definovat politicky marketing nelzejgrdevsim vzhledem ke skudtesti,
Ze se jedna o pojem, jenz ma interdisciplinarniraktar. Je tedy mnohaiznych
definic a mnoho Zzjsohi jak na tento fenomén nahlizett (az se jedna o néhled
politologicky, sociologicky, psychologicky¢i ekonomicky) (MatuSkova 2012: 15).
Z divodu moznosti uvést na tomto ngiskute&né velké mnozstvi definic politického

marketingu volim pouzegkolik zakladnich.

Ptinosny nahled na politicky marketingmasi politolozka Margaret Scammellova, jez
vnima tento obor jako subdisciplinu politologie.lifitkky marketing je dle jejiho
minéni disciplina, jenZ dokaZe pojmenovat a \&btvpromeny tykajici se naiiklad
poklesu volebni &asti ¢i zmény v chovani volii a fungovani politickych stran
(tamtéz: 15-16).

Dalsi, kdo se zabyval teoretickym uchopenim pdiéito marketingu, je dmecky

marketér Stephan Henneberg, jehoz definice zni:

.Politicky marketing se snazi vytit udrZzet a zesilit dlouhodoby vztah
s volicem tak, aby to finaselo uzitek spod@osti i politickym stranam. #cemz by se
mely potkat jak cile individualniho politického ak#grtak politickych organizaci.
K tomu niZe dojit pouze vifpad vzajemné vyemy a dodrzovani slib“ (Henneberg
2002: 103).

Velmi vyznamnou definici iispél americky politolog Avraham Shama. Tento teoretik
se ve druhé polovindvacateho stoleti zabyval postavenim kandidatmcr volebni
kampar a zmioval podobnost mezi marketingem politickym a klegin. A. Shama

poprvé poukazal na mozné trzni orientace u pofitbksubjeki:
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~Politicky marketing je proces, kteryrpdstavuje politické kandidaty a jejich
ideje voltum tak, Ze dokazi uspokojit jejich potencionalni/@oy vyrdnou za
vyjadeni — ziskani podpory kandidat a jejich programim ¢i predstavovanym
hodnotam.“(Shama 1976, citovano z Matuskova 2012: 18).

Je na mist uvést taktéz definici dvou britskych markététhilipa Harrise a Andrewa
Locka, kteéi na politicky marketing nahlizi jako na &mu mezi politickymi subjekty a
spole&nosti, ve které jsou vysoce vyznamné komunkaastroje. Dlegchto autoi Si
lze politicky marketing definovat jako nastroj, ferse zabyva komunikaci mezi
politickou stranou, médii, budoucimi sponzory a eaijme voli¢i (Harris — Lock
1996: 14).

Mezi dalSi autory, ki@ se zabyvaji problematikou politického marketinguizeme
zaradit taktéz Dominica Wringa, jenZ se v jednom zgchvdil zabyva marketingem
britské Labour Party (Wring 2005: 1). Ve své knikkee Politics of Marketing the
Labour Partyrozpracovava problematiku politického marketingpaalotykd, Ze jsou
vyuzivany ptizkumy veéejného misni a analyzy progedi ze strany politickych stran
a kandidai za &elem vytvd@eni nabidky, jenz bude konkurenceschopna a podpo

jejich cile a doké&ze uspokojit skupinu wdlivymeénou za jejich podporu (tamtéz: 4).

Politickym marketingem se ve velkeé imizabyva také Jennifer Lees-Marshment, dle
niz jde v politickém marketinguipdevsSim o to, jakym Zigobem nahliZi politicka
strana na nazory a ffeby volct a jak se kamto dwma aspekim stavi. Hlavnim

hlediskem je to, co pro petby svych volit nasleds délaji.

Autorka hovdi o tzv. komplexnim politickém marketingu (KPM). 8\, Ze
marketing je zagten na vyzkum toho, jakym #pobem se organizace chovaji na trhu.
Zejména se zabyva otazkami, jak organizace dokdozpn&t svym zékaznikm,
jakym zpsobem vyviji a distribuuji produkty, a jak probikibmunikace se

zakaznikem.
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Politicky marketing aplikuje zmbvana hlediska marketingu na politické organizace.
Lees-Marshment udavéatpzakladnich princifp komplexniho politického marketingu:
KPM neni zamfen pouze na politickou komunikaci nybrz na veSkeh®vani
politické organizace. KPM vyjma marketingovych pémvyuziva taktéz
marketingovych nastroj(viz. kap. 3. 2.)Dale zapojuje do analyzy politologickou
literaturu, upravuje teorii marketingu tak, aby éspondovala s povahou politiky.
KPM taktéz aplikuje marketingové taktiky na chovagéch politickych organizaci (to
zahrnuje vlady, parlament, samospravyiey®y sektor, média, zajmové skupiny a
samozejnmg politické strany) (Lees-Marshment 2007: 10-11).

Pro snazsi orientaciimeme vyuzit popisu Jennifer Lees-Marshment o torje @co

neni politicky marketing (viz. talg. 2).

Tabulkac. 2 - Oc¢em je politicky marketing?

O ¢em neni politicky marketing O ¢em je politicky marketing
Jen o politické reklagn Tvorba politického produktu
Jen o politické komunikaci Chovani poliiila pol. stran
Jen o volebnich kampanich Tvorba politické nabidky
Jen o spin-doctoringu Reakce naipby volica

Zdroj: Prevzato z: Lees-Marshment 2009: 29

Z vySe predstavenych zékladnich definic Ize vyvodit primarni pilie politického
marketingu, na kterych fmieme vypozorovat onu enormni podobnost s klasickym
marketingem. Prvnim piém je smina mezi aktéry. Tato sma probihajici na
politickém trhu uvadi vztah mezi politikem a potem@lnim voltem (MatusSkova
2012: 19). Stna je nedilnou sadsti marketingu atpdstavuje moznost jak ziskat
poZadované. Vifpac politického marketingu se na politickém trhu snpaliticti
piedstavitelé ziskat podporu a naskedhlasy voltd. Na druhé stran jsou
uspokojovana votova gani. Vol odevzdava sy hlas strag a doufa, Ze strana,
kterou podpdl, jej buderadre zastupovat (Brtnik 2012: 129-130).
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Druhy pilit predstavuje orientaci na vod. DileZitejSi neZli poteby mas se stavaji
potreby jednotlivce, kterym se mnohdy plprizpasobuje politicka nabidka. Posledni
pilit predstavuje vyuZzivani propracovanych marketingovydstnofi, jako jsou
vyzkumy veejného mifni, analyzy dat, segmentace, zacileni naceola jiné
(Matuskovéa 2012: 19).

3. 2. Nastroje politického marketingu
Vybrané nastroje politického marketingu umog politickym stranam realizovat co

mozna nejlepsi volebni kampaZa vyuZiti vhoda zvolenych prosedki muze strana
snadno kontrolovat své finami naklady, slabé a silné stranky. Nastroje pddéto
marketingu pomahaji strartaktéz odhalovat mozné komplikace, jeZ moh&heln
kampar nastat. Je nutné podotknout, Zze pro dosazenicskuegektivni kampaé je

nepostradatelna jejich vzajemna kontinuita a&smost.

Nastroje neslouzi pouze jednordZqgeo dobu vedeni kamp&nale jsou vyuZzivany
také jako prevence udrZovani podporyeyeosti. Mezi primarni nastroje politického
marketingu niZzeme z#adit napiklad segmentaci a positioningi prazkumy

politického trhu.
Segmentace

Terminem ,segmentace” ozhgeme rozdlovani nesourodé skupiny osob (kigad
politického trhu minime skupinou osob we&) do homogenniho celku dle spwié
charakteristiky. Dochazi tedy ke zjgv/ani poteb volie pro moznost snazsiho
uspokojovani dhto poteb. Politicka strana poté vyuzivaznych postup pro
osloveni rozkinych segmerit spol€nosti, dle toho co jaka skupina preferuje. Timto
zpasobem je dosazeno uspokojeni #la strany mohou pozorovat f@istr volebniho
zisku. Aby bylo mozné identifikovat segmenty sgolesti, je nutné vyuZivat tzv.

metod segmentace.

Dle Jennifer Lees-Marshment u#eme segmentovat dle behavioralnich,

demografickych, geografickyah psychografickych kritérii.
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Behavioralni metoda zahrnuje utedi segmetit na zaklad jednani jeding.
Zkoumany jsou tyto aspekty: loajalita wmi vici politické strag ¢i politikovi,
politické ¢i spole&enské aktivity volit ¢i celkové chovani vaiii. Pomoci
demografického kritéria segmentujeme dle pfonych, jako jsou &k, pohlavi,
piijem, vzdlani, vyznavané naboZenstvi, rasa, narodnost &ostlirodiny. Pokud
chceme politicky trh segmentovat na zaklagografickych kritérii, budeme nahlizet

na geografické jednotky - tedy staty, regionysta atd.

Psychografické kriterium se z&taje na vyzkum charakteristik tykajicich se Zivotnih
stylu jedind. Zkoumano je naklad socialni postaveni, traveni volnébasu ¢i

osobni hodnoty.

Praktickym pgikladem niize byt velice jednoduchy #pob segmentace politického
trhu ze strany hnuti ANO Predseda Andrej Babi$ se &\, Ze new#i externim
objednava samo hnuti (Capova — Vilimova 2017). Maziichto divoda se strana ve
svych kampanich snaZzi oslovit vSechny segmentye&padti. Dle slov pedsedy
BabiSe neni znamigsny segment vdli, neni tedy mozné najit ¢itou skupinu, na
kterou kampa zacilit. Hnuti ANO voli mladi, st lidé stedniho ¥ku, zangstnanci i

podnikatelé (Lidové noviny 2016).
Positioning

Touto metodou se strana kandidat snazi jevit co mozna nejvhépinvybranému
segmentu. Je nutnosti odlisSit se od ostatnich Kaiiglizan®fit se na jejich silné a
slabé stranky, a zarokeznat a pracovat na svych slabych strankach. Cilem
positioningu je pmét volice ke zvoleni naSi strany/kandidata zmenit voli¢ské

preference u nerozhodnutych ali

MetocE positioningu budednovana podkapitola 7. 8. v analytickdsti textu.

® Hnuti ANO bylo jako piklad vybrano z éivodu vitzstvi ve volbach. Dale zigodu, Ze na jeho programu bude
v analytickéasti aplikovana metoda positioningu.
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Prazkumy trii

Provaéni prizkumi trhi je nezbytné pro efektivni vedeni volebni kamgpan
Vyzkumy slouZi stra¥lkandidatovi pro lepSi porozumi poZadavikm volica. Existuje
velké mnozstvi przkumi, mezi primarni lze zadit: vyzkum kandidata a opozice,

jehoz smyslem je nalezeni a srovnani silnych aystabtran protikandidat

Z téchto zjisenych informaci Ize fedpokladat ai@dchazet krokm protikandidai a

posléze vyuzit moZnychipezitosti.

Dale se mizeme zar¥it na nejvyuzivagjsi vyzkumy - vyzkumy viejného misni.
Cilem tchto vyzkunii, které mohou realizovat samotné strany nebo poofaki
agentury je zjiovani nazak verejnosti. Vyzkumy véejného migni lze rozdlit na
kvantitativni a kvalitativni (Kralikova 2012: 1082Q).

Politicky marketing Ize ozrét za samostatnou, neustale se vyvijejici disaipliiky
niz mohou poliiti predstavitelé usgadat profesionalni volebni kampéktera bude
zcela jist velmi &inna. V sodasné dob je Zadouci pohlizet na politicky marketing
jako na stZejni pili pri vyzkumu politickych proces zmen uvnift politickych strarci
pronmen v organizovani volebnich kampani. Lze zcel& jekavat, ze zajem o obor
poroste a teoretické a defini zaklady politického marketingu, které dnesgedjsou

zcela fixre ukotveny, budou i nadale zdokonalovany.

4. Volebni kampai

LVitézi ten, kdo vi,
kdy miZe a nenaze bojovat.
Vitezi ten, kdo umi
nakladat s vlastnijevahou anebo slabosti.
Vitézi ten, kdo umi
prodchnout své vojsko shora dgedinou vili.“ (Mistr Sun: kniha teti)

Tyto verSe Mistra Suna, kterymi v Sestém stolgdmasim letopgem radi¢inskému
krali, jak vyhrat valku bychom mohli zcela gspoznenit a vyuzit i v dnesSni moderni

dohs.
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Uvédomime li si, Ze slova strategie a kampa/chazi pray z valeéného prosedi,
dojdeme k z&¥ru, ze mezi valkou a vedenim volebni kampamjdeme mnoho

spole&ného (MatuSkova — Pavlova 2012: 153).

Slovem kampa: ozna&ujeme ,organizované a naplanované usiiznych subjekt

s cilem dosahnoutiedem stanovenych hodnot (zejména ovlivnit rozhodbpaoces
potencionalnich vatii ku prosgchu dané politické strany)* (Kubék 2012: 25).
Volebni kampa Ize definovat jako zakonem vymezetasové obdobi, ve kterém se
politick4 strana souldi na pedstaveni sama sebe, kandidatsvého programového
materialu. Tototasové obdobi dZzeme ohrarit na dobu kdy se politicka strané (
kandidat) rozhodnou kandidovat az do dne voleb (Bkava — Pavlova 2012: 159).
Kandidujici subjekty ghem vytyenéhocasoveho rozmezitipravuji a aplikuji svou
politickou nabidku a doufaji v zisk veétikych hlag, které promini za co mozna

nejvice véejnych pozic (Wiszniowski 2000: 76).

4. 1. Techniky politické propagace

Politick& propagace nebo také politicka reklamedptavuje nastroj, s jehoz vyuzitim
se politéti kandidati prezentuji valim. Pod politickou propagaci si ureme
predstavit ugity prostor v meédiich, ktery si politicky subjektgpsvou reklamu ve
veétsing pripadi zaplatil. Je nutné podotknout, Ze politicka rekdaj@ nastroj, jenz je
mozné vyuzivat pouze v demokratickych systémeelly tam kde je umoZna volna
politick& sou¢Z mezi kandidaty. V nedemokraciich howoe o propagaridnikoli o

politické propagaéi(Matuskova — Pavlova 2012: 178-179).

Kazdy z nas je derrobklopen velkym mnozstvimiznych tym politické reklamy. A&
uz se jedna o billboard na dalnici, kterého si &fra po cestdo zandstnani, reklamu
v televizi @i sledovani oblibeného pedu ¢i pouhy pgispvek na zdi naSeho

facebookového profilu.

® Ackoli odbasime-li od webnicového deni na demokracii a nedemokracii je mozné sledprapagandistické
praktiky i ve statech ozidavanych za demokratické. Nididad vCeskeé republice Ize tento problém sledovat na
televizi Barrandov, ktera mimo jiné neustéle fazojé prezidenta republiky MiloSe Zemana.
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Moderni vedeni politické kamp&nneni z nejutSi ¢asti postaveno na vytveni
skwlého produktu nybrz na jeho ggové propagaci, tak aby nas produkt&adco

nejvice potencionalnich veli (Wiszniowska 2006: 123-124).

Cilem reklamy je informovat,ips\wdcit, pifipomenout a posilit postaveni politického
produktu mezi volii. Dale by se kandidat & pomoci vhoda zvolené reklamy
dokéazat odlisit od svych protikandidaDualezitym faktorem pro Usf$nost propagace
je vhodrg zvoleny typ medii, tak aby s jejich pomoci byldogsna vybrana cilova
skupina (Kotler 2003: 4-6).

Existuje velké mnozstvi typreklam, které rze kandidat pro svou volebni kanipa
vyuZzit. Nejprve si reklamu Ize ro#it na vizualni audiovizualnj audio a interaktivni
na zaklad techniky, ktera je pro reklamu vyuzivana. Vizuakklama zahrnuje denni
tisk a stranickétasopisy, brozury, letaky, plakaty, billboardy, muobireklamu na
dopravnich prosedcich, viajky a transparenty. Mezi prvky audioalni reklamy
fadime televizni vysilani a filmy. Audio reklam#&egstavuje rozhlasové vysilani a
interaktivni reklamou lze chapat vyuzivani intetnet DVD filma (Wiszniowska
2006: 125).

Tisk a stranick&asopisy

Tento druh reklamy, ktery byva ozfmvan téZ jako slow paced mefipredstavuje
klasicky nastroj pro kandidatovu prezentaci. Tigkdje vyzkuni mnohem d@inngjSi
nez nap. rozhlasci televize a navic prodluzuje dobu zapamatovatéindslikoz je
¢teni takového media édomou volbou, kterou lidé éSinou voli jako zfisob
odpainku, je takovy druh reklamy va@ém lépe vniman. Hlavnim atributem tohoto

nastroje je zejména dlouhodobost (tamtéz: 128).

" Pojmem slow paced media (pomala media) dzjeane skupinu medii, jejichzigni je pomalejsi nez lif&ni
tzv. quick paced media (rychla media), kterymi jsomhlas, televize, internet. Ona rychlad mediod rychle a
Gginng proniknou do lidské padti, dokazi ovlivnit znénu postoji jen v malé nie. Naopak pomala media jsou
GcinngjSi a pisobeni reklamy v lidské paitn prodluzuji (Wiszniowska 2006: 128).
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Velkou vyhodou tisku, fedevSim denik je jejich rozsah. Deniky nabizi rychly,

masovy zasah Siroké tegnosti (MediaGuru 2017).
Letéky, plakaty, billboardy

Letaky, plakaty a billboardyadime mezi druh tzv. venkovni reklamy. Zejména
billboardy jsou ze strany zadavdialelmi oblibenym druhem propagacéegevsim
diky velkému poétu zhlédnuti. Negativem iie byt jejich finagni nar@nost a
nariistajici apatie ze strany konzumeatdivodu neustalého roastani (Gregor 2012:
182). Letaky pedstavuji nejlewSi a nejroz&ensjSi formu tis€né reklamy.
V souwasné dob se niizeme setkat s velice propracovanymi letaky, ktes@ahuji

Spickovou grafikou a netradiim ztvargnim.

Vylep plakatuci billboardu vnimaji mnozi jako signal zahajeni keare. Stane-li se,
Ze se plakaty ¢kterého z kandidatnejsou vylepeny, fize tato situace vzbudit mezi
voli¢i dojem, ze se volebubec nedastni¢i, Zze je jeho volebni kampaslaba
(Wiszniowska 2006: 129).

Televizni vysilani

Televize se vdneSni débstala privilegovanym mediem. V politickém &gy
predstavuje hlavni medium vyuzivan& pedeni kampah A byla to préa¥ televize,
jejiz expanze odstartovala vyvoj volebniho marlgtim v sotiasné dob pini funkci
zprostedkovatele mezi kandidatem a welm. Ackoli je v mnohych zemich hlavnim

propagé&nim nastrojem, jsou zeinkde je tento typ reklamy zakazan.

V piipadt televizni reklamy se p@tSinou jedna o spoty kratSiho formatu o délce
patnacti, ticeti ¢i Sedesati vtén. Kandidati byvaji prezentovani taktéz ve
zpravodajskych padech, kde ovSem maji mensSi kontrolu nad obsahefiensd
(Gregor 2012: 182, Wiszniowska 2006: 131-132).
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Internet

Internet se stal velice oblibenym nastrojem lidcptem s¥té stejreé jako u zadavatél
reklamy. Ne{asgji se Ize na internetu setkat s bannery diky ktesgmkonzument
muze snadno ,proklikat* na webové stranky zadavatgkelka vyhoda reklamy na
internetu je moznost zacilit jak na Sirokouejaost, tak na ity segment spolanosti,

coz umoduji zejména reklamy na socialnich sitich (Gregot220182). Akoli se
tento druh reklamy objevuje az v devadesatych feth@catého stoleti, je v stasné
dob: vniman jako silny zfisob propagace na politickém trhu (Wiszniowska 2006:
133).

Duvod pra& vyuzivat reklamu v politické kampani je zcelgejmy - jde o snahu
ovlivnit politickou agendu v médiich zac€lem vigzstvi ve volbach. Vyuzitim
pozitivni reklamy Ize hem kampa# zprostedkovavat voliam kladné hodnoceni o
kandidatech a tak posilovat jejiclivetru smeérem k volgi. OvSem je nutné pamatovat
na to, Zze zadna forma reklamy sama o¢swdwyhraje kandidatovi volby. Reklama je
~,pouhou” sowdasti celé volebni strategie a je na Mjs}i charakter vhodhzvolit, tak

aby byla pro kandidatarimosnym prvkem (Lebedova 2013: 116).

5. Metodika analytické ¢asti prace

Nasledujicicast prace bude zatiena na analyzu volebnich kampani jednotlivych
politickych stran kandidujicich v krajskych volbadak bylo nastino v Gvodu, cilem
této casti textu bude zodpeéuct otazku, jakym zfisobem se z pohledu politického
marketingu liSily analyzované politické kamganv krajskych volbach 2016
v Plzaiském kraji? Nasledndozwdét se jaké faktory staly za ¥#stvim hnuti ANO?

Samotnd analyza se bude tykat prodgrapolitickych stran, za delem stanoveni
hlavnich témat voleb a facebook profijednotlivych krajskych organizaci, jako
jednoho z pikladi tzv. interaktivni reklamy, jenz byla rozebiranaasti prace,

zabyvaijici se politickou propagaci.
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Zkoumany tedy budou jednotlivé regionalni volebmbégramy stran sestavené za
ucelem krajskych voleb roku 2016. Vyjimkugastavuje regionalni program Koalice
Svoboda gimé demokracie - Tomio Okamura (SPD) a Strana itdani. Tuto
stranu jsem se Kdi nedostupnosti programu rozhodla z analyzyadjt. Rozebrany
budou programy hnuti ANO, stra@SSD, ODS, KE&M, Starost a Patriob

s podporou Svobodnych a SoukrominikKOP 09, Koalice SPD a SPO a Koalice pro
Plzaisky kraj - KDUCSL, Strana zelenych a hnuti Nestranici.

Co se tye vyzkumu socialni sitfacebook vSechny zifmvané strany, zahrnuty do
analyzy disponuji krajskymi profily.

Poslednim Ukolem bude ziskat ze ziskanych dat @dpoa otazku, jakym Zisobem
se hnuti ANO stavilo k otazce positioningu - tedigyim zgisobem se snazilo oslovit
segmenty spotaosti, na které cili pomoci svého programu a fackb®

Po dokoreni analyzy bude mozné zodgdut otazku, které konkrétni faktory mohly
stat za vi¢zstvim hnuti ANO.

6. Analyza volebnich prograni

Nasledujici¢ast textu si klade za ciligdstavit volebni programy stran kandidujicich
ve volbach do zastupitelstva Pis&eho kraje vroce 2016. Naslédpodat vyet
hlavnich tématé&chto voleb. Déle budou analyzovany profily jedngttih stran na
socialni siti facebook. Z&em bude na fjikladu positioningu viizné strany ANO
ukazano zda se skdt& pomoci svého programu a prezentace na socialrsinsizi o

osloveni vech segmérgpolenostf.

® O zpisobu segmentace hnuti ANO bylo psano v kapitoB 2 v&asti o technikach politického marketingu.
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6. 1. Vysledky voleb
Tabulkac. 3 - Vysledky voleb

Kandidujici subjekt Zisk mandét
ANO 2011 11
CSSD 9
oDS 8
KSCM 6
Starostové a patrioti 4
TOP 09 3
Koalice Svoboda aifpma 5
demokracie
Koalice pro Plz#sky kraj 2
Patet obsazovanych 45
mandéat

Zdroj: Prevzato 2”SU 2016

Tabulka¢. 3. ukazuje vysledky voleb do zastupitelstva Rdkého kraje v roce 2016.
Hnuti ANO zvitzilo ve volbach s pgiem jedenacti mandét Druhym nejsilgjSim
subjektem se stal@SSD, teti misto obsadila ODS. ¢koli se hnuti ANO stalo
vitézem &chto voleb, #stalo spoléné s KM a TOP 09 v opozici. Koalici po
volbach sestavilyCSSD, ODS, Starostové a Patrioti a Kolice pro kg kraj.
Navzdory tomu, Ze zisk socialni demokracie opragdghozim volbam vyrazn
poklesl|, ziskava strana #ppost hejtmana. Zastup€&SSD Josef Bernard se tak stal
jiz ¢tvrtym hejtmanem za socialni demokraty za poslddioiem let.Vitézné, gesto
odsunuté hnuti, ANO bylo z vysledku kaaliho vyjednavani znepokojené. Yivodni
situaci se krajsky igdseda hnuti Jan Volny domnival, Zze bude moznaugpuie
s ODS, ktera dala ov3entguinost spolupraci 8SSD a mensim stranam. Kaali
dohodu, kterd odsunula &fe voleb do opozice, komentoval iiedseda hnuti ANO
Andrej Babis, ktery na svém twitterovenitu oste zkritizoval Josefa Bernarda a jiné

zainteresované (vizifohy: Obr.¢. 1 a Obr¢. 2).
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OvSem dle Josefa Bernarda se wgnikla koalice eodpustila Zadného podvodu
voli¢ich. Vitzna strana &la udajr¢ velkoucasovou rezervu pro koali vyjednavar
(CT24 2016).

Nésledujici stranky textu budognovany analyze volebnich progréu

6. 2. Doprava
Graf¢. 1. Doprava
25 2
20 A
15 -
10 - ® Pxtet vyjadeni
stran k dopra®
. ll = ll ll ll
0 ‘
CSSD KM Starostove TOP 09 Koalice
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Dle grafu¢. 1 se k téma dopravy ve svém programu nejvice vyadla Koalice prc
Plzaisky kraj, kterdtuto problematiku zntiovalacelkemdvacet fikrat. ReSena byla
klasicka témata jakdfiinancovani krajskych siln, ale také dlezité regiondln
problémy (KpPknedatovano: 1-16). Zcelkovych Sedesati dvou témat vztahujicicl
k dopraw bylo pouhych dvacet Sest zmjicich konkrétni problematiku kraji. Mezi
hlavni regionalntémata, jez byl&eSena naf¢ program, miuzeme zéadit dostavbu
obchvatu mista Plzg. Nutnostjeho dokorenivnimaji jako dlezité vSechny politické
strany.Strany se shodovaly dale opraw silnic II. a lll. tridy ¢i na kvalitnim zaji&tni

dopravy naji¢ celym krajer, tak aby nebyly vyloteny Zadné okrajové oblg”.

° Veskeré informace vztahujici se k programiim prevzaty z programi politickych stran - (CSSD
nedatovano), (ODS nedatovano),(KSCM nedatovano), (Starostové a Patrioti nedatovano), (TOP 09
nedatovano), (KpPk nedatovano). Program ANO je soucasti mé osobni emailové korespondence,
jelikoz jiz neni k dohledani online.
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6. 3. Bezpénost
Graf ¢. 2. Bezpénost
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Otézka bezpmosti byla pro politické strany menSi prioritou hiefbprava. Celkem s
strany vyjadily k tomuto tématuticetkrat, coz jetémsi o polovinu még nez pget
vyjadreni kdopraw. NejwtSi zajem o bezgeost vyjadily ve svych programec
KSCM a KpPk ti problematice shod@nvénovaly sedm boi ve svém progran
(KSCM nedatovano, KpF nedatovano).Vechny strany vyjma Kpl zmiiuji
migratni viny ¢i mozné teroristické utol pied kterymi je nutnéochranit kraj.
V oblasti bezpénosti byla nafi¢ programy dohledana pouze &dvisté regionalni
témata, konkréthu CSSD, ktera upozauje na problematickhrangni regiony, jen:
je nutné zbavit kasin, heren a prostitt (CSSD nedatovano)Druhym krajskyrr
tématem bylo zvy3eni ochranodarenskych taka to zejména povoditeky Uhlavy
toto téma bylo oft feSeno KpPk (KpF nedatovano). \programech se da
vyskytovala klasicka témata jako podpora zachranngtozek, prevence prc
kriminalité¢ ¢i drogdm nebo také protipovisdva opateni TOP 09 se bezpeénosti
v kraji nevyjadila (TOP 09 nedatovan.

Kuriozni témareSilo vramci bezpénosti hnuti ANO, které by rddo zavedlo brani
vyuku na stednich Skolac, tak aby byli mladi lidé fpraveni na obranu proti agi

nebo dokonceigziti ve valénych podminkac.

29



6. 4. Skolstvi
Graf ¢. 3 Skolstvi
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Z grafu ¢islo i muzeme v¥ist informace ocetnosti vyjadovani stran otazce
Skolstvi. Zprogranti vyplyva, ze se této problematice strany vyjaly celkem

padesat dvakréat, &ehoz plyne, Ze je Skolstvi pro strankraji podobr dalezitym

bodem jako doprava. Ke 3kolstvi se ve svém prograewyjadila CSSD SSD

nedatovano), naopak nejvice programovych tbtgkajicich se Skolstvi lze na
v programu TOP Q9dale \ programu KpPk (TOP 09 nedatovarkgpPk nedatovano).
Hlavnimi tématy Skolstvi byly podpora Skc malych néstech, napojeni podnikaie
na stedni Skoly pro moznost kvalij$iho zapojeni absolvenhtlo pracovniho Zivot
nebo také klasicka témata jaSirSi financovani SkolStrany ¥nujici se problematic
Skolstvi vprogramucetrgji se zandrovaly na kinkrétrgjSi body. Vprogramu KpP se

v této oblasti nachazelo vice témat, kteri&eme na prvni pohled oztibza klasické
témata KDUESL, jenz je sotasti kosice. Jedna se n#glad o prosazencirkevnich
Skol a Skolek (KpPkedatovano)
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6. 5. Socialni politika

Graf¢. 4 Sociélni politika
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K socialni politice se programech vadily vSechny politické strany. nejmensim

rozsahuKSCM, ktera gedstavila pouze dva navrhy na zlepSeni socipolitiky

v kraji (KSCM nedatovano). Naopak nejvice témat vze: programuTOP 09 (TOP

09 nedatovano)Mezi spol€éné body programu piat kvalitni bydleni pro osob

snizkym socialnim statuseti kvalitni p&e o seniory. Pouz€SSD a ODS si této

oblasti vytyila konkrétni cil, jnZ lze oznait za ¢isté regionalni -vystavba domu pr

seniory VPIzni, HorSovském Tynu a Nepomt (CSSD nedatovano, OC

nedatovano).

6. 6. Zdravotnictvi

Graf&. 5 Zdravotnictvi
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Oblast zdravotnictvi byl#aeSena vSemi stranami. Nejvice vyjaai |ze nalézt u TO
09, kde bylareSena najiklad obnova nemocnice akutiizkové pée na Tachovskdi
spolupracenagic¢ krajskymi zdravotnickymi zZézenimi (TOP 09 nedatovanromée
TOP 09 bychom konkrétni krajska ofeti nasli 'programu Starodta Patriot
s podporouSvobodnych a Soukromnikktei reSi nedostatek I€kii na Tachovskui
Domazlicku (Starostové a Patrioti nedatovano). Zdravotnickyding Plzaiského
kraje'® Ize oznait za téma, na kterém strany nenaleznou shoduOPY® gedstavuie
umele vytvoareny, zbytény holdin¢ a zasazuje se o jeho zruSeni a navraceni &e
k samostatnym nemocnicim (ODS nedatovano). Naopakosstwé a Patriol
spodporou Svobodnych a Soomniki prosazuji zachovani a zkvaBti ¢innosti
Zdravotnického holdingu (Starostové a Patrioti nedano). TOP 09 prefert jeho
okamzité zruSeni (TOP 09 nedatova Mezi dalSi témata, ktera lze programech

nalézt nizeme z#adit zkvalitreni financovai nemocnici navySovani jejich p&u.

6. 7. Zivotni progedi
Grafé¢. 6 Zivotni prostedi
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Graf ¢. 6 zobrazuje poet vyjadeni poltickych stran otadzce zivotniho prosdi.

Muzeme vidt, Ze tato oblast je pro strany p&me velkym tématen

19 zdravotnicky holding Plzeského kraje zemil posatkem roku 2017 nazev na Nemocnice Rékého kraje
DoSlo kobméné managementu spaleosti a struktte rizeni jednotlivych nemoic (Plzen.cz 2017
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VSechnystrany vyjmaCSSD, kter4 své postoje zivotnimu prostedi \ programu
nerozpracovala(CSSD nedatovan, se vyslovily k problému zadrzovani voc
v piirodd, pitné vod, narodnimu parku Sumava nebo tak nutnosti odmitnut

hlubinného jaderného ulozisha G.emi Plzéiského kraje.

6. 8. Sport
Graf¢. 7 Sport
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Otézka sportu neni pro strany dle analyzy prograodstatna podokérjako napiklad
doprava ¢i zdravotnictvi. ANO, CSSD a KpPk se tématu nevyjadly (ANO
nedatovano,CSSD nedatovano, Kik nedatovano). Zbylé strany vyjma Stafost
Patriofi pouze okrajo¥ pii feSeni financovani sportu kraji. Starostové a Patric
nabizi ve svénprogramu nej¥tSi zastani sportovni oble nagi¢ vSemi programy
Strana zmiuje, Ze Plzasky kraj je hodnocejako region pecivah” a proto je nutné
podpdit sportovni aktivity ' kraji. Je nutné podporovat obce ve vystasportovi§ ¢i
hledat cesty jak zlepSit dopravni dostup pii cestdchza sportem (Starostové
Patrioti nedatovano).
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6. 9. Kultura

Graf¢. 8 Kultura
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Kulturni oblast ve svych programechiegily ANO aCSSD (ANO nedatovan@;SSD
nedatovano). Zbylé strany se vyjadaly k SirSimu investovani dturismu, budovan
cyklostezek (ODS nedatovano). Dale byla fiaprogramyieSena otazka obnovy
adrzby pamatek. Starostové a Patrio podporou Svobodnych a Soukromin
konkretizovaly oblast paméatek na opravu klaste ChogSow a HorSovském Tyh
(Starostové a Patrioti nedatovano). TOP 09 a Keghwo plzensky kraj se shodoval
v otazce vybudovdn nové Zapaddeské galerie(TOP 09 nedatovano, Kk
nedatovano). £elkového poétu ftriceti jedna kulturnich tém pouhych tinact zmiiuje
konkrétni problematiku Wraji jako dalSi rozvoj Studijni a édecké knihovny

Zapaddeskeho muzea, divadla J. K. T a jiné (KpPk nedatovano).
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6. 10. Regionalni rozvoj
Graf¢&. 9 Regionalni rozvoj
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Na grafu ¢islo dewt Ize pozorovat, jak WeZitym se pro politické strany st
v programech pro plzsky kraj regionalni rozvoj. Propad oproti hlavnigmiatim
jako jsou dopravai zdravotnictvi je velky. Celkay bylo v programech vyhledar
dvacet dva zminek o regionalr rozvoji. Nejrozpracova¥)Si program ohledh
rozvoje regiod ma TOP 09, ktera prosazujeredevSim viditel®jSi podport
venkovskych oblasti a malychést. Daleje vjejich programu zmiovan napiklad
rozvoj spoluprace mezi sty Flzenského kraje a #sty v Bavorski (TOP 09
nedatovano). ANO a CSSD toto téma samostdtnve svych programec
nerozpracovaly(ANO nedatovano,CSSD nedatovan, ovdem utité zminky o
nutnosti ozvoje gedevSim malych obci Plzenském kraji Ize najit ve vSec

programechmagic¢ jinymi oblastmi.
6. 11.Financovani, cestovni ruch, podnik

Rozpdatova politika kraje, cestovni ruch a podnikani jgmasledni témata, jez I
v programech analyzovanych stran naléz otazce financovani krajnebylo mozné
poznat stanovisk&SSD, ODS a KEM (CSSD nedatovano, ODS nedatovano (K6

nedatovano).
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Ve zbylych programech se strany shodgjadiuji k otdzce transparentnosti krajského
rozpaitu, nezadluzeného kraje nebailplednosti ve vybrovych fizenich u zakazek
financovanych krajem. Nejvice se k oblasti finardmdv zmiovala Koalice pro

Plzeisky kraj (KpPk nedatovano).

Cestovni ruch byl nejvice rozpracovan Koalici pioefisky kraj. ANO, K&M a
TOP 09 cestovni ruch ve svych programech nemagimaknovan (KpPk nedatovano,
ANO nedatovano, K&M nedatovano, TOP 09 nedatovano). Bsgdena témata jako
rozvoj turistiky v oblasteciCesky les, Sumava, Brdy. Objevilo se také téma vista
akvaparku v Plzni{SSD nedatovanadi modernizace turistické oblasti Hracholusky
(ODS nedatovano).

Posledni téma objevené v programech bylo podnikBoio téma jakaeSila pouze
CSSD, kteratesi podporu malych, Zmajicich a lokalnich podnikatel (CSSD
nedatovano). V programech ostatnich stran jsou ipathié taktézeSeni, ovsem neni

jim vénovana samostatna oblast.

Z analyzy volebnich prograirjednotlivych politickych stran lze &it, Ze pro vSechny
strany byly prioritnimi tématy doprava, zdravotmictzivotni prostedi a socialni
oblast. MenSi vahu stranyikladaly napiklad otazce cestovniho ruchu v Rigkém
kraji. Hlavnimi tématy lze po analyze jednozn&oznait dokorteni obchvatu rsta
Plzre, opravu silnic II. a lll. tidy, podporu zachrannych slozek. Strany se daldrgho
vyjadiovaly zejména k oblasti socialni politiky, kde pamsji zkvalitréni p&e o
seniory a dostupné bydleni na darovni pro osobyzkymi socialnim statusenii

Zivotniho progtedi v otazce odmitnuti hlubinného jaderného Ul®Zist

Programy stran Ize ozdia za rozsahlé. Vyjimku f@dstavuji pouz&SSD a K&EM
jejichz programy obsahovaly nejmensi mnozstvi té(@@SD nedatovano, KSV
nedatovano). NejdelSi programy a tedy nejvice té&watavily Koalice pro plzsky
kraj s ficeti stranami a TOP 09 s dvaceti stranami (KpPkatevano, TOP 09
nedatovano). Koalice pro Plmky kraj swij program propojila s fotografiemi

Plzaiského kraje (KpPk nedatovano).
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Klasicky format programuipdstavilo hnuti ANO a Starostové a Patrioti s padpo
Svobodnych a Soukromriik KSCM se rozhodla o vepsani svych ideji najsweb
pod heslem ,KEM - spravna volba va3i budoucnosti“ (Starostové atrifti
nedatovano, K&M nedatovano). Za nejztigjsi program, ktery ma nejtsi potencial
na osloveni Ize po obsahové i grafické strance Jmxat program Koalice pro

Plzeisky kraj (KpPk nedatovano).

Ob¢ané republiky vnimaji jako nejkompeteBi stranu pro reélné&esSeni problérin

v krajich hnuti ANO, které je dle dotazovanych d@geru Median schopno nejlépe
feSit problematiku v oblasti dopravy, ekonomickébavoje, poctivého hospotini,
socialniho vylodeni a kriminality. Druhou stranu, kterou spmiest vnima jako
nejvice kompetentni j€SSD. Socialni demokraté maji ij§i preference neZli ANO
v socialni oblasti, zdravotnictvi a Skolstvi. Dabkcané vkladaji svou tvéru pro
reSeni dlezitych témat sestupgrstranam Starostové a Patrioti s podporou Svobddnyc
a Soukromnily, ktefi se Uspsre profiluji v oblastech dopravy, ekonomického roa;oj
poctivého hospodani a Skolstvi. Dale KpPk, jez je vnimana poziipro reSeni
oblasti socialnich sluzeb. Naopak jako nejtnékompetentni proreSeni vyse
zminsnych oblasti se jevi OO8(Median 2016). | festo, Ze jsou strany ANOGSSD
vnimany v otazce realnékieSeni problérin nejpozitivreji, v programech pro Plasky
kraj byla zaznamenana né{Si absence témat n&p programy analyzovanych stran.
Ackoli je pro respondenty hnuti ANO nejkompetefn v oblasti ekonomického
rozvoje a poctivého hospo@mi néesi v programu financovani Piiského krajeCi
CSSD ozn#ena za stranu s nép$im potencialem pro vyhledavaSeni ve Skolstvi

ve svém programu pro Plesky kraj toto téma nezimije (CSSD nedatovano).

| presto, Ze TOP 09 fpdstavila ve svych programech nejvice tématSeni
z analyzovanych stran, je fegnosti vnimana jen jako malo kompetentni pro lejic

realné vyeSeni (TOP 09 nedatovano).

" Sowasti analyzy agentury Median byla@t$i mnozstvi politickych stran. Pro peby tohoto textu jsou
uvadény pouze strany, jez byly vybrany pro analyzu.
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7. Analyza facebook profili

V poslednic¢éasti textu budou analyzovany krajské facebookovénky jednotlivych
politickych stran, ficemz sledované obdobi bude pro velkou aktivitu straisocialni
siti ohrankeno na 1. srpna az ¥ijna 2016. Ve sledovaném obdobi bychonilim

zachytit p@atky kampani stran na socialni siti a taktéz jefichce.

V piedvolebnich kampanich politickych stran, kteréas@ 12016 utkaly o hlasy vali

v Plzeiském kraji, bylo hoj& vyuzivano vSech typpolitické reklamy, které byly blize
predstaveny v kapitole 4. 1. o technikach politicképagace. Voti byli vystaveni
propagaci pomoci velkoplosné reklamy, @fenych billboard, reklamy na
vozidlech osobnich i w¥ejnych, ale také v tisku a médiich. OvSem #iSjvpozornost
vénovaly strany kontaktni kampani, o které dasgji informovaly veaejnost pomoci
svych regionalnich profil na facebookovych strankach. Facebook jehoz analyze
budou ¥novany posledni strany prace, se stal novinkoubvad&u 2016. Interaktivni
forma reklamy, konkréthsocialni sit jako pra¥ Facebook, dale Twittat Instagram

byly stranami masivhvyuzivany (Benes 2016).

7.1. ANO 2011

Krajska organizace hnuti ANO byla ve sledovanémobbada svém facebookovém
profilu velmi aktivni. Celkem fidalo Sedesat & prispivka ohledré své volebni
kampart. Nejvice gispivka se tykalo rozsahlé kontakini kamparANO dvacet
osmkrat zvalo na setkani s kandidatem na hejtmarlaslsivem Zemanenxi
Andrejem BabiSem. Ona setkani se konala v kazdéng ktzeiského kraje, nagklad

v Nyrsku, Blovicich, Starém Plzenci, ale také vd@zcasti Plzg. Na setkani zval
letdk s postavou M. Zemana, ktery lakidzpivce na debatu s bohatym programem,
hudbou a darky. Po setkanich byly na faceboot#apany fotografie z navstivenych
mist. Na kazdé fotografii nechilly upominkové pednety s logem hnuti (balonky,
letaky, billboardy). Zbylé fispivky predstavovaly kandidata Zemana (celkem dva
prispivky) a program hnuti (celkem dvaigpivky). Objevil se také tzv. celebrity
marketing. Na jednom z'pdvolebnich setkani se objevili sportovci Lukas el a

Gabriela Koukalova (Facebook nedatovano).
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7. 2.Ceska strana socialmlemokraticka

Taktéz socialni demokraté disponuji krajskym peosfil na facebooku. OvSem na
rozdil od hnuti ANO zde nepublikuji pouze informagkajici se vyhradhplzeiského
kraje. V pipact CSSD je to naopak, z celkovéhodpo sto dvaceti @i piispsvki
piidanych hem analyzovaného obdobi bylo pouhych ostispavka zminujici
plzensky kraj. T z osmi rispevka zvaly na slavnostni zahajeniegvolebni kampan

v plzeiském kraji, které prainlo 30. Srpna 2016. Zbyl€tyii informovaly o
probihajici kontaktni kampani v kraji. V jednom izgach se lidé mohli z facebooku
strany doz¥dét o nadchazejici nawdte Bohuslava Sobotky v kraji, vjiném Slo o
pozvanku na &sky den, jenz strana pro nejmengippavuje. Dale strana zignila
fotografie ze setkani n&glad v Rokycanech. OvSsem Wv absenci pozvanek na tato
setkani v plzeském kraji byli voléi Spatré informovani. V ostatnichifpadech byly
sdileny gispsvky z celostatnino diu CSSD, déale &a Lubomira Zaoralka, Bohuslava
Sobotky a Jana Hariéa. Tyto informace ve &Sir¢ pripadi komentovaly aktualni
déni v Ceské republice, dale propagovaly, co se socialmiotteacii podéilo prosadit
a co by dale prosadit cd. Nalezeny bylytyti prispivky zminujici nezdary hnuti
ANO. Ke konci zkoumaného obdobi, tedie@ samym zahajenim voleb zval Bohuslav
Sobotka k volbam pod heslem ,nedovolte nikomulatdz Vaseho kraje firmu“, na
tomto @ispivku lze dedukovat snahu o ovlim volict pred volbou hnuti ANO.
Z analyzy niizeme vyvodit, zeCSSD nevnima facebook jakoildZitou sowést
predvolebnich strategii a vyuziva pro svou propaga® moznosti (Facebook

nedatovano a).

7. 3. OBanska demokraticka strana

Obc¢ansti demokraté s@adi v p@tu prispsvka k praiméru. Za sledované obdobi bylo
pridano ¢tyricet prispévki. Mezi primarnireSena témata ireme z#adit pozvani na
kontaktni kamp& a nasledné sdileni fotografii z navstivenych miksbntaktni
kamparg se tykalo dvacet & prispévka. Fricemz podoba kontaktni kamparse

vyrazre liSi nagiklad od hnuti ANO, které zvalo svéipnivce na diskuze s kandidaty.
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ODS zvala své stoupence na koncerty, grilovani, ale tenisovy turnaj. Dale byly
Ctyii prispivky vénovany pedstaveni programovych bipdii kandidatim. Fispivek
zverejrén stranou 8. zé& informoval o tiskové konferenci usfimlané tentyZ den
stranou k pilezitosti zahajeni kampéara pgedstavena programu pod heslem tvna
kraj do pravych rukou“. Jedeniippivek zval volte kvolbam, cozZ jedstavuje
vyrazny rozdil napiklad oproti TOP 09, ktera na svych strankach wfaizvolice
ctrnactkrat. Zbylé fispivky se po¥tSinou v¥novaly soubZznym volbdm do Senatu.
Facebookové stranky ve sledovaném obdobi Ize hiidjako velmi gehledné
s ohledem k ostatnim politickym stranamg¢tdina gispivka byla zangtena na

nadchéazejici volby (Facebook nedatovano b).

7. 4. Komunistické stran@ech a Moravy

KSCM piidala &hem sledovaného obdobi oproti ostatnim politickytrargim
pouhych desetifspsvki, piicemz polovina pojednavala cird v Plzéiském kraji.
Druhda polovina Hspevkti se zabyvala informacemirgbranymi od celostatni
organizace. ®spEvky pojednavajici o Plzském kraji informovaly o nadchazejicim
kongresu sudet@meckého spolku v Plzni a protestu protimu. Zbylé pispevky
zminovaly samotnou kampia ve dvou pipadech se jednalo o pdeni volebnich
plakati KSCM, jeden gispivek byl wnovan fotografiim ze setkani se stranou v Plzni.
Dne 3. z& krajska organizace KOV poradala tiskovou konferenci k z&wa kampas

v kraji (Facebook nedatovano c).

7. 5. Starostové a Patrioti s podporou SvobodnyShukromnik
Na Facebooku této koalice bylo ve sledovaném obeéemiovano celkem sto Sest

prispivki. Z celkového pétu prispivki nebylo pouhych dvacet tvénovano kampani
ke krajskym volbam. Prvniifspevek na poatku sledovaného obdobi byl zarave
zatatkem volebni kampa&nstrany na socialni siti pod heslem ,nasi@s tahnout za
jeden provaz“. Celychityticet dva pispsvka bylo venovano kandidam. Jednalo se o
piedstaveni kandidég kterymi byli napiklad Michaela Opltovéa, Pavélizek, Michal
Dvorak ¢i Vaclav Chaloupek. P@Sinou strana sdilela letaky, kde kandidati doslova

tahnou za jeden provaz.
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Dale byly zveéejiovany textové soubory, ve kterych byli kandidatidpbrgji

predstavovani. ¥tSi mnozstvi sdileni bylo zaznamenano také u pdavaa kontaktni
kampa a naslednych fotografii ze setkanichbm kampa# se strana rozhodla
spravedli¥ rozdavat melourly. V nejwtsim mnoZstvi se na facebooku Staioat
Patrioti s podporou Svobodnych a Soukroninikobjevovaly zminky o
protikandidatech. Konkrétnse jednalo o negativnitigpivky vaci hnuti ANO, o

kterém se na facebooku koalice psalo jako ofitedppro plzeisky kraj (Facebook

nedatovano d).

7.6. TOP 09
TOP 09 sdilela v obdobi od 1. srpna dofijha nejvice pispivki ze sledovanych

stran. Konkrét& bylo analyzovano sto padesét prispevka. OvSem celychtyricet

z celkového p&tu nebylo ¥novano krajskym volbam nybrz volbam do Senatu. TOP
09 se na svém facebooku z#ila na prezentovani programu, ktery byl nejvicdesdi
v poslednich dnech ted volbami, dale na fpdstaveni kandidata jejich vizi.
V hojném pdtu se také objevovaly pozvani na kontaktni kamg@@pecifikum strany
|ze spaittovat v provedeni kontaktnich kampani. Strana nansfacebooku zvala na
udalosti konané na Pliagku, na kterych bylo mozné setkat se s kandiddgesmez by
vytvérela své vilastni akce. Voli m¢li také moznost v ramciipdvolebni kampan
potkat mobilni ambulanci TOP 09, kde si mohli néchagiklad znefit tlak.
Prezentovali tak své kandidaty, jejichz povolanie Igkdstvi. U strany bylo
zaznamenano nejvicéippivka se snahouifmét spolé&nost dojit k volbam (Facebook

nedatovano e).

7. 7. Koalice pro Plzesky kraj - KDUCSL, Strana zelenych a hnuti Nestranici
Sto deset, takovy byl get prispévka sdilenych koalici hem sledovaného obdobi.
Nejvice se strana zaifila na své kandidaty, které na facebookedstavila voktim a

sdilela jejich vize.

'2 Jednalo se o rozdavani meldugeleniny nikoli financi), zadelem ukazat, 7e koalice by vipads Gspschu
ve volbach transparenia spravedliv prerozdlovala finaréni prostedky (Facebook nedatovano d).
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Dale byly gidavany gispsvky prezentujici program,iispvky vyzivajici k volbam
ale také pispivky o paasi, udalostech na Pimku ¢i videa pro pobaveni. | Koalice
pro Plzeisky kraj pdadala kontaktni kampiaa sice pod ndazvem ,hrad”, jez spala
v objizcEni Plzeiska se skakacim hradem pré&idNa socialni siti koalice pravidein
pripominala, Ze jako jedina macele kandidatni listiny Zenu. Déle bylyigévany
prispivky 0 moznosti vyhrat v ramci kontaktni kampakolobézku. Jedina Koalice
pro Plzdisky kraj sdilela na své socialni sitét$i mnozstvi informaci ohledn

volebnich preferenci (Facebook nedatovano f).

Z analyzy profili na socialni siti Facebook Ize vyvodit, Ze jedninygoce dlezitych
faktori v predvolebnim obdobi je pro voéé kontaktni kampg na kterou se zastily
vSechny analyzované strany. Podoba setkdni <ivojila mizna. ANO pdadalo
mitinky s veétejnosti Bhem cest po krajiCSSD zvala do Plzské Techmanie nebo
také na jizdu veteran ODS se rozhodla nefarlat velké mitinky, které jiz nejsou dle
strany moderni a své&ipnivce pozvala nafklad na plzaské nanisti Republiky, kde
leader Martin Baxa serviroval polévku. StarostoWatioti s podporou Svobodnych a
Soukromnik vyrazili diskutovat o problémech siggnosti historickym autobusem
(Benes 2016). Bkteré strany zvolily zvani na kontaktni kamgako swij hlavni cil
pii kampani péadané na socialni siti. Mezi takokadlime hnuti ANO, které zvalo na
kontaktni kamp@ celkem dvacet osmkrat (Facebook nedatovano), @IS ci
Starosty a Patrioty s podporou Svobodnych a Soukikm(Facebook nedatovano c,
Facebook nedatovano d). Taktéz z facebooku KoalioePlzaisky kraj jsme mohli
dostat mnoho pozvani na kontaktni kampavsem kuli zacileni na rodiny saimi
mohla koalice ztratit mnohé segmenty waliDalSi oblasti, které strany pokladaly za
dulezité pro sdileni na socialni siti, bylyeplstaveni kandid&ta program. Nkteré

strany vkladaly fotografie umistych billboard, plakati a jinych poutaa.
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Graf ¢islo jedenécslouzi pro snazsi orientacii porovnavani aktivity analyzovany:

stran zobrazujici get prispsvka stran khem sledovaného obdc

Graf.¢. 11 Aktivita politickych stran na socialni siti Facel
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Celkow Ize socialni g1 Facebook vnimat jakdalezitou sodast gedvolebni kampan
pro viechny analyzované strany vyjma(\® ktera sdilela #hem dvou poslednic
mésial pred volbami na svém profilu pouhych destispsvkt (KSCM nedatovano
Ovsem zodposdét otazku pré se KM nesnazi na své vok zapisobit formou
socialni s& je snadné. NejsilijSi volicskou skupinu KEM najdeme mezi voli
starSimi Sedesati lektei i vroce 2016 pedstavovali nejsilgjsi volicskou zakladni

komunist: a tito lidézkratke jen Zidka kdy vyuzZivaji socialnich sifMazéak 2016).

Vyjma interaktivni reklamy vyuZivaly stranyéiem kampa®& hojre billboardi,
plakati ¢i reklamnich stojafi. Nagiklad hnuti ANO rozmistilo po kraji asi stovk
billboardi, CSSD devadesaigp ODS investovala do padesé, KpPk kolemétyiiceti
a TOP 09 terr do ticeti billboardi (Benes 2016

7. 8 Positioning hnuti AN(
Jak bylo jiz zmigno, hnuti ANO si pro volby dkrajskéhozastupitelstva Plzského
kraje vroce 2016 nevytilo Zadné segmenty, na které bude zacilena kanipa slov

Andreje BabiSe se hnuti snazi zalibit kazdé
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A prdw na volebnim programu a prezentaci na socialnizgtotit, zda se skutaé
hnuti snazi o osloveni vSech segniespiol€nosti. V programu hnuti ideme nalézt
oblasti, jez maji tendenci cilit na mnoho segrmemole&nosti. Napiklad seniory, dti
I absolventy sednich Skol, obyvatele centra i venkovéitele, zdravotnicky personal
¢i dlouhodolg nemocné. Co hnuti ve svém programuesé na rozdil od svych

protikandidal, jsou podnikatelé.

Na facebooku se hnuti ANO nesnazi zacilit vy&azma konkrétni segment
spole&nosti. V gispvkach gidanych khem sledovaného obdobi Ize zaznamenat
¢leny hnuti s mladymi osobami, seniorgtmi, celymi rodinami, sportovci, studenty,
ale dokonce i zvaty Za¥rem tedy niZzemetici, Ze vitzi voleb vychazi orientace na

nekonkrétni skupiny, kter&ipasi hlasy velké roziné masyeskych voltt.

Mozna pra¥ nevyhragnost vici konkrétnim segmefim v kombinaci s nejrozsahlejsi
kontaktni kampani fiedstavuji wity mix, jenz dokazal filakat hnuti ANO na
podzim roku 2016 nejvice plaskych voltu. Velky vliv na kon€ny vysledek voleb
maji taktéz klasickd média jako je tisk, o kteréyhobv predchozic¢asti textu psano
jako o jednom z nefiinn¢jSich nastraj politické propagace. Z analyzy tisku
provedené po volbach jednozna vypliva, ze hnuti ANO a druha nejsijéi strana
CSSD se fediijnovymi volbami &Sili nejvétsi pozornosti ze strany #tych médii,
pricemz nefastji zminovanym politkem byl pedseda ANO Andrej BabiS.
V porovnani £SSD bylo ovdem hnuti ANGten&im prezentovano pozitivi.

K vitézstvi hnuti mohla taktéZz dopomockité mira stradini ANO a Andreje BabiSe

v médiich patici pod koncern Mafra (Mas— Trampota 2016).
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8. Zawr

Cilem této bakakské prace byla analyza volebnich kampani a volébbéenat
v krajskych volbach 2016 v Plazgském kraji. Ve volbach skéiho hnuti ANO, na
prvnim mist se ziskem jedenacti mandatOviem koalici sestavil@SSD spoléng
s ODS, Starosty a Patrioty s podporou Svobodnychoakromniki a Koalice pro
Plzaisky kraj.

Uvodni¢ast prace kladlatdaz na pedstaveni teoretickych vychodisek. Konkeése
jednalo o politicky marketing, jenzigdstavuje neustale se vyvijejici obor, na ktery
mnozi nahlizi jako na subdisciplinu politologi@i jjako na samostatnou disciplinki p
vyzkumu politickych proces promeén v organizovani volebnich kampaéii zmen
uvnit politickych stran. Taktéz volebni kampgko ukity predmét zajmu politického
marketingu byl v textu teoreticky rozebran. Daléylpyfedstaveny hlavni nastroje jako
segmentace a positioniggnastroje politické propagace jako interaktivrklaena, jez

byly, nasleds aplikovany na volebni kamparedenou analyzovanymi stranami.

Ve druhécasti textu, zarkrené na vyzkum volebnich témat a kampani byla prevad
analyza volebnich programjednotlivych stran, tak aby bylo moZznécitirhlavni
témata &chto voleb. Cilem tét@asti prace bylo zodpédeét nasledujici vyzkumné
otazky. Jakym zjsobem se z pohledu politickeho marketingu liSilymkare
analyzovanych politickych stran ve volbach do Kéi® zastupitelstva Pliaského
kraje roku 2016? Naslediaké faktory staly za Wgstvim hnuti ANO?

Jednotlivé programy stejrtak jako facebookové profily jednotlivych strane sebe
svym obsahem ifiS neliSily. Odchylky bychom mohli spdtt napiklad v pd@tu
regionélnich témat obsazenych v programech jednyotii stranci v celkovém pétu

feSenych témat a tim souvisejici délkou programowvéduierialu.

Po analyze volebnich programbylo mozné oznat dopravu, zdravotnictvici
bezpénost za pedni oblasti, které ve svych programeeBily vSechny analyzované

strany.
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Stejre tak se vSechny subjekty vyjavaly k otdzce socialni politiky, kde prosazuji
zkvalitnéni p&e o seniory a dostupné bydleni na arovni pro osobizkym socialnim
statusem¢i Zivotniho prostedi v otazce odmitnuti hlubinného jaderného ul&Zzist
Mensi vahu stranyijkladaly nagsiklad otazce cestovniho ruchu. Po®SD nabidla
téma, které v ostatnich programech absentovalotoliématem bylo podnikani. kgs

to je CSSD stranou, ktera vyjéith své stanoviska k nejmendimu mnoZstvi témat.
Socialni demokraté meSili oblast Skolstvi, Zivotniho prdeti, sportu, kultury,
regionalniho rozvoje a financovani. Naopak nejrazpvagjSi programy nabidly
TOP 09 a KpPk. Je nutné podotknout, zéespnejdelSi programy nejsou tyto strany
vhimany veéejnosti za nejkompeteri8i k realnému feSeni probléfin v nich
obsaZenych. dnito kompetencemi naopak dispon@BSSD a hnuti ANO, jejichz

programy pro Plzgsky kraj postradalygktera z dileZitych oblasti.

Za hlavni témata voleb, imeme po analyze pokladat dokeni obchvatu wsta
Plzre, opravu silnic II. a lll. tidy, podporu zachrannych slozek, k nimz se shodn

vyjadrovaly vSechny strany.

Po analyze prograiinse vyzkum pesunul na socialnitsFacebook, s cilem nahlédnout
na aktivitu jednotlivych stran. Sledované obdobiobghranéeno na 1. srpna az 7.
fijna 2016. Interaktivni forma reklamy, jako Facekog/brany k analyze pro tuto
praci byl vSemi stranamited volbami hoja vyuzZivan. Z analyzy jednozéwa
vyplynulo, Ze strany vigdvolebnim obdobi n&seji sdili informace o kontaktni
kampani, za meéndalezité pokladaji pedstavovani prograima kandidat. Vyjimku
piedstavovala KpPk, ktera za néglitejSi scleni volicim povaZzovala informace o
svych kandidatech.

Znané rozdily bylo mozné pozorovat veiugpbu vedeni kontaktni kamparHnuti
ANO se zamovalo na klasické mitinky s podporovateli, ODS sepak vymezovala
vici obycejnym setkanim s diskuzi a vsadila na setkani graroem. Nedelou formu
kontaktni kampah zvolila Koalice pro Plzesky kraj, jez se rozhodla pro rozdavani

melouri s cilem poukazat na transparentndspferozdlovani krajskych financi.
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Z pohledu aktivity byly Bhem sledovaného obdobi nejak#jgi TOP 09 se sto
padesati #i a CSSD se sto Sestifigpivky. Nejmér naopak Komunisticka strana,
kterd Zejm¢ s ohledem na svou veésikou zékladnu, jeZz je nejséiSi mezi volti
starSimi Sedesati let, sdilela pouhych desispfvku. Vitézné hnuti ANO bylo v p&u

sdileni piimérné, gidalo celkem Sedesatipiispvka.

Ackoli byly socialni si v analyzovanych volbach novinkou, byly stranamvetkéem
vyuzivany. Givodem niize byt stale §Si profesionalizace politického marketingu a s
tim souvisejici zvySujici se finami i technicka narnost g vedeni volebni kampan
Socialni si& predstavuji vhodnou alternativu.fiPjejich vyuzivani neni nutné
vynakladat finatni obnosy a strana jejich pomoci dokaze osloviejp®st vSech

vékovych, socialnich i jinych segmeint

Po dokowreni analyzy lze za faktory, jez sehrély svou uUletwji o prvni post pro
hnuti ANO v krajskych volbach 2016 v Piakém, ale i téwt vSech zbylych krajich
republiky oznéit nejrozsahlejsi formu kontaktni kamgannevyhragnost \aci
spole&né s propagaci pomoci billboard plakati ¢i reklamnich stojain Svou roli
sehrala také pozitivni prezentageaopak stragni hnuti ANO ve vybranych ti&ych

médiich.
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Resumé

The main aim of this thesis was to analyze thetielecampaign and the main topics
of regional elections in the Pilsen Region 2016nfrthe perspective of political

marketing. Part of the text was devoted to thecaétbackgrounds, namely political
marketing and election campaigns and their devetspndefinitions and main tools,

which were subsequently analyzed by individual ted@ccampaigns.

After analyzing electoral programs can identify thmin themes of elections is
complete bypass of Pilsen, repair roads Il. andcldsses, support for rescue units, or
the refusal of a deep nuclear repository. A suelyacebook revealed that all parties
subject to this analysis, consider the network Esding tool for informing the public
about the contact campaign. Conversely, less irapbrparties consider publishing
information about their program and candidates.

Finally, it was determined that the largest conte@mpaign neutrality to specific
segments, but rather focus on the broadest possiaetrum of the public, together
with the positive presentation of movement ANO impmedia was the winner in the

regional elections of 2016 in Pilsen and almosbtikr regions.
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Prilohy
Obrazeke. 1 - Reakce Andreje BabiSe

= Andrel B:—_lbls i o
i @AndrejBabis

Zastupce podivné zprivatizované Skody
Transportation, ktera vysala penize z Ceskych
drah a DPP, bude plzensky hejtman. CSSD
oligarchie jede.

1:37 - 11. 10. 2016

Zdroj: BabiS, Andrej [Zastupce podi#n...] In: Twitter. 11. 10. 2016 (dostupné z:
https://twitter.com/AndrejBabis/status/785761 2682344 ?ref _src=twsrc%5Etfw&ref url=http%3
A%2F%2Fwww.ceskatelevize.cz%2Fct24%2Fregiony%2 FA®8X&oalice-bude-bez-vitezneho-ano-i-
v-plzenskem-kraji-cssd-si-udrzela-hejtmana, 12048).

Obrazeke. 2 - Reakce Andreje BabiSe

3 @AndrejBabis

Svitit jim u toho bude Roman Jurecko, kmotr
ODS, co ridi jak Martina Baxu, tak Jiriho
Pospisila.

1:37 - 11. 10. 2016

Zdroj: Babis, Andrej [Svitit jim u toho...] In: Twét. 11. 10. 2016 (dostupné z:
https://twitter.com/AndrejBabis/status/78576130FBB52?ref_src=twsrc%5Etfw&ref_url=http%3

A%2F%2Fwww.ceskatelevize.cz%2Fct24%2Fregiony%2Fa®8&oalice-bude-bez-vitezneho-ano-i-
v-plzenskem-kraji-cssd-si-udrzela-hejtmana, 1204.8).
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