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1 MOJE DOTERAJSIE DIELO V DOSLEDKU SPECIALIZACIE

Uz od detstva som bola obklopena umenim, ktoré sa stalo mojou vas-
nou a neodmyslitelnou sucastou. Ked'som mala 7 rokov, rodi¢ia ma prihlasili
do ZUS v Novom Meste nad Vahom. Kazdy tyzden som kreslila, mal'ovala,
vyryvala do linolea alebo vytvarala najréznejSie diela z hliny. Uz vtedy ma to
velmi bavilo a vedela som, ze touto cestou sa chcem uberat po zbytok zivota.
Roky plynuli a priSiel ¢as vybrat si strednu skolu. Po dékladnych uvazeniach
a diskusiach s rodi¢mi som dospela k nazoru, ze graficky dizajn je ten spravny
smer. ZaCala som na sebe este viac pracovat, kreslit zatiSia, busty aj portréty.
Po dbslednej priprave som bola prijata na Strednu Umelecku Skolu v Tren-
¢ine, na odbor Propagacna grafika. Musim priznat, ze nie je jednoduché sa
v patnastich rokoch rozhodnut, ze ¢o chcem robit po zvySok svojho zivota.
Ja som vSak mala to Stastie a uz teraz viem, ze som sa rozhodla spravne.

Na strednej Skole sme zo zaCiatku pracovali najma s klasickymi grafic-
kymi technikami. Vel'a sme kreslili, malovali a zoznamovali sa s prostredim
umeleckého sveta. Neskér sme presedlali na grafické editory, kde som sa na-
ucila pracovat s programami Adobe Photoshop, Illustrator a InDesign. Obcas
som dostala prilezitost urobit nejaku jednoduchSiu zédkazku v podobe loga
alebo plagatu. Postupne som sa vdaka svojim znamym dostavala aj k va¢sim
pracam. Casto som sa zapéjala aj do $kolskych projektov a sutazi, kde sa mi
Cas od Casu podarilo ziskat hodnotné umiestnenie. Postupne som si zistila
mena najznamejsich dizajnérov a zacala som sa zaujimat o sucasné trendy
v oblasti grafiky. Vnimala som, ze ma graficky dizajn vel'mi bavi a mala som
zaujem skraslovat prostredie sebe, aj ludom okolo mna.

Venujem sa rozmanitym projektom, kde spajam vSetky svoje ziskané
skusenosti. Milujem tvorbu konceptov, kde ide v podstate o branding. Ob-
vykle je tvorba celkového konceptu len Cast prace, potom nasleduju rézne
vytvarné zadania okolo vizualnej identity. Robim veci okolo tlacenych médii,
kataldgy, mensie tlaCoviny. Najviac ma vSak bavi vytvarat vizualnu identitu,
ktora je aj témou mojej bakalarskej prace.



Pri budovani znacCky je délezité zadefinovat si jej vizualnu identitu, ktorou
sa bude firma prezentovat. Je to poznavacie znamenie pre zakaznikov, vyzor
firmy, na zaklade ktorého zakaznici budu vediet firmu identifikovat. Cielom
corporate identity je budovanie znacky v mysliach zakaznikov.

Velkym prinosom sa mi stala firma, kde som na stazi. Naucila som sa ako
to chodi v grafickej firme a zistila, aké vedomosti su mi skuto€ne potrebné.
Mojou doterajSou najvacsSou pracou v tejto firme bolo vytvorenie vizualneho
Stylu pre znamu slovensku firmu, ktora sa venuje vyrobe korenin. Jej meno
je Thymos. Mojou ulohou bolo vytvorit vizualny Styl, navrhnut cez 50 kusov
obalov, upravit fotografie, vytvorit inzercie, katalégy a pod.

Dal'$iu obrovsku skisenost mi priniesol aj Erasmus v Barcelone na $kole
ESDAP Pau Gargallo. Toto zivotné obdobie radim do tych najprinosnejsich
v mojom zivote. UCitelia boli skutoCne prisni a musela som na sebe tvrdo
pracovat. To vSak pre mna nikdy nebol problém a vydala som zo seba ma-
ximum. PoCas semestra som vytvorila 3 projekty, s ktorymi som nesmierne
spokojna.

Projekty Spickovych dizajnérov su krasne a ¢lovek ma v sebe odveku
tuzbu obklopovat sa krasnym a funkénymi vecami, ktoré mu spdsobuju ra-
dost, sprijemnuju kazdodenny zivot a obohacuju ho o nové vizualne podnety.
Zaroven je na grafickom dizajne krasne to, ze je stale kam napredovat.



2 TEMA A DOVOD JEJ VOLBY

Tému Navrh loga a orientatného systému pre lodenicu som si vybra-
la preto, lebo uz odjakZiva ma to tahalo k $portu. Ci uz na suchu alebo na
vode. S rodinou a priatelmi pravidelne chodime na splav. Poc¢as nich som si
na vacsine miest vSimla, ze jedna vec chyba vacsSine Sportovych vodackych
klubov na Slovensku. A tou je dobry a funkény dizajn. Casto som sa neve-
dela zorientovat ani na ich webovych strankach. Vo vacsine pripadov som
o to ani nemala zaujem, ked som zbadala neprofesionalne logo alebo tazko
zorientovatelnu mapu.

Jeden znamy mi v lete minulého roka povedal, Zze ma v plane kupit lode-
nicu na Karloveskom Ramene v Bratislave. Vel'mi ma to potesilo, lebo moja
vizia pekného dizajnu lodenice sa mohla stat skuto¢nostou. Chvilku som
nad tym rozmyslala, ale neskér som sa mu ponukla, ze by som spracovala
vizualny Styl pre jeho lodenicu vramci bakalarskej prace.

V tomto projekte som chcela najst rovnovahu medzi mojimi skisenostami
a ulohou grafického dizajnéra. Chcela som vytvorit pracu, ktora by zarucila
novootvorenej lodenici renomé a prestiz. Predlozit vizualny Styl, ktory by za-
hriioval vSetky suc¢asné moznosti podla dneSnych oCakavani. Zaroven by tato
praca mala byt inSpirativnym zdrojom a vzbudit vo verejnosti zaujem o tento
druh Sportu. Projekt bola pre mna moznost, ako prepojit svoje vedomosti
a skusenosti a vytvorit celok, ktory by dokazal prezentovat to, coho som ako
dizajnérka schopna.

Uspiet v dneSnej dobe na trhu medzi mnohymi konkurentmi je Coraz
narocnejSie a preto je stale dolezitejSie ponukat klientom produkty a sluzby,
ktoré vynikaju v porovnani s konkurenciou svojimi kvalitami. Takouto kvalitou
by mal byt aj vizualny Styl a mnohym lodeniciam prave toto chyba. Verim, ze
ak by sa m6j navrh skuto¢ne spracoval do finalnej podoby, navstevnost by
stupala zo dfia na defi. Zijeme v dobe, kedy krasa znamena mnoho a preto si
myslim, ze l'udia by radsej navstivili lodenicu s peknym a funkénym dizajnom,

namiesto neprofesionalne spracovanej vizualnej identity.



3 CIEL PRACE

Hlavnym cielom tejto prace bolo vytvorit vizualny systém a jazyk, ktory
by vystihol raz lodenice a bol by dostatoCne hravy a pritazlivy pre Siroké mnoz-
stvo vekovych skupin, ktoré tento Sport oblubuju. Bolo potrebné vytvorit Styl,
ktory by bol okamzite rozpoznatelny, pouZzitel'ny a nestratil by sa v kontexte
ostatnych lodenic. Do prace som vstupovala s inSpiraciou a tuzbou vytvorit
systém, ktory by dokazal dodat tomuto Sportu hrdost.

Informovanost o splave nie je zrovna na vysokej urovni. Podstatnym
cielom je vzbudit hibsi zaujem o tento Sport. Seridézne a v plnej miere infor-
movat o splave ako takom, ale aj konkrétne o lodenici Bluespace a zarucit
jej tak vysoku navstevnost.

Dal&im ciel'om tejto prace bolo sprijemnit prostredie l'udom, ktori miluju
splav a krasu v jednom. Tym, ze sa odkajziva venujem umeniu mam potrebu
skraslovat prostredie okolo seba.

Chcela som vytvorit funkény dizajn. To znamena, aby Clovek, ktory sa
rozhodne navstivit lodenicu pri Karloveskom Ramene, nebludil po Bratislave,
ale jednoducho nasiel cestu. Ktory, ked navstivi webovu stranku, bude hned
vediet, kde o najst. Aby Clovek nestravil hodiny na internete, tym, Ze aku
vystroj dostane pri prenajati kajaku. Aby si ¢lovek, ktory miluje splav, mohol
zakupit jeho oblubeny Sport zachyteny na trickach, salkach, odznakoch,
flasiach a pod.

V neposlednom rade bol zamer zaistit navétevnost v lodenici. Ci sa mi
to podarilo alebo nie sa este len uvidi v buducnosti. AvSak ja som osobne

presvedcend, ze dobry vizualny Styl prilaka mnozstvo zédkaznikov.



4 PROCES PRiPRAVY

4.1 KONCEPT

Proces pripravy u mna zacal vypisanim ciel'ov, ktoré som chcela splnit
a ku ktorym som sa behom celého procesu mohla opakovane vracat a overo-
vat si, ¢i sa pohybujem spravnym smerom. Tento systém sa mi aj v minulosti
niekol'kokrat osvedcil a v projekte tohto rozmeru je asbolutne nepostradatelny.
Postupnym pridavanim a neustalymi konzultaciami s ostatnymi dizajnérmi
a veducim prace som dospela k tymto terminom, ktoré nesmu dobrému di-
zajnu chybat: kvalita, pristupovost, originalita a réznorodost.

Nasledne som zacala konkrétnejSie uvazovat, o presne bude moja
bakalarska praca obsahovat. Nepochybne nesmelo chybat logo, ktoré je
sugastou kazdého vizualneho $tylu. Dalej mapa, propagdcia po meste, pro-
pagacné materialy, webova stranka atd. Rozhodla som sa do bakalarskej
prace zapracovat aj e-shop, aj ked to nie je zvyCajné pre lodenicu. Mne to
vSak prislo ako zaujimavy napad. Myslim, Ze by to bol dobry komercny tah.

Neskor som sa zadala zoznamovat s prostredim Karloveského Ramena'.
Zoparkrat som sa bola poprechadzat po okoli*, kde som si predstavovala, ako
do tejto krasnej prirody zapojit funkény dizajn. Urobila som zopar fotografii,
aby som si ich pri praci mohla spéatne prezerat. Velmi som sa poteSila, ked
som zistila, Ze budova’, kde bude sidlit lodenica je moderné a bola vytvorena
len pred par rokmi. DalSou vyhodou je, Ze v jej okoli nesidlia takmer Ziadne
iné lodenice.

Cely systém som teda rozdelila do niekol'kych kategorii, ktorymi su: logo,

firemné tlaCiva, identifikacia, on-line komunikacia a propagacné predmety.

1 Priloha ¢. 1: ,Karloveské Rameno“
2 Priloha ¢&. 2: ,,Okolie lodenice*
3 Priloha ¢&. 3: ,,Budova lodenice”



Po odsuhlaseni zameru a po konzultaciach s veducim prace, som k jed-

notlivym skupinam pristupovala so samostatnymi kritériami.
4.2 RESERSE

Dal&im krokom bola obhliadka konkurencie*. KedZe &asto chodim na
splavy, priblizne viem, ako to vo va¢sine vodackych klubov vyzera. Ale pred-
sa som ich eSte zopar navstivila a zac¢ala si vSimat detaily. Kedze vytvarame
uplne novu lodenicu a nerobime len redizajn, musela som si vSetko zistit
sama a odsledovat od konkurencie. Ci uz princip, ako funguje poziiavanie
lodi alebo cesta, akou si zvyknu ludia zajednavat lode.

V rdmci priprav som si urobila rederSe inych prac a lodenic’, ktoré ma
bud zauajali a chcela by som sa im kvalitativne priblizit alebo prave naopak,
sluzili pre mna ako odstrasujuci priklad. S tym sa spajala aj moja interne na-

63y

zyvana “moodboard™.

H

Priloha €. 4: ,Konkurencia v okoli Bratislavy*“
Priloha €. 5: ,In$piracia®
6 Priloha ¢&. 6: ,Moodboard*
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5 PROCES TVORBY

5.1 VYBER FARBY A PIiSIEM

Praca pre mna skutoCne zaCala az po rozsiahlom vyskume vlastnosti a kri-
térii, ktoré som od svojej prace oCakavala. Po jej vydarenom splneni som sa roz-
hodla pokraCovat vyberom pisiem, ktoré by sa hodili prave do tychto parametrov.
Pre tento ucel som postupovala tak, ako som zvyknutéa a rozhodla sa googlit
a hladat vhodny font, az dokym som si urobila rozsiahly zoznam potencialnych
kombin&cii.

Po dlhom rozhodovani som vybrala dvojicu pisiem, ktoré su podla mdjho na-
zoru dostatoCne unikatne a zaroven dobre vystihuju jednotlivé stranky konceptu.

Ako priméarne pismo som zvolila font Arkhip’ od Klimov Design, ktory
je moderny a dopifia sa so zvy$kom vizualneho $tylu. Ma velmi $pecifické
pismena, ktoré vyborne koreSponduju s vizualnym Stylom. Nie je vSak dosta-
to€ne kvalitny. KedZe sa jedna o rusky font, neobsahuje diakritiku a ma len
jeden rez. Ani toto ma vSak neodradilo a rozhodla som sa ho pouzit najmé
pri logu a nadpisoch, aby som eliminovala problém s diakritikou.

Sekundarnym pismom sa potom stala Helvetica a jeho rez Helvetica
Neue®, ktory som zvolila hlavne pre jeho kvalitu. Helvetica Neue sa perfektne
hodi pre vyjadrenie technickych udajov, Cislic a Cohokolvek, Comu chceme
dat vacsi déraz.

Tieto dve pisma dohromady tvoria systém, ktory podl'a mjho nazoru
zarucuje, ze identita bude dostato¢ne silna, rozvinuta a zaujimava, nech uz
sa jedna o akékolvek médium.

V ramci grafického rieSenia som sa zamerala na farebnost® a kedze sa
jedna o vodu, nechcela som privelmi vymyslat a Spekulovat nad zmenou

farebnosti.

7 Priloha €. 7: ,Font Arkhip“
8 Priloha ¢&. 8: ,Font Helvetica Neue*
9 Priloha €. 9: ,Farebnost vizualneho Stylu“



Chcela som vizualnemu $tylu zarucit rozpoznatelnost, Zze sa jedna o Sport
s vodou. Preto som zvolila modru farbu a jej odtiene. V celkovom vizualnom
Style, pokial' sa jednalo o jeho vektorové Casti, som pouzivala Styri farby.

V logu su vSak pouzité len dve farby.
5.2 TVORBA VIZUALNEHO STYLU

Moja vizia bola od zaCiatku taka, ze okrem loga si zadefinujem aj jednotny
vizualny Styl. Spravila som rézne kresby a uvazovala, akym Stylom sa mam
uberat. Nakoniec sme usudili, ze ilustracie z liniek su tou najlepSou cestou.
Pretoze sa mi svojim spésobom spajaju s vodou a daju sa l'ahko variovat.
Tak vznikla hlavna ilustracia™ kajakara, ktory splavuje Dunaj a ma v pozadi
Bratislavsky hrad. Tuto ilustraciu som nasledne variovala", dopinala inymi
vizualnymi prvkami alebo som z nej pouzivala len jednotlivé €asti. V jednej
verzii som vektorovu ilustraciu adaptovala tak, ze som do nej doplnila kolazo-
vym sp6sobom domy a stromy. Okrem hlavnej ilustracie som vymyslela eSte
jednu®, kde som na képku poukladala rézne prvky, ktoré lodenicu ovplyviiuju.
Nachadzaju sa tam lode, vesty, padla, ale aj rozbita typografia Bluespace.
Nasledne som podla uvazenia ilustracie aplikovala na vacsinu vizualnych
prvkov lodenice.

10 Priloha €. 10: ,Hlavna ilustracia kajakara“
11 Priloha €. 11: ,Variacia hlavnej ilustracie”
12 Priloha €. 12: ,Doplnkova ilustracia“



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKACIA

6.1 SOFTVER

Najvacsou prekazkou dnesnych vizualnych identit je ich schopnost efektivne
prijat vSetky média, s ktorymi sa dnesny navstevnik bezne stretava.

K tvorbe grafickych navrhov som vyuzila programy Adobe. Vdaka predplateniu
Creative Cloud mam k dispozicii vSetky programy, ktoré Adobe balicek ponuka.

Pre navrhovanie najCastejSie vyuzivam Adobe lllustrator a to z dévodu, Ze naj-
viac pracujem s vektorovou grafikou. lllustrator som v najvacsej miere pouzila aj pri
tejto bakalarskej praci. V tomto programe som navrhovala napriklad logo lodenice
a tiez hlavny prvok - ilustracie z liniek, z ktorych su vytvorené podklady.

Ked uz bol vizualny $tyl vytvoreny, za¢ala som ho aplikovat na rézne podklady.
Na to mi uz sluzil program Adobe Photoshop, ktory narozdiel od Adobe lllustrator
pracuje ako bitmapovy editor. Tento program som nadalej vyuzivala v tych ¢astiach
mojej prace, kde som potrebovala vyuzit nejaku montaz, napriklad pri mock-upoch
alebo pri Uprave fotografii, ktoré boli pouzité vo webovej stranke. Casti, v ktorych hra
prevaznu ulohu text a jeho Uprava som vytvarala v programe Adobe InDesign, ktory
je ur¢eny najma pre pracu s textovym nastrojom. Takze vizitky, hlavickovy papier,
dizajn manual a dal$ie propagacné tladoviny st vytvorené v tomto programe. Dalsie
programy, ktoré som behom prace otvorila boli Adobe Muse, Adobe Flash a Adobe
Premier. Tymito programami som si pomohla k ukazke, ako funguje webova stranka

pre lodenicu.

6.2 FORMATY

Pre firemné talCiva som pouzila Standardné formaty: vizitka vo formate
50 x 90 mm, hlavi¢kovy papier vo formate A4 a obalky vo formate DL a C6. Pre plagaty
som zvolila format B1, ktory umoznuje dostatok priestoru pre grafiku a je vhodny pre
vacsiu pozorovaciu vzdialenost. Atypicky rozmer 140 x 200 mm som zvolila v dizajn

manualy. Povazujem to za rozmer, ktory sa dobre drzi v ruke a poskytuje dostatok



priestoru pre zdielanie informacii. Typ a gramaz papiera som urcila podla pouzitia
a funkcie danej tlaCoviny. Pre dizajn manual som pouzila obalku z papiera vyssej
gramaze ako vnutorny blok, zatial' ¢o v tlaci vizitiek som vybrala typickl gramaz
250g/m2.

6.3 TLAC A DOKONCUJUCE SPRACOVANIE

Propagacné materialy su vo v8etkych pripadoch tlatené po prevode z navrhov
vytvorenych v pocitaci, takze z farebného profilu RGB do tlacového profilu CMYK.
Pre vSetky tlaoviny som zvolila digitalnu tla¢, umoznujucu neobmedzeny pocet
farieb, pricom naklady na kazdy kus zostavaju rovnakeé.

V pripade tlate na obleCenia a rédznych doplnkov je spbésob tlace zvoleny
podla zloZitosti a poctu farieb, ktoré dany motiv obsahuje. Pokial obsahuje len malé
mnozstvo farieb, je dobré vyuzit moznosti sietotlace. Vytvori sa taky pocet sietok,
kol'ko je potreba farieb alebo vrstiev a potom sa tlaci priamo na dany kus. V mojom
pripade by stacila jedna sietka, kedZe vo vac¢Sine pripadov pouzivam jednofarebny
vzor. Vyhoda tejto techniky spociva v tom, ze pri vysokom pocte kusov sa znizuju
cenové naklady. Keby sa sietotlac cenovo nevyplatila, je lepSie zvolit digitalnu tlac,
ktoru som si vybrala aj ja, pretoze som tricka a tasky potlacala len na ukazku v mi-
nimalnom pocdte.

Dokoncujuce spracovanie sa prejavilo predovsetkym v dizajn manualy, ktory
bol potrebny zviazat. Jedna sa o vazbu v pevnych lepenkovych doskach s celopa-

pierovym potahom. Dizajn manual je vytvoreny Sitou vazbou.

10



7 POPIS DIELA

7.1 LOGO

Akonahle som si rozmyslela, ¢o bude obsahom mojej prace, mohla
som sa pustit do tvorby. Ako prvé som zacala rieSit logo. Dobré logo je za-
klad uspechu. Priznam sa, Zze mi dalo zabrat a navrhov na logo som spravila
skuto€ne mnoho. SkusSala som rézne varianty. KedZe som skuto€ne chcela
vymysliet nie€o originalne, musela som sa odosobnit od konkuren¢nych 16g.

V navrhoch® boli kajakari, lode, domy, kajaky, rafty, padla, voda, Karlo-
veské Rameno, pismeno B, atd. SkutoCne vSetky ndpady som dala na papier,
aby bolo z ¢oho vyberat. Po viacerych konzultaciach sme s veducim prace
usudili, ze by som sa mala uberat tym najjednoduchsim a najvystiznejSim
znakom - kajakarom. Rozhodla som sa spravit 3 varianty pouzitia loga.

Primarna varianta loga' je ta, ktora obsahuje znak aj typografiu. Je to
zaroven aj najCastejSie pouzivana varianta v celej firemnej identite.

Sekundarna varianta, kde je logo bez typografie, je vyuzivana najma pri
potlaci reklamnych a dar¢ekovych predmetov.

Najmenej pouzivanou variantou je samotna typografia loga, avSak aj tato
varianta sa vyskytne na niektorych prvkoch vizualnej identity, ako napriklad
pri peciatke alebo vo vizitke.

13 Priloha €. 13: ,,Navrhy 16g“
14 Priloha €. 14: ,Finalne logo*“

11



7.2 FIREMNE TLACIVA

Pri firemnych tlagivach som sa venovala najma hlavickovému papieru®,
vizitke™, obalkam' a ped&iatke™. Vo vetkych pripadoch boli pouzité zadefi-
nované farby z dizajn manualu.

V hlavi€kovom papieri som umiestnila logo do pravého horného rohu, aby
nan bol ¢o najvacsi déraz. V dolnej Casti hlavickového papiera sa nachadza
vinovka, do ktorej som vpisala vSetky potrebné informacie o lodenici.

Na vizitkach som na Celnu stranu vyuzila hlavnu ilustraciu vo verzii,
kde su kolazovym spésobom doplnené domy a stromy. Do hornej Casti som
umiestnila samotnu textovu Cast z loga. Na druhej strane vizitky sa nachadzaju
kontaktné udaje na zamestnanca lodenice.

Pri obalkach som sa rozhodla ist netradi¢nou cestou, ktori som nazvala:
sprekvapenie vo vnutri“. Vrch obalky je modrej farby, ktora je zadefinovana
v dizajn manualy. Umiestnila som na nu len logo v monochromatickej bielej
farbe. Prekvapenie prichadza akonahle obalku otvorite. Podstatna grafika
sa nachadza vo vnutri, kde som vyzobrazila hlavnu ilustraciu s kajakarom.
V neposlednom rade som pri firemnych tlagivach musela riesit aj peciatku,
kde bola podobne ako pri vizitkach pouzita len textova Cast z loga. Rozhodla
som sa tak kvdli skusenostiam, kde sa mi Casto stavalo, Zze samotné logo
z otlaCku vypadne a straca tym na hodnote.

7.3 IDENTIFIKACIA LODENICE

V Casti, kde som sa venovala identifikacii lodenice som rieSila najma

to, ako by bolo dobré lodenicu spropagovat. Upriamila som svoju pozornost

15 Priloha €. 15: ,Hlavi¢kovy papier”
16 Priloha ¢. 16: ,Vizitka“

17 Priloha €. 17: ,Obalky“

18 Priloha ¢. 18: ,Peciatka“
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hlavne na to, aby som v nezainterestovanom ¢loveku, ktory o lodenici Blue-
space nikde nepocul, vzbudila zaujem zistit si o lodenici viac a aby sa mu na
réznych miestach pravidelne pripominala.

Ako prvé v tejto dasti som zadala dizajnovat polepy aut”. Pévodne som
rozmyslala nad ilustraciami, ktoré by som umiestnila po oboch stanach auta.
Avsak po konzultacii s veducim prace sme usudili, ze bude lepSie, ak budem
prezentovat najméa logo lodenice.

Pri plagate® som sa zamerala najma na to, aby bol jasne poznatelny
a Citatel'ny aj z dialky. Kedze mam ako hlavny vizualny Styl stanovené drobné
ilustracie z liniek, ani pri plagate som nemohla ilustracie vynechat. Avsak tam
som ich adaptovala do vacsich liniek. Tak zacal napis Bluespace plavat vo
vinach a zaroven bol jasne Citatelny aj z dial'ky.

Aj v okoli lodenice bude potrebné umiestnit urcCitu identifikaciu. Preto
som sa rozhodla vytvorit viajky”', ktoré mézu byt umiestnené ako v interiéri,
tak aj v exteriéri a su jasne identifikovatel'né. Pouzila som v nich zadefinovany
vizualny Styl.

Pri tvorbe mapy® som kladla déraz na jednoduchost a &itatelnost. Mapa
sluzi na orientaciu v blizkosti lodenice a je ur€ena najma pre chodcov. Jej
umiestnenie je na drevenom hranole, ktory je v sulade s krasnou prirodou,
kde sa lodenica bude nachadzat.

Nasledovala tvorba orientaéného systému® v okoli lodenice. Sustredila
som sa najma na jednoduchost a na to, aby som sa stale drzala zadefinova-
ného vizualneho Stylu. Tak ako mapa, aj orientacny systém je umiestneny na

drevenom hranole.

19 Priloha €. 19: ,Polep aut”

20 Priloha €. 20: ,Plagat®

21 Priloha ¢. 21: ,Vlajky*“

22 Priloha ¢. 22: ,Mapa*“

23 Priloha &. 23: ,Orientacny sytém
24 Priloha €. 24: ,Piktogramy*
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Vacsina konkurenénych lodenic ukazuje lode, ktoré ma k dispozicii
pomocou fotografie. Ja som sa v8ak rozhodla vytvorit piktogramy,* pretoze
laika v&€Sinou nezaujima aku znacku lode si prenajima. Ked chcu mat viac
informacii o konkrétnej lodi, mézu kontaktovat zamestnanca. V piktogramoch
som zobrazila kajak, kanoe, sit on top, pramicu, raft, zachrannu vestu, lodny
vak, barel a padla. Piktogramy sa teda nachadzaju na webovej stranke v sekcii

sluzby, ale mézu byt pouZité aj ako vyzdoba lodenice.”

7.4 ON-LINE KOMUNIKACIA

Pri on-line komunikacii som riedila hlavne e-mail®, CD a DVD*, webovl
stranku®, mobilnu aplikaciu®, ale aj domovsku stranku na Facebooku™.

V e-maily som zvolila identicku péatku s tou, ktora je na hlavickovom
papieri. Do vinovky, ktora je vo farbe vizualneho Stylu som vlozila informacie
potrebné v maily.

Na samotné CD, ktoré bude sluzit najma pre navstevnikov akcii, kde
bude objednany osobny forograf som umiestnila len logo. Potlaceny bude
papierovy obal a to ilustraciou z vizualneho Stylu.

Pri webovej stranke som stravila velmi vela €asu, kedZze som chcela,
aby bola naozaj perfektna. V prvom rade som si musela rozmysliet, ¢o musi
obsahovat. Webova stranka je rozdelena do 8 Casti, ktorymi su: uvod, sluzby,
dostupnost, Karloveské Rameno, galéria, e-shop, adresa, a kontakt. Funguje
na jednoduchom principe, kde su na pravom boku umiestnené piktogramy,
na ktoré ked klient klikne, premiestna ho kam potrebuje. Ked'si chce stranku
prezriet celu, jednoducho scrolluje dole. Fotky v pozadi su pouzité z foto-

25 Priloha ¢&. 25: ,Vyzdoba interiéru®
26 Priloha ¢. 26: ,,E-mail“

27 Priloha ¢. 27: ,,CD a DVD“

28 Priloha ¢&. 28: ,,Webova stranka“
29 Priloha €. 29: ,Mobilna aplikacia“
30 Priloha ¢. 30: ,,Facebook“
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banky a su doplnené linkami, ktoré su obsahom celého vizualneho Stylu. Jej
prehladnost zaruci klientovi jednoduché orientovanie sa. Pre jej prezentaciu,
som sa rozhodla spravit video, aby som pri obhajobe vedela ukazat ako
vlastne funguje, kedze z mock-upov to nie je dostatoCne jasné.

Dizajn aplikacie je odvodeny od webovej stranky lodenice. Obsahovo sa
od nej velmi nelisi, je vSak prispdsobena na rozliSenie a prostredie smartféonov
alebo tabletov, tak aby vSetko bolo Citatelné.

Pri domovskej stranke na facebooku som na profilovu fotku pouzila
logo lodenice kvdli jednotnosti. Titulnu fotku je mozné adaptovat r6znymi

pozadiami z vizualneho Stylu lodenice.

7.5 PROPAGACNE PREDMETY

Akonahle je zadefinovany vizualny styl, tvorba propagacnych predmetov
nie je narocna, kedze sa jednotlivé prvky jednoducho aplikuju na predmety.
Nebolo tomu inak ani pri tejto praci. Na webovej stranke sa nachadza aj e-
-shop, takZze som okrem propagacie lodenice myslela aj na to, aby mal za-
kaznik zaujem kupit si danu vec v e-shope.

Vo vacsine pripadov su propagacné predmety vytvorené len na ukazku
ako mock-upy. Vynimkou su tricka, flasa, pohladnice a odzanky, ktoré som
skutoCne vytvorila a su sucastou bakalarskej prace.

Pri USB klu&i* som vyuzila zadefinované ilustracie a upravila ich na dany
format.

Na odznaky® som aplikovala rézne prvky z vizualneho $tylu a kedZe su
piktogramy orientované do kruhu, budu aj oni pouzité na odznaky. Zakaznici

tak mdézu nosit ich obl'ubenu lod pripnutu na tricku.

31 Priloha ¢. 31: ,USB kl'uc¢“
32 Priloha €. 32: ,0dznaky*
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Vytvorila som aj dva navrhy na kltéenky™. Jedna z nich je indpirovana
logom lodenice Bluespace. Druha je vytvorena podla piktogramov lodenice.
Obe kl'u€enky sa budu vyrabat z gumy.

Smaltovay hrnéek™* dodéa nostalgiu star§im navstevnikom lodenice a ne-
pochybne zaujme aj jeho dizajnom. Su na fiom totizto vyzobrazeni kajakari
z hlavnej ilustracie.

Na kovovu fladu®™ som aplikovala jednu z ilustracii, kde su predmety
potrebné na splav vyzobrazené na jednej kdpke.

Na pohladniciach® som vyzobrazila v8etky druhy vizualneho $tylu. Na
zadnej strane je umiestnené logo lodenice.

Dal&im z propaga&nych predmetov st aj ponozky”. Vyzobrazila som na
nich ilustracie, ktoré boli zadefinované vo vizualnom Style. Potla€ je navrhnuta
tak, aby sa pri kazdom type tla¢i mohla zrealizovat.

Na Siltovke™ bude umiestnené logo lodenice Bluespace. Pri bielej Siltovke
bude logo plnofarebné vo farbach vizualneho Stylu. Pri modrej Siltovke bude
logo v bielej monochromatickej farbe.

Tricka™ v propagacénych predmetoch nemézu chybat. Ja som navrhla
tri varianty, priCom vSetky su bielej farby a budu potla¢ané na modré tricka.
Farba z dizajn manualu nie je podmienkou, kedze by bolo naro¢né zohnat
tricko v tejto farebnosti. Potla€ pri dvoch trickach nebude zlozita a je mozné
ju vytlacit na nazehlovaciu foliu. Pri tricku, ktoré je potlacené celé ilustraciou
bude potrebné riesit iny spdsob tlace ako napr. sublimacna tlac, ktora je vy-

hodna len pri velkom mnozZstve triCiek.

33 Priloha €. 33: ,Klu¢enky“

34 Priloha €. 34: ,Smaltovany hrn&ek”
35 Priloha ¢. 35: ,,Kovova flasa“

36 Priloha ¢&. 36: ,,Pohladnice®

37 Priloha €. 37: ,Ponozky*

38  Priloha &. 38: ,Siltovka“

39 Priloha ¢. 39: , Tricka“
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7.6 DIZAJN MANUAL

Ked uz bolo véetko navrhnuté, mohla som sa pustit do dizajn manuéalu®.
Dala som mu formu knihy a nechala som ho zviazat do peknych pevnych
a papierom potiahnutych dosiek. Manual ma jednoduchy layout: l'ava strana
obsahuje texty popisujuce danu problematiku, zatial' Co na pravej strane je
obrazovo vyzobrazena. Stranky, kde su nazvy kapitol som udrzala vo vizual-
nom Style lodenice.

Zakladom bolo, aby bol manual jednoduchy a splnil svoju ulohu ukazat
zakaznikovi pozitie jeho vizualneho Stylu. Zamer bolo spravit rozsiahly manu-
al, do ktorého som okrem pouzivania loga zapojila aj ostatné vytvorené Casti
projektu.

Dizajn manual sa sklada zo Siestich kapitol. V prvej kapitole s nazvom
Zakladné prvky som ukazala tri varianty loga a jeho konstrukciu. Dalej som
zadefinovala minimalnu velkost a farby. Ukazala som monochramaticku aj
Ciernobielu variantu. UrCila, aké podkladové plochy su spravne a aké nie.
Nakoniec som v tejto Casti zobrazila zakazané varianty loga.

V druhej kapitole s nazvom typografia bolo potrebné zobrazit primarny
a sekundarny font. Urcila som, kedy je spravne pouzit primarny font Arkhip
a kedy naopak treba pouzit Helveticu Neue.

V tretej kapitole s nazvom Firemné tlaciva som zobrazila a opisala po-
uzitie hlavickového papiera, vizitiek, obalok aj peciatky.

Vo Stvrtej kapitole, ktora dostala nazov ldentifikacia som zobrazila a opi-
sala potla¢ aut, ukazala plagat, vlajky, mapu, piktogramy a vyzdobu interiéru.

V piatej kapitole s nazvom on-line komunikacia som riesila e-mail, CD,

DVD, webova stranka, aplikaciu a Facebook.

40 Priloha €. 40: ,Dizajn manual“
41 Priloha €. 41: ,Vystavny plagat®
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V poslednej, Siestej kapitole som zobrazila vSetky propagacné predmety,
z ktorych Cast sa bude predavat aj na e-shope. Su to: USB kl'U¢, odznaky,
klu¢enky, smaltovany hrncek, flasa, pohladnice, ponozky, Siltovky, tricka
a tasky.

7.6 VYSTAVNY PLAGAT

Poslednou neodmyslitel'nou sucastou prace je vzdy prepracovana pre-
zentacia. Ja som sa rohodla spravit plagat”, kde vyzobrazim propagaéné
predmety netradicnym spésobom. Nechcela som totizto spravit nudny pla-
gat, kde ako fotky vyzobrazim propagacné predmety, ale rozhodla som sa
spravit nieCo originalnejsie. Vyuzila som prvky z hlavnej ilustracie vizualneho
Stylu. Pouzila som linky, na ktoré som bud zavesila alebo polozila jednotli-
vé propagacné materialy. Okrem toho som v plagate zobrazila urcité prvky

z identifikacie lodenice, ako napr. auto alebo vlajky.
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8 PRINOS PRACE PRE DANY OBOR

Hlavny prinos prace vidim v jednoduchosti a rozmanitosti vizualneho
Stylu, ktory mbéze byt pouzity vo vSetkych médiach sucasnej doby. Mojim
cielom bolo rozsirit povedomie o novootvorenej lodenici a jednoduchou, ale
prepracovanou vizualizaciou zarucit jej navstevnost.

Ako som uz spominala v predchadzajucich ¢astiach, ¢asto navstevujem
vodacke kluby a vnimam, ze vo vascine pripadov chyba lodeniciam dobry
dizajn. Preto by sa mohli aj konkuren¢né lodenice inSpirovat a mohla by sa
rozputat pripadna diskusia medzi 'udmi, ako by mohli vodacke kluby vyzerat
v buducnosti. Va€Sina lodenic by si zasluzila premyslenu identitu, ktora by
dokézala inSpirovat ¢o bol jeden z mojich hlavnych ciel'ov.

Myslim si, ze prave fakt, zZe je lodenica originalna a podl'a mojich zisteni
aj jedina v okoli, ktora bude mat zadefinovany kvalitny vizualny Styl, mohla
by prildkat velké mnozstvo navstevnikov.

Dal$ou velkou vyhodou, ktora véak nie je mojou zasluhou, je lokacia
lodenice. Karloveské Rameno je obklopené krasnou prirodou a najblizsia
konkurencia, sa nachadza 15 km od nej.

Myslim si, Ze praca, ktoru som vytvorila, by sa mohla stat reprezentativ-
nou tvarou lodenice. Je dostatoCne hrava a inSpirativha pre mladu generaciu,
no zaroven je pritazliva aj pre vSetkych ostatné vekovée kategorie.
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9  SILNE STRANKY

Povazujem za pozitivny moment fakt, Ze opakovane navstevujem vodac-
ke kluby a navstivila som niekolko lodenic. Tiez som sa stretla s vela l'udmi,
ktori sa o splav vazne zaujimaju. Preto som sa dokazala viac ponorit do tejto
témy a vyuzit r6zne informacie a skusenosti, ale aj zazitky a pocity, ktoré su
mojou sucastou. Aj preto z nich mézem teraz Cerpat.

Na péde univerzity sa v naSom obore ucime predovsetkym zvladnut vi-
zualnu Cast projektu. Ja som sa snazila asopr okrajovo rozmyslat aj v rovine
firemnej komunikacie a marketingu.

Ako dalSiu silnu stranku vidim ucelenost tejto prace. Logo, grafické prv-
ky, aj farebnost sa prelinaju celou pracou a tym spifaju poziadavky vizualnej
identity. Tento celok na mna pésobi vel'mi Cisto, priatel'sky, hravo a moderne.
Nie je agresivny, ani vtieravy.
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10 SLABE STRANKY

Ako slabu stranku mojej prace povazujem to, ze lodenica este nefungu-
je a preto bude naro¢né vybudovat ju od zakladu. Mozno este potrva dlho,
kym ju ludia zacnu navstevovat a zvyknu si. Nemala som ziadne podklady,
takze napriklad fotgrafie v galérii su fiktivne. Tiez fotografie pouzité vo webo-
vej stranke su z fotobanky. Jednoduchsie by zrejme bolo, kebyze pracujem
na redizajne lodenice. Bohuzial taki moznost som nedostala a musela som
prijat tuto vyzvu.

Dal$ou slabou strankou, ktorl si priznavam je vyber primarneho fontu
Arkhip. Som si vedoma toho, ze fonty by mali byt vyberané na zaklade ich
kvality a praktickosti. Ja som si ako hlavnu typografiu loga zvolila font, kto-
ry nema diakritiku ani minuskuly. AvSak font ma zaujal a svojou originalitou
presvedCil natolko, ze aj napriek tymto chybam som si ho zvolila spomedzi
mnozstva inych fontov, ktoré som mala na vyber.

Silné aj slabé stranky som zhodnotila podla mojich poznatkov a poci-
tov. Som presvedcena, Ze ich skutocne budem méct objektivne zhodnotit az
s odstupom Casu. A to v zavislosti od jej pripadnej realizacie a nazorov l'udi zo
samotnej lodenice, navstevnikov a nakoniec aj inych grafickych dizajnérov.
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12 RESUME

The main focus of my Bachelor’s Thesis is a corporate identity of a shi-
pyard. Since | love sports, | decided to create an original branding for a com-
pletely new shipyard, called Bluespace.

At the very beginning of the creative process, | wrote down the goals
so that | can return to them during the next phases of my work. | divided the
project into six parts: Basic elements, Typography, Corporate forms, Identifi-
cation, Online communication and Promotional items.

As a next step, | created a moodboard, also with the aim to return to it
during later stages and think about my inspiration and motivation.

The next phase included the creation of a basic concept. | started with
drawing some sketches. After finding the main visual identity of the whole
branding, the base of which are lines, | started creating vector illustrations.

As for Typography, | chose the Arkhip as primary font, because of its
unconventional shape and originality. The second font | used was Helvetica
Neue. As for the colours, | wanted to be more traditional, so | chose four sha-
des of a colour typical for shipyards: blue.

After | chose the fonts and colours for the main visual identity, | started
working on a logo, which took me a lot of time and energy. | came up with se-
veral ideas, combining the elements like houses, waves, ships, kayaks, pad-
dles, river, or letter B. Finally, after consulting with my supervisor, we selected
a symbol typical for a shipyard: a kayaker.

Having the logo allowed me to start working on Corporate forms, like
letterhead, business cards, envelopes and stamps. | used the same visual
identity for all of them.

Then | started with preparing the Identification campaign, so that people
who had never hear of the Bluespace shipyard would learn about the brand
from the objects and places surrounding them. This included car stickers,

posters, flags, maps, pictograms, and interior decorations.
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In the next phase, | focused on Online communication, which included
emails, CDs and DVDs, website, mobile app and Facebook page.

Creating the Promotional items belongs to my favourite parts of the crea-
tive process, because it allows me to use my design on a wide range of pro-
ducts. In this case, | opted for key rings, badges, USB drives, cups, bottles,
postcards, socks, caps, T-shirts and bags.

Finally, | needed to prepare the most important item on the list: a design
manual. It shows how the logo can and can not be used. The design manual
contains all the information about the whole creative process and the me-
thods | used when preparing this Bachelor’s Thesis.

To sum it up, | tried to come up with an all-embracing work, focusing
especially on clean, modern and simple aspects of design. These principles
are crucial for my work. The branding | created can become part of the cor-
porate strategy of a shipyard. | am already preparing for a meeting with the
owner of Lodenica to present him my project, and hope it will be successful.
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PRILOHA C. 5:

InSpiracia
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b/ el vk
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7

CLEOPATRA
MARINA
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PRILOHA C. 6:

Moodboard

ISYIMOHS QHJZ
N9IS30 L4V

13-18TH MARCH
EXHIBITION ¢

S

777z

#/m
' iddd 4

Cr 2 arerere?d
PP Yl idddds
I d Ll il d
PP Al dd
PV Yl il ddd
Pyl el d

PIPY Y 2L A dddd
.

(S
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PRILOHA €. 7:

Font Arkhip

AA | ArkHIP
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789!1?#

PRILOHA €. 8:

Font Helvetica Neue

Aa | Helvetica Neue Light

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoprstuvwxyz

0123456789!7#

Aa | Helvetica Neue Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz

0123456789!?#

PRILOHA C. 9:

Farebnost vizualneho Stylu

CMYK: 51/11/25/0
RGB: 112/173/176

CMYK: 100/53/32/21
RGB: 0/73/103

CMYK: 100/80/31/15 CMYK: 79/19/27/3
RGB: 43/62/105 RGB: 81/140/176

PANTONE: 125-11 C
RAL: 5024
HEX: #99BBBF

PANTONE: 117-16 C
RAL: 5013
HEX: #1F5776

PANTONE: 105-16 C PANTONE: 117-6 C
RAL: 5013 RAL: 5024
HEX: #2B3E69 HEX: #518CB0
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PRILOHA C. 10:

Hlavna ilustracia kajakara

32



PRILOHA €. 11:

ia hlavnej ilustracie

Variac
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PRILOHA C. 12:




PRILOHA C. 13:

Navrhy 169

*«LODENICA -

aLUgspACELoDENm4

dL/\/\/\/\

o~ L~ N
BLUESPACE (;\ A é BLUESWCE

*cLODENICA -

Whr‘lw
BLUESPACE
*LODENIGCA »

WMN\X cluespace
= | U|W
bluespace 3
m

‘ @ /é? bluespcce

?% @ BLU E/%\PACE

S g
bluespace \/

BLUESPACE @
S
N\ T T

<
-V
Bluespace

| odenica

BLUESPACE

P

bluespace

P,

BLUESPACE

*LODENICA -

b4

BLUESPACE
“LODENICA -«

(&

BLUESPACE

*LODENICA =
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PRILOHA C. 14:

Finalne logo

BLUESPACE

LODENICA

BLUESPACE

L ODENICA
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PRILOHA C. 15:

HlaviCkovy papier

BANKOVE SPOJENIE: UniCredit Bank Slovakia a.s.
&TU: 7403719652

WEB: 37 987 069

DIC/1CO DPH: 202837918826/ SK 89668

BLUESPACE
Bratislava
Karloveské Rameno 36
918 32

BLUESPACE
LODENICA

TEL: +421944 238 151

E-MAIL: bluespace@bluespace.sk

WEB: www.bluespace.sk

FACEBOOK: Lodenica Bluespace
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PRILOHA C. 16:

Vizitky

BLUESPACE
LODENICA

N
N
Wy
R
R—
N

BLUESPACE

LODENICA

SILVIA KOVACOVA

@ Botanicka 16/43, Karlova Ves
+421 944 23815 1

@ www.bluespace_lodenica.sk
bluespace@bluespace.sk

[E] bluespacelodenica

PRILOHA €. 17:

Obalky
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PRILOHA C. 18:

Peciatka

PRILOHA €. 19:

Polep aut
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PRILOHA C. 20:

Plagat

40



PRILOHA C. 21:

Vliajky

41



PRILOHA €. 22:

Mapa

=

f -




PRILOHA €. 23:

Orientany systém

KARLOVESKE §|
RAMENO
0,2 km

BOTANICKA
ZAHRADA =2,
4.2 km c =

I

TS

0
il
i




PRILOHA C. 24:

Piktogramy

o~

KAJAK 1

KANOE 1

A

o

A

SIT ON TOP 1

PADLA

CRRE

KAJAK 2

KANOE 2

)0 )0

SIT ON TOP 2

BAREL

VESTA

PRAMICA

An

KANOE 3

=
=/

RAFT

LODNY VAK
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PRILOHA €. 25:

Vyzdoba interiéru

46



PRILOHA C. 26:

E-mail

Predmet:

Lorem ipsum,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque faucibus tempor tincidunt. Fusce sed ipsum
risus. Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Etiam aliquam
dolor quis dolor laoreet vestibulum. Suspendisse potenti. Nunc non mauris ut arcu tincidunt posuere. Duis
maximus lorem nibh, at sollicitudin libero convallis ac. Vestibulum tincidunt, sapien sed ornare viverra, mi
nibh commodo sapien, quis ultricies tellus dolor sit amet ante. In velit nunc, aliquam quis metus vel, dictum
cursus lacus. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae; In cursus,
odio eu porta consequat, libero felis elementum arcu, et bibendum enim dolor quis mi. Ut viverra, magna ac
finibus feugiat, nisi lacus congue leo, sed luctus arcu felis quis purus.

Integer ac euismod dui. Cras sit amet ex blandit, convallis lorem a, maximus dolor. In at lorem a dolor gravida
placerat. Vivamus et neque odio. Proin justo ipsum, pharetra ac semper sed, tristique quis libero. Interdum et
malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. Quisque porttitor dui quis porttitor blandit. Suspendisse
potenti. Aliquam aliquet ultrices orci, vel fermentum erat blandit eu.

Maecenas sit amet lectus tincidunt, accumsan ante nec, rutrum magna. Aenean egestas, leo sit amet vestibu-
lum porttitor, urna diam laoreet odio, ut congue justo metus id tellus. Aliquam pharetra pulvinar dui, in
dapibus urna convallis vfinibus gravida quis et nulla. In sit amet libero eget ante pulvinar vulputate.

Lorem ipsum

BLUESPACE TEL: 4421 94 51

E-MAIL: bluespace@bluespace sk

I
FACEBOOK: Lodenica Bluespace

esk

BLUESPACE

PRILOHA C. 27:

CD a bVD

BLUESPACE

I €A
BLUESPACE

LODENICA
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PRILOHA €. 28

Webstranka

48



PRILOHA €. 29:

Mobilna aplikacia

PRILOHA ¢. 30:

Facebook

ece < > M

# facebook.com

f Bluespace Lodenica

Bluespace Lodenica
T e
Domov ol || [ L [ | 3l jelet
oo w1 KMl
R N e PiSisamitov 3\ Sledované v
lecenzie
Vided
# status Fotka/Video
Fotky

LB

HJW

# Zdielat

il %% I
o [ele
el

Kontaktujte nds @ Poslat spravu

\
3l | (sl ‘a‘

Jedlo a népoje v: Bratislava, Slovakia
4,1 dedrkrhes

49



PRILOHA C. 31:

USB kl'u€
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32:

PRILOHA C.

Odznaky
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PRILOHA C. 33:

Klucenky
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C. 34:

PRILOHA C.

Smaltovany hrncek

..ﬂh
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PRILOHA €. 35:

Flasa

54



36:

PRILOHA C.

Pohl'adnice
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PRILOHA C. 37:

Ponozky

PRILOHA €. 38:

Siltovka

56



c. 39:

PRILOHA

Tricka
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PRILOHA €. 40:

Dizajn manudl

KAJAKI  KAXAK2  PRAMICA
KANOE KANOE 2 KANOE 3

AR N
[GERS PR

PphoLA BAREL VESTA  LODNY vak
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PRILOHA C. 41:

Vystavny plagat

59



