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0 UvoD

Ve své bakalaiské praci se zabyvam fenoménem MTV (Music
Television), ktery se tyka pfedevSim mladych lidi, protoZze cilovou
skupinou, ktera sleduje tuto stanici, jsou lidé ve véku 18 - 34 let (Shuker
1994: 144). Tato stanice je zaroven dukazem, Ze v dneSnim svété
modernich technologii, velkého mnozstvi komunikacnich prostfedktu a
masmédii dochazi ke globalizaci. V ramci MTV muzeme za globalni
povazovat jeji teritorialni rozSifeni — témer po celém svété, pocet lidi, ktefi
MTV sleduji, rdznorodost hudebnich zanr(, které se také diky globalizaci
rozSifily po celém svété, a obsah vysilani MTV, ktery z pfevazné Casti
utvari vedeni sidlici v zapadni Casti svéta, a podili se tak na Sifeni hodnot
typickych pro tuto kulturu.

Stanice MTV kromé globalizacniho fenoménu predstavuje fenomén
i v kulturni a obchodni oblasti. Provozovatel MTV spole¢nost Viacom
distribuce (Tungate 2004: 50). Stanice MTV je kanal, ktery vysila 24
hodin denné, pfiCemz jeho spusténi v osmdesatych letech naprosto
zménilo dosavadni hudebni pramysil.

V ramci prace jsem predpokladala, Ze provedu expertni rozhovory
s pracovniky MTV CZ, abych ziskala informace o sledovanosti stanice,
dozvédéla se o jejim fungovani a o vztazich, jaké ma vedeni Ceské verze
MTV CZ svedenim celosvétové MTV. Bohuzel se mi nepodafilo
zkontaktovat osoby, které by mi byly schopny takové informace
poskytnout.

V prvni kapitole prace se vénuji tématu globalizace médii obecné,
pricemz tento proces probiha hlavné diky propojovani komunikacniho
prostoru, ve kterém dochazi k volnému toku informaci. V druhé kapitole
se podrobné zabyvam vznikem stanice MTV, procesem, diky kterému se
afroameriCti umélci a rizné hudebni zanry postupné dostavali do vysilani

MTV. Popisuji pfedavani hudebnich cen, které se kazdorocné kona na



MTV, a v souvislosti s tim se zabyvam jednou z ikon této stanice, ktera
ziskala nejvice hudebnich ocenéni v historii — Madonné, ktera je zaroven
pfedmétem mnoha vyzkumu. Vénuji se také aktivitam, prostfednictvim
kterych se MTV snaZi pomahat v oblasti nelegalniho obchodu s lidmi,
MTV skrze kampané upozoriuje na hrozbu nemoci AIDS a bojuje proti
Sifeni drog. Dale mne zajimal rozvoj stanice z hlediska jejiho teritorialniho
rozSifeni. Ve Ctvrté kapitole se vénuji problematice mozného vlivu obsahu
vysilani MTV na jejiho divaka, zaméfuji se na proces promény vysilaciho
programu, kdy se MTV postupné preorientovala z kanalu zaméfeného na
hudbu na program vysilajici pfedevSim reality show a animované porady.
V poslednich dvou kapitolach teoretické Casti prace srovnavam dva
hudebni kanaly u nas — O¢ko a MTV CZ. Tyto kanaly jsou odligné
z hlediska svého plivodu, protoZze Oc¢ko vzniklo jako lokalni stanice,
kdezto MTV CZ je pouze kopii svétové MTV i s jejimi pofady. Proto mé
zajimalo, jak se tyto stanice mohou liSit z hlediska vysilaciho programu a
jaké dopady muze mit tento odliSny obsah vysilani na mladého ¢eského
divaka.

V empirické ¢asti jsem planovala provedeni kvalitativnich rozhovort
s fanousky Michaela Jacksona, coz je jedna zikon MTV. Vzhledem
k nedostatku respondentl, ktefi by byli ochotni se mnou provést
rozhovor, jsem byla nucena odchylit se od plvodniho zadani bakalarské
prace. Rozhodla jsem se tedy pro zvoleni kvantitativni metody s vyuzitim
strukturovaného dotazniku a zaméfit se na analyzu hudebni kultury Ceské
mladeZe obecné.! Cilem ankety, provedené mezi mladymi lidmi ve véku
16 — 25 let, bylo zjistit preference Ceské mladeze ohledné poslechu
popularni hudby a hudebnich stanic u nas a také popsat jejich aktivity

! Historie hudebni sociologie u nas spada az do tficatych a &tyficatych let, kdy byly
provadény empirické studie v této oblasti. Rozvoj této discipliny probéhl pozdéji v Sedesatych
letech, kdy se vyzkumnici zacali vice zaméfovat na socialni aspekty hudby, k pfedstavitelim
této discipliny Fadime napfiklad Otakara Hostinského, Jaroslava Kasana ¢&i Vladimira
Karbusického (Bek 2003: 17-19).



spojené s hudbou, jako jsou napfiklad navstévy koncertd. Zaroven jsem
usilovala o porovnani ziskanych vysledkl a chtéla jsem zjistit, zda se
néjak odliSuji v zavislosti na pohlavi nebo véku.



1 GLOBALIZACE MEDIi

Sociologicka véda sdili tvrzeni, Ze se svét stale vice globalizuje.
Globalizace se tyka velkého poctu oblasti naseho zivota, takZe se s ni
setkame témér vSude. Hodnoty a vyznamy, ktera nam média v dnesni
a s tim spojené trendy, sjednocuji rozdilné spole¢nosti tim, Ze je zahrnuji
do jednotného svétového komunikacniho prostoru. Kabelové a satelitni
televize, které jsou znamé hlavné v Americe, Kanadé a v nékterych
Castech Evropy, se nyni rozsifuji do dalSich zemi svéta a dochazi i
k silicimu socialnimu, kulturnimu a politickému propojeni spolecnosti.
Hlavnim problémem globalizace komunikacnich meédii je podle mého
nazoru neustaly volny tok dat a informaci, které se mohou dostat snadno
do Spatnych rukou a nasledné byt zneuzity nebo jinak poSkozeny. Média
maji moc ovliviiovat chod urcitych udalosti, spojenych napfiklad s
medialnim trhem, divaky, inzercemi ¢&i finanénim obsahem, a mohou mit
zaroven vliv na jejich dusledky. Diky médiim jiz nejsme pfFilis vazani ke

stava naSe zapojeni do globalnich siti.

Podle Mirzy neni globalizace médii pfirozeny jev. Samotny proces
globalizace byva zobrazovan jako ,pozitivni natlak®, ktery sjednocuje
rozdilné spoleCnosti, zahrnuje je do ,globalni vesnice® a vSechny
obohacuje v tomto procesu (Mirza 2009). Podle Marshalla McLuhana, se
jedna o to, Ze skrze elektronické sdélovaci prostfedky je lidem umoznéna
komunikace v celosvétovem méfitku. Zemé se stava spoleCenstvim, kde
roste poptavka po stale vétS§im mnozstvi informaci, zaroven je ale i
vesnici vzhledem ke své provazanosti a existenci pevnych vztaht
(McLuhan 2008: 159).

Globalizace je také popisovana jako nevyhnutelny vedlejSi produkt
lidské evoluce a pokroku. Globalizace je vysledkem volby skupin narodu,
nadnarodnich korporaci a mezinarodnich organizaci. Nové komunikacni
a informacéni technologie vytvofily potfebné predpoklady pro velké



korporace, aby maximalizovaly svuj profit tim, Ze vstoupi na cizi trhy
(Mirza 2009). Diky globalizaci se stava svét mnohem vice sjednocenym a
zalozenym na neoliberalné kapitalistické ekonomice. To zpuUsobuje tlak
na staty, aby umoZzZnovaly existenci stale vice komerCnich médii
podporovanych reklamou, zaméfenych na konzumenty a aby také
dochazelo Kk privatizaci telekomunikanich spoleCnosti, které predtim
vlastnila vlada. Tyto rychlé zmény mély za nasledek to, ze se ve vétsiné
zemi zacCal objevovat stale vétSi pocet soukromych televizi, hudby a
Casopisu. Globalizace zaroven zpUsobuje vétsi otevienost vac&i vliivim a
masmeédiim pulsobicim globalné. Negativhim aspektem je podle
Mezfického vznik druhého prostfedi, které existuje mimo realitu a pusobi
na nase socialni vztahy (Mezficky 2003: 16).

V ramci globalizace se také zvySuje celosvétovy pranik medialnich
technologii. Ve vSech zemich existuje v soucCasnosti alespon urcité
procento populace s pfistupem k internetu a satelitni televizi. Zatimco ti
nejbohatSi a nejvzdélanéjSi na svété pouzivaji nejnovéjsSi typy medii a
s meédii pracuiji jiz dlouhou dobu, vétSina lidi Tretiho svéta vidéla poprve
v zZivoté televizi nedavno. Tato nova média maji obrovsky vliv na vétSinu
z nich (Mirza 2009).

Dopad masovych médii je tedy nezpochybnitelny, pokud vezmeme
v Uvahu teritorialni rozsah jejich plsobnosti nebo pocet lidi, ktefi maji
k danému médiu pfistup. Nejvétsi vliv masovych médii zpusobuje jejich
hodnotovy obsah, na jehoZz sloZeni se podili pfedevSim spoleCnosti
z bohatych ¢asti svéta, které tak Sifi symboly typické pro kulturu zapadni
civilizace, a je zaroven hlavnim didvodem, pro€¢ masova média, jako je

televize, povazujeme za globalni (Ehl 2001: 141-142).

1.1 Kategorie World Music

Termin ,world music® (svétova hudba) vznikl teprve v osmdesatych
letech (Biddle, Knights 2007: 39) poté, co se v Londyné seSly nezavislé
nahravaci spole¢nosti. Ty se zalaly zabyvat zpusoby, jak prodavat



konzumentum, ktefi jsou orientovani na britskou hudbu, odliSné hudebni
nahravky z celého svéta, pfiCemz tento pojem byl pak protézovan
hudebnim tiskem ve Velké Britanii a pozdéji také ve Spojenych statech,
coz prispélo k jeho rozSifeni. Tato nové vznikla kategorie tak zaclenila
nejraznéjsSi asijské, latinskoamerické, africké a karibské masové
medializované hudebni zanry, stejné tak pfipojila rockovou hudbu
interpretl, ktefi pouzivali zvuky netypické pro zapadni styl hudby (Stokes
2004: 52).

Tento novy styl rockové hudby se stal velmi popularni ve
Spojenych statech, ale v Evropé jiz takového uspéchu nedosahl. Hudebni
zanry, které spadaly do svétové hudby, zaCaly byt posuzovany z hlediska
jejich politického vyznamu, podle analogie s CernoSskou hudbou a
zaroven podle mista, kde vznikaly, podle jazyka a podle svého plavodu
(Stokes 2004). To vSe nakonec vedlo k tomu, ze tyto nové hudebni zanry,
styly, zvuky a rytmy dokazaly prekrocCit hranice jednotlivych kultur a
zajisté je také ovlivnily. Diky globalizaci v oblasti hudby midzeme znat
napfiklad latinskoamerické tance a hudbu, afroamericky rap, australskou
domorodou hudbu ¢i jamajsky hudebni Zanr reggae, ktery je velmi
popularni i u nas mezi mladymi lidmi. Ktomu vSemu pfispéla pravé
masova meédia, konani koncertl v kulturnim ramci anglické kolonialni
fiSe, hudbu zaroven umoznily i mocenské mechanismy spojené
s ekonomickymi, politickymi, duchovnimi a vzdélanostnimi formami
nadvlady. Hudba se také Sifi jako dusledek politickych rozhodnuti,
napfiklad diky politické solidarité statd, které nezakazovaly pfiliv novych
hudebnich zanrd a stim spojenych kulturnich ryst (Stokes 2004: 67).
Také diky témto globalizaénim procesim v oblasti hudby mohou
v souCasné dobé lidé z nejriznéjSich kultur spolu interagovat a mohou
poznavat nové hudebni zanry a tane¢ni styly, coz povazuji za velmi
prinosné.



2 HISTORIE A VYVOJ MTV

Hudebni stanice MTV spustila své vysilani v New Yorku 1. srpna
1981, zpocatku vSak neziskala tak obrovsky vliv na publikum a hudebni
pruamysl, jak jeji tvarci pfedpokladali. Podle mnohych znalci MTV zacala
mit vliv az v lednu 1983 (Goodwin 1992: 135), kdy zacina byt dostupna
populaci v New Yorku a vLos Angeles, ktera je vtehdejSi dobé
povazovana za zasadni segment spotiebiteld popularni kultury.
Zakladatelem MTV je Robert W. Pittman, ktery ve svych 27 letech vytvoril
program vysilani stanice MTV a tim posléze naprosto zménil fungovani
dosavadniho hudebniho pramyslu, protoze vznikl novy fenomén MTV. Co
se tyCe pfedchozi existence hudebnich stanic, MTV nebyla prvnim
televiznim kanalem, ktery se zacal soustfedit na vysilani hudby. Pocatky
Zivé hudby na televiznich obrazovkach spadaji jiz do roku 1942, kdy Zivou
hudbu vysilalo sedmnact stanic. Poté vSak bylo vysilani zivé hudby
Americkou federaci hudebnikl zakazano az do roku 1948 (McCourt,
Zuberi 2007). Prvni stanice vznikaly pfedevSim za ucelem kulturniho
povzneseni divakl, patfi sem napfiklad NBC (National Broadcastin
Company), ktera vysilala vaznou hudbu z Metropolitni opery v New
Yorku.? V padesatych letech se také prosadila stanice ABC Chicago
(American Broadcasting Company) a CBS (Columbia Broadcasting
Systém), tyto televizni spolecnosti funguji dodnes. V padesatych letech
na téchto stanicich pfevazovaly programy zahrnujici popularni hudbu,
jako napfiklad ,American Bandstand“ na stanici ABC, coz byl pofad, kde
se objevoval rock’n’roll spis klidnéjsi a vystupovali zde i Cernossti umélci,
coz nebylo v té dobé tak obvyklé (Miller, Tulloch, Creeber 2001: 172).

Pavodnim vlastnikem MTV byla asociace Warner — Amex, ktera
vytvorila tuto stanici. Poté v roce 1985 prodala svuj podil v MTV Networks
spoleCnosti Viacom International. V soufasnosti MTV patfi stéle
medialnimu koncernu Viacom, pod ktery spadaji televizni stanice jako
VH1, Viva ¢i Coutry Music Television nebo détsky Nickleodeon, stejné

2NBC vysilalo naptiklad Othella v roce 1948 &i Carmen roku 1953.



tak flmova studia Paramount. Televize MTV se od zahajeni vysilani
znacné proménila. Diky rozvoji digitalizace se rozSifil po€et hudebnich
kanalt MTV, takze s vyuzitim UPC Direct a MTV Unlimited maze divak v
Ceské republice a na Slovensku dnes pfijimat né&kolik stanic ze sité MTV
Networks - MTV Base, MTV Hits, MTV2, MTV Music, dale také VH1 a
VH1 Classic, které jsou Sifené jako placené kanaly. Mezi dalSi sesterské
stanice MTV patfi v roce 2004 vznikla stanice pro americké univerzitni
studenty MTVu a také MTV HD (Wasko 2005), ktera vysila program ve
vysoké kvalité (high definition). Vzniku téchto stanic a celkovému
rozSifeni MTV pfedchazela fada udalosti, pfiemz k samotnému vzniku
této hudebni stanice doSlo jiz pfed témér tficeti lety. Jejim plvodnim
zamérem bylo vysilani hudebnich videi, ktera by byla doprovazena
moderovanim slavnych host(l.®> Prvnim vysilanym videoklipem na MTV
byl "Video Killed the Radio Star" od skupiny The Buggles. MTV neCekané
rychle po svém vzniku ovlivnila hudebni pramysl a popularni kulturu.

MTV se v pribéhu devadesatych let pfeorientovala z pouhého
vysilani hudby na zabavnou stanici pro mladé. K dulezitym bodim této
historie patfi rok 1990, kdy byl vysilan program ,Sex In the 90's", ktery
poukazuje na zmény v zivotnim stylu Ameri¢anu. Do programového
vysilani se s postupem Casu stale vice dostavaly animované serialy,
reality show a komentované porady, které zacCaly pfevazovat nad
vysilanou hudbou. Jednim z prvnich animovanych pofadd na MTV byl
vroce 1991 pofad ,Liquid Television, ve kterém byl prostor pro
nezavislou tvorbu a pro animovanou produkci avantgardnich zahraniénich
tvircl, za coz byl pak tento program odménén i vyznamnou cenou Emmy
(Daly 2003: 190). Vtom samém obdobi dochazi také k expanzi
internetové sité. Byla zalozena internetova stranka ,MTV.com®, ktera je

hlavnim internetovym zdrojem této stanice a funguje dodnes.

* Tito moderatofi byli nazyvani VJ (video jockey).


http://www.parabola.cz/cz-sk/upc-direct/zakladni-informace-cz/

2.1 Breaking the Color Barrier

K dalSim klic¢ovym bodim historie MTV patfi postupné prosazeni
vysilani hudby a videoklipt afroamerickych umélct. Od spusténi MTV 1.
srpna 1981 do konce roku 1983 vedeni MTV odmitalo poustét videa
s afroamerickymi umélci. Vedeni MTV tvrdilo, Ze tito umélci nebudou
dobre pfijati cilovou skupinou lidi, ktefi se divaji na MTV, coz byli
pfevazné bélosi ve vékovém rozmezi mezi 12 — 34 lety (Lewis 1990: 15-
19). MTV poté Ccelila naf€eni z rasizmu za svlj program vysilani
postaveny na bilych umélcich. Odmitani vysilani ¢ernoSské hudby na
MTV vychazelo pfedevsim ze samotné definice rocku jako forma hudby,
ktera odmita cernochy (Goodwin 1992: 133). Tento postoj sdilela i
americka radia, ktera rock a tane¢ni hudbu produkovanou CernoSskymi
umélci povazovala za neslucitelnou s hudebni politikou té doby, a proto
byl ttmto umélcum odepien pfistup na obrazovky i do radiového vysilani
(Goodwin 1992: 133). VSe se zménilo az v bfeznu roku 1983, kdy mél
svétovou premiéru videoklip Michaela Jacksona "Beat It", ktery mél velky
uspéch u divakd. Jedna se o prvni odvysilany videoklip ¢ernodského
interpreta na této stanici. Kratce poté - 2. prosince téhoz roku mél
premiéru klip téhoz interpreta nazvany "Thriller", ktery trval dokonce
celych cCtrnact minut. Poté, co se tento zpévak proslavil svym albem
nazvanym stejné jako klip , Thriller, nemohla MTV dal ospravedinovat to,
Ze nepoustéji Jacksonova videa. Jak podotyka Lippmann, MTV se ze dne
na den stala multikulturnim kanalem. Jednou z pfi€in, které tomu
predchazely, bylo, ze MTV vysilala v té dobé uz ve 137 raznych statech
USA a Michael Jackson se stal popularnim téméf v kazdém z nich
(Lippmann 1992 cit. dle Sonnega 1995: 51). Rasové bariéry byly
definitivné odstranény poté, co jako VJ vystupovala Afroameri¢anka J. J.
Jacksonova a vyrazny uspéch zaznamenala ¢ernoSska heavy metalova
skupina Living Colour. DalSim dukazem, ze MTV se stala opravdu
multikulturnim kanalem, bylo, kdyZz se zde zacala objevovat rapova
hudba, ktera je typicka pro afroamerické umélce (Goodwin 1992: 137).
Stanice nakonec v osmdesatych letech zaCala prosazovat hudebni styl
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hip-hop a od srpna 1988 vysilala program ,Yo! MTV Raps®, ktery trousil
styl méstského oblékani a mluvy mezi mladé obyvatele bilych pfedmeésti.
Diky tomuto programu se pytlovité dziny a pracovni boty znacky
Timberland staly povinnou modou rasové nerigidni bilé mladeze (Daly
2003: 224).

Prvnim videem vysilanym MTV, které silné tematizovalo kulturni Ci
etnickou diverzitu, bylo vroce 1992 ,Black or White* od Michaela
Jacksona z alba ,Dangerous®, jenz shlédlo pfiblizné 500 milionG divakad.
V tomto videu je Michael Jackson zobrazen jako rasové, genderové a
etnicky smiSena postava (Sonnega 1995).

Vroce 1994 se MTV proslavila skrze transkulturni kampan
nadnarodni korporace vyrabéjici oble€eni ,United Colours of Benetton®.
Tato firma byla prvni, ktera v tisku a v televizi publikovala multikulturni
reklamy. Navic prosazovala nazor, Ze vSichni lidé maji stejny pfistup
k obleCeni znaCky Benetton a Ze zde existuje globalni distribuce, ktera je
stejna pro vSechny.

2.2 Pronikani hudebnich zanri na MTV

Cilem MTV bylo od jejiho spusténi oprosténi se od masové
popularni hudby. Jelikoz lidé, ktefi se podileli na tvorbé videoklipu, stejné
jako marketingovi odbornici nahravacich spolecnosti, byli vté dobé
placeni nad miru dobfe, stanice usilovala o vyzdvihnuti produktd
prosazovanych meédii a naopak odmitala v8e, co mélo néco spole¢ného
s autenticitou. Pavodnim cilem bylo tedy zredukovani mladé kultury (Daly
2003: 224).

Na pocatku osmdesatych let MTV zacCala vysilat v Americe stale
popularnéjsi hudebni styl heavy metal, kterému se vyhybala rozhlasova
vysilani, a snazila se tak o expanzi do dalSich zemi a zaujeti vétSiho
poCtu divaku. Heavy metal nakonec uspél. V roce 1983 se napfiklad
prosadila kapela Def Leppard, ktera prodala ¢&tyfi miliony kusl svého
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alba, a také skupina Quiet Riot, ktera dokonce sesadila z prvniho mista
v hitparadach legendarniho Michaela Jacksona po tficeti sedmi tydnech.
Uspéch videoklipu heavy metalové kapely Métley Criie zase pfimél
vedeni MTV, aby zavedla pravidlo, ze videoklip mize zuUstat na prvnim
misté v hitparadé pouze po tfi mésice. V prubéhu osmdesatych let se na
MTV zacCal objevovat dalSi novy hudebni zanr zvany glam metal, ktery je
opakem heavy metalu a ukazuje na vyménu genderovych roli. Zpévaci
glam metalu jsou typi¢ti svymi natupirovanymi vlasy, make-upem a
lesklym obleCenim, zatimco heavymetalovi zpévaci maji dziny, tricka a
hraji tvrdy a hlasity hard rock. MTV dokonce zacala v roce 1987 vysilat
pofad ,Head Bangers Ball®, ve kterém vysilala vyhradné heavymetalovou
hudbu (Christe 2005). NejsledovangjSim pofadem MTV se stal
dokumentarni serial o rodiné zpévaka Ozzyho Osbourna, ktery pavodné
vystupoval ve svétové znamé heavymetalové kapele Black Sabbath
(Christe 2005: 370).

Na prfelomu osmdesatych a devadesatych let se na obrazovky MTV
dostavali umélci jako Cher, Sting, Milli Vanilli, coz poukazovalo na to, ze
hudebni zanry vysilané vté dobé nebyly jednotné a vyrazné zde
nepfevazoval zadny zanr. Po urCité dobé se zde zacaly vyskytovat ne
prili§ kvalitni kapely jako Poison i Wingler, coz byli pfedstavitelé pop-
metalu, ktefi vSak stejné jak rychle se obijevili, stejné rychle i jejich
popularita klesla. Podobny zanr zastupovala i kapela Nirvana, ktera se na
MTV objevila vroce 1991 se svym po celém svété znamym klipem
,Smells Like Teen Spirit“,4 avSak ta se ve védomi divakd ukotvila
mnohem vice a postupem €asu se praveé diky MTV stala velice popularni.
Ve stejném roce také zacCalo dochazet k prosazovani tzv. grunge kapel,
které pulsobily ve svych klipech na predstavivost divaka MTV.
Pfedstaviteli tohoto specifického hudebniho Zanru jsou napf.

Soundgarden a Pearl Jam (Daly 2003: 224). Tento hudebni styl,

* Zpévakem kapely je Kurt Cobain, ktery v této skladbé& zpiva o tom, jaké mé| détstvi, i kdyz
samotny pfeklad textu je dodnes velmi nejednoznacny.
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popularni pfedevSim ve Spojenych statech, je smésici hardrocku a
alternativniho rocku, pfiemz jeho pFiznivci se nejCastéji oblékaji do
starého, Spinavého ¢&i roztrhaného obleceni. Toto stylizovani fanousk
dobie reflektuje témata textd této hudby jako je svoboda, spoleCenské
odcizeni, deprese.

Pfitomnost hudebnich skupin a interpretd na stanici MTV méla
obrovsky vliv na jejich popularizaci, zvyS$eni prodeju jejich alb, zvySeni
zajmu o jejich koncerty a propagaci hudebnich styll jako takovych. Proto
mnohé kapely usilovaly o to, aby mohly vystupovat na MTV, at’ uz to byli
stoupenci popu, rocku, heavy metalu ¢i punku. MTV se stala kanalem,
ktery se zaslouzil o propagaci nejriznéjSich hudebnich zZanra a rozsiteni i
takovych kapel a hudebnich interpret, ktefi by se jinak jen tézZce
prosazovali na pFfeplnéném hudebnim trhu a masové zaméfeném

mainstreamovém hudebnim primyslu.

2.3 Music Awards a fenomén Madonna

Televize MTV se proslavila slavnostnim udilenim cen MTV,
nazvané ,MTV Video Music Awards®. Prvni pfedavani cen probéhlo 14.
zari 1984. Od tohoto roku ma hudebni pfedavani cen na MTV tradici az
dodnes. Kazdoro¢né hudebni interpreti se svymi videi bojuji o co nejvetsi
poCet vitéznych sosSek, které maji podobu astronauta na mésici. Tento
ceremonial je nejCastéji oznaCovan jako ,Oskar pro mladé“, protoze
nejvice jsou v publiku zastoupeni lidé do dvaceti let. NejvySsi pocet
ocenéni obdrzenych béhem jednoho vecCera ziskal v roce 1987 zpévak
Peter Gabriel se svym videoklipem ,Sledgehammer"; celkové se jednalo
o deset soSek. Neni Zzadnym prekvapenim, ze k nejCastéji ocenovanym
se fadi zpévaCka Madonna, ktera ziskala jiz dvacet so$ek (Video Music
Awards...).

Madonna je jednou z nejvétSich ikon MTV. Poprvé na sebe
upozornila zaCatkem brezna 1989, kdy probéhla svétova premiéra jejiho
skandalniho videoklipu “Like a Prayer®. V jejich textech ze


http://en.wikipedia.org/wiki/Sledgehammer_%28song%29
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stejnojmenného alba, které je zaroven i jeji autobiografii, se objevuji tfi
aspekty, které umoznuji porozumeéni prostfedi, v némz Madonna,
vlastnim jménem Madonna Louise Veronica Ciccone, vyrUstala. Prvni se
tyka toho, Ze Madonna si hraje se znaky feminity, aby odstranila
genderoveé stereotypy a ukazala na svou silu a vliv. Nepopira svou
Zenskost, ale povazuje ji za jakousi masku. Zaroven pridava
patriarchalnim kodum feminity trochu postmoderni ironie, ktera ji pak
dava moznost s nimi manipulovat. Druhy skryty motiv v jejich textech se
tyka stale nedostatecného porozuméni pfedevSim dominantni kultury
subkultufe, za tfeti maji jeji texty souvislost s Italii, jak ve jméné, tradici,
tak ve vztahu k teologii, feminité, emigraci a imigraci. Madonna se totiz
prezentuje jako deportovana zena, ktera ztratila svou rodnou zem a
stejné tak pfiSla i o svou matku. Také ve svych videoklipech ukazuje
generacni konflikt se svym italsko-americkym otcem uvnitf domacnosti,
ktera je zaloZzena na patriarchalni struktufe. Tento popis postaveni dcery
je zaroven trzni strategii, protoZze umoznuje dospivajicim divkam, aby se
s jeji roli ztotoznily. Jsou to predevSim mladé divky, které tvofi vétSinu
fanouskli Madonny. Treti rys textd Madonny je zobrazen pravé
v nahravce ,Like a Prayer”, kde Madonna vystupuje v pozici Zeny v exilu,
bez domova a jako vyhnankyné (Freccero 1992). Diky podobnym
interpretacim Madonninych Klipt, ve kterych se objevuji témata
feminismu, homosexuality a rasovych problému, se dokonce Madonna
stala prfedmétem studii akademickych odbornikl, ktefi se zabyvali

fenoménem Madonna.

Madonna se proslavila pfedevSim skrze to, Ze dokazala psat
chytlavé tanec€ni pisné, prebirat jiné subkultury (napf. Voguing, House),
vybirat si s dobrym nadasovanim nové spolupracovniky® a zarovef
udrzovala svou popularitu skrze aféry, které se pak objevovaly v médiich
(Daly 2003: 199). Dulezitou strategii udrzeni statusu hudebni ikony je
také pravidelna zména image a hudby, kterou zpévak nebo zpévacka

® Jako byli producenti Dallas Austin, Nellee Hooper, Junior Vasquez.
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produkuje, ¢imz pak zaujme jesté SirSi okruh publika (Sweney, Peprnik
2004: 150). Pro Madonnu bylo typické, ze €asto ménila svou vizaz a
poustéla se do rlznych hudebnich projektl, coz ji napomohlo k tomu, ze
se po dlouhou dobu nachazela na Spici hudebniho primyslu.

2.4 Kampané MTV

Jak jiz jsem zmifiovala, MTV se v minulosti také ucastnila produkce
kampané ,United Colours od Benetton®, jejimz cilem bylo snizit odliSnosti
mezi rozdilnymi kulturami. MTV Casto vyuZzivala svého globalniho vlivu pfi
upozoriiovani na nejriznéjsi svétové problémy v podobé tvorby kampani.
Vroce 1986 vysilala kampan nazvanou ,Just Say No“ ktera byla
nasmeérovana proti drogam. V podobném smyslu byla i prvni spoleCenska
kampan ,Rock Against Drugs®. Dale 1. prosince 1991 se MTV snaZila
upozornit na vaznou nemoc AIDS a spustila dalSi svétovou kamparni, ktera
byla vedena s cilem zabranit dalSimu Sifeni této nemoci. O néco pozdéji
v roce 1996 MTV Europe ve spolupraci s UNAIDS ° i Svétovou bankou
vytvofila dokument tykajici se HIV/AIDS ,Staying Alive". Vysilanim
provazi zpévak George Michael. Ve dnech 10. a 11. ledna 2001
odstartovala také protidiskriminacni kampan ,Fight For Your Rights: Take
A Stand Against Discrimination” (We Are The Staying... 2008). Dodnes
se na MTV objevuji spoty s kampanémi, napfiklad s upozornénim na
nezakonné obchody s lidmi v Asii a Evropé — MTV Exit, pfiCemz vysilani
kampani mezi jednotlivymi pofady pfevazuje nad vysilanim jakychkoli
reklam. To, Zze MTV dava prednost vysilani kampani pfed reklamami,
ukazuje, Zze se opravdu snazi o rozSifeni povédomi o latentnich a Casto
nepfijemnych jevech ve spoleCnosti a snazi se je vyresit.

3 GLOBALIZACE MTV
Jednim z hlavnich divodul, pro€ mizeme v dnesni dobé& hudebni
stanici MTV povazZovat za globalni je, Ze se béhem ftficeti let svého

® The Joint United Nations Programme on HIV/AIDS.
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vysilani tento kanal dokazal rozsifit témeéF po celém svété. Od roku 2009
existuje Ceska verze MTV CZ i u nas.

V ramci globalnich trha usiluji korporace, jako je MTV, o osloveni
co nejvétsiho poctu lidi se svym produktem. V tomto kontextu jsou pravé
nejvétsi cilovou skupinou nadnarodnich korporaci mladi lidé z rozvinutych
zemi. Ti se oblékaji a zdobi podle vzoru, ktery urCuji média. Pro dospélé
byva stale jesté dulezitéjsi tradiéni styl Zivota, zatimco jejich déti utraceji
Cast jejich pfijmu za znacCkové zbozi. Existuje zde potfeba odliSit se od
ostatnich, lidé si mohou vlastné ¢astecné zménit svou identitu podle toho,
do zbozi jaké znacky se obléknout. Kleinova vystizné uvadi, ze tyto déti
jiz neziji na néjakém konkrétnim misté, ale jsou chapany skrze Zivot
v globalnim spotfebitelském fetézci. Za centrum tohoto globalniho
fenoménu je povazovana hudebni televizni stanice MTV, kterou podle
studie New World Teen Study sledovalo kazdy den 85% z respondent(
(Klein 2005: 123). Naomi Kleinova se zabyvala ve vyzkumu zjiStovanim
spotrebitelskych navykd mladych lidi v Cin&, kde funguje politika jednoho
ditéte. Tyto déti, nejCastéji synové, jsou svymi rodiCi a prarodici
vydrzovani. Ctyfi prarodie a oba rodiée si odtrhuji od ust a $etfi, jak
mohou, aby se jejich jedina ratolest mohla stat klonem zformovanym
podle MTV (Klein 2005: 121).

3.1 Expanze stanice MTV

V roce 1988 MTV oznamuje vznik ,MTV Internacional". Jedna se o
hodinovy program ve Spanélsting, ktery se vysila na Telmundo Network.

Prava expanze (globalizaCni stanice nastava pocCatkem
devadesatych let. 1. srpna 1987 byla spusténa evropska MTV Europe
v nizozemském Amsterdamu, pficemz jeji vedeni sidlilo v Londyné. Do
Evropy se tak dostal mix popularni kultury spolu s hudebnimi videi.
Dnesni MTV Europe je zaméfena na divaky ve véku 16 - 35 let a sleduje
ji néco kolem sto miliond domacnosti ve 43 oblastech. 13. bfezna 1990
MTV Europe vstupuje do Polska, Ceskoslovenska, lzraele a Keni, 22.
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fijna 1990 byla spusténa stanice MTV Brasil, coz je 24 hodinovy program
v portugalstingé, 26. unora 1991 MTV Europe zacina vysilat v Rusku.
Jedna se tak o prvni nesovétsky kanal, ktery vysila 24 hodin, a 1. fijna
1992 odstartoval i kanal MTV Latin America, 24 hodinovy kanal vysilany
ve Spaneélstiné. Co se tyCe dalSiho rozSifovani MTV po svété, v dubnu
roku 1995 startuje MTV Mandarin, cinsko-jazyCny kanal vénovany
divakim na Tchaj-Wanu, v Cing&, Singapuru a Hong-Kongu. Jedna se jiz
v pofadi o Sestou mezinarodni televizi MTV. V kvétnu téhoz roku také
odstartovala sedma mezinarodni televize MTV - MTV Southeast Asia,
ktera je urCena pro divaky v Indonésii, Indii, na Filipinach, Hong Kongu a
Singapuru. Roku 1996 vznikla MTV India, kde se vysilalo v hindském a
anglickém jazyce. V roce 1997 zahajila vysilani MTV Nordic, coz byl
kanal v angli¢tingé, urCeny divakim ve Svédsku, Dansku, Norsku,
Estonsku, Finsku, Litvé a LotySsku. MTV také zahajuje expanzi
regionalnich verzi v Evropé. Vznikla zde MTV UK & Ireland, MTV ltaly,
MTV Germany - némecko-jazy¢ny kanal pro Némecko, Rakousko a
Svycarsko. Také byla vytvofena MTV Australia a vroce 1998 MTV
Russia. Mezi dalSi stanice MTV, které byly vytvofeny v roce 2000, patfila
MTV Polska, MTV Spain, kanal ve $panélsting uréeny pro Spanélsko,
Baleary a Kanarské ostrovy, MTV v Holandsku a také MTV France, coz
byl 24hodinovy program ve francouzstiné uréeny pro Francii a Monako a
také francouzskojazyénou &ast Belgie a Svycarska. V roce 2001 MTV
zahdjila vysilani i v Japonsku, Koreji, Kanadé a na Filipinach a 2002
vznikla MTV Romania, MTV Portugal a MTV Indonesia. V bfeznu 2003
odstartovala stanice MTV Guangdong, 24hodinovy kanal v Provincii
Guangdong v jizni Cin&. Je to prvni svétova televize vysilajici celodenni
program v Cing. Jako jedny z poslednich vznikly v roce 2005 stanice
MTV Desi. Jednalo se o kanal uréeny pro obyvatele jizni Asie Zijici v
USA. Také v tomto roce startuje MTV Chi - kanal v jazycich mandarin,
kanton, pfiCemz se vysild v USA. Také jsou vytvofeny MTV Denmark,
MTV Finland, MTV Norway, MTV Sweden a MTV Adria, coz je prvni
balkansky kanal vysilajici pro Slovinsko, Chorvatsko, Bosnu a
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Hercegovinu, Srbsko a Cernou Horu a Makedonii. Byla spusténa také
MTV ltaly a MTV Base pro Afriku (Wasko 2005: 265 - 266). V souCasné
dobé vysila MTV jiz ve 164 zemich svéta.

4 STANICE MTV A JEJi DIVAK

Zeptate-li se starSi generace, ktera prozila své détstvi bez
existence televize a dalSich pro nas v dnesSni dobé& nepostradatelnych
meédii, na to, zda si nemysli, Ze jim tyto vymoZenosti chybély a
ochuzovaly je, odpovi vam, Ze méli mnohem hezcCi détstvi nez soucasné
déti. Televize jako médium obsahuje celou Fadu aspektl, které mohou mit
vliv na jedince. At uz se jedna o vysilané reklamy, typ odvysilanych
pofadu, politické zamérfeni stanice, vdechny tyto faktory mohou mit jak
negativni, tak pozitivni dopad na divaka. Zavisi to i na jinych faktorech,
jako je napfiklad vék jedince nebo doba stravena sledovanim televizniho
programu. Podle mé by se dalo fici, Zze €im delSi je doba sledovani
televize, tim vice jedince ovliviiuje. MTV je hudebni stanice, ktera vysila
24 hodin denné. Pfevaznou cCast jejiho programu jiz netvofi hudebni
videoklipy, jako tomu bylo v dobé vzniku stanice v osmdesatych letech.
V dneSnim programovém vysilani pfevladaji serialy, reality show,
magaziny (viz pfiloha &. 1 - tabulka €. 1). Vysilani MTV je zaméfeno na
mladou populaci, ktera tvofi vétsinu divaka sledujicich MTV.

Na jednu stranu muZze Casté sledovani televize vést k nejriznéjSim
nemocem, od depresi pfes obezitu az k nasilnému chovani. Jak tvrdi Aric
Sigman ve svém ¢lanku uvedeném v deniku Guardian, sledovani televize
vede k télesné i dusevni degeneraci. Zajimavé je jeho tvrzeni, Zze Skodlivé
Jje médium, nikoliv to, co vysila... Pocet sledovanych hodin a vek, kdy se
dité zacina divat na televizi, ma ustfedni vliv na zaporné dusledky pozdéji
v Zivoté. (Sigman 2006).

Negativni dopady nejen na déti a dospivajici mladez mohou mit
reklamy, které cilené ovlivhuji divaky, a také zfejmé obsahoveé vlivy Casto
se objevujici v televiznich programech — jako je nasili, sex, krutost apod.
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Nejen v Ceské republice existuje zakon, ktery uklada povinnost, aby tyto
porady byly slovné &i symbolicky (hvézdi¢kou) oznaCeny jako nevhodné
pro déti. Pfesto vSak pouha hvézdiCka nezastavi déti, aby tyto rizikové
pofady sledovaly. Hlavni ulohu zde hraji rodiCe, ktefi rozhoduji o
‘medialni vychové déti“. Pfedevsim oni ovliviuji, na co se dité bude divat
a jak dlouho. Na MTV se divaji hlavné mladi lidé, Casto jde pravé o
nezletilé déti.

Na podobném principu jako reklamy funguji i hudebni videoklipy.
Podle Kinderové jsou si pravé hudebni videa a reklamy podobné, co se
tyCe samotné délky, jak videoklipy, tak reklamni spoty trvaji kratce, jejich
vysilani je doprovazeno hudbou a maji urcité vizualni podobnosti. Tyto
zasady si tvarci hudebnich klipt osvoijili, aby zachytili a udrzeli divakovu
pozornost, ktera je fundamentalni pro jejich prodej. Primarni funkci
rockovych videi na MTV je prodavat produkty, proto by mél program
stanice predevSim vytvaret prostfedi pro komerCni sdéleni. Ve
skuteCnosti je vSechno na MTV komeréni — reklamni spoty, zpravy,
rozhovory a obzvlasté hudebni klipy. V klipu se objevuje na za€atku i na
konci jméno interpreta, skladby, alba i nahravaci spolecnosti, coz ma
motivovat divaka, aby si album koupil (Kinder 1984). Podobnost
videoklipli a reklam se tyka i toho, Zze nam poskytuji v kratkém Casovém
useku velké mnozstvi obrazl a informaci, které naplfiuji potfebu divaka
touZiciho po informacnim reflexu (Murin 2002: 37). To ve vysledku
znamena, ze divak jen stézi odpouta pozornost od sledovani videoklipa,
které mu nabizi sled rychlych informaci.

Samotny obsah vysilani MTV mizZe dle mého nazoru mit dopady
na budouci osobnost ditéte i skrze nékteré vysilané porady. Kupfikladu
pofad ,Dokaz to!“ je vénovany mladym lidem, ktefi jsou se sebou
nespokojeni a chtéji ve svém zivoté zménu. Na jednu stranu muize byt
pozitivni, Ze se MTV snazi pomoci nespokojenym détem a splnit jim jejich
sny, kdyZz se napfiklad mlada introvertni divka touzi stat rockovou
hvézdou. MTV najme néjakého rockoveého zpévaka, ktery divku nauci
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odbourat zabrany, ,odvazat se” prfed publikem a nauci ji byt tak se sebou
vice spokojena. UrCité je to dobra Zivotni prilezitost, ale zaroven pak
muze nastat zklamani z toho, kdyz se ta divka za par mésicl vrati zase
zpét do kolobéhu svého zZivota. MTV pro u€astniky tohoto pofadu, ktery
v angli¢tiné zni ,| wanna be made® (pozn. prekl. Chci se zménit) nabizi

Vi gwviiv s

spokojeny sam se sebou.

Mezi dalSi porady televize MTV patfi reality show ,Real Word"
(pozn. prekl. Skute¢ny svét), vysilana od roku 1992. V ramci této velmi
popularni reality show je spolu sedm jedincUl, ktefi se predtim neznali,
sestéhovano na nékolik mésicu napf. do néjakého domu a filmovy &tab je
kazdy den po dobu osmnacti hodin nataci. Sledovanost si reality show
zaslouzila tim, Ze diky sexualnim ¢&i rasovym rozdilim mezi u€astniky
dochazelo €asto k hadkam, placi a jinym emocné vypjatym momentum,
coz pfitahovalo divaky k obrazovkam. Prvni Ctyfi série probéhly ve
Spojenych statech a pata dokonce v Londyné, kde mély predpokladané
kulturni odliSnosti ziskat jesté vice divaku. Zajimavé také je, ze ucinkujici
reality show dostanou 2600 dolart, kapesné, penize na obleceni, jidlo a
dalSi naklady (Daly 2003: 282). Otazka ale je, zda to za odhaleni svého
soukromi a intimnich vztahu vibec stoji. V ramci téchto reality show, kdy
divak sleduje ostatni uplné cizi lidi v televizi, je uspokojovana jeho
potfeba o druhych védét co nejvice, ale sam toho prozradit co nejméné,
coz poukazuje na stale vétSi odcizenost lidi ve spoleCnosti. Sledovani
reality show, kde divaci maji moznost sledovat nékoho 24 hodin denné,
muZze zpUsobit, Ze si ke sledovanému aktérovi vyvineme blizsi vztah a jak
podotykd Buermann, muize dojit k opomijeni realnych vztahl jedince
(Buermann 2009: 60-61).

DalSi hudebné zaméreny porad, ktery si ziskal mnoho pfiznivcl
mezi divaky MTV, se nazyva ,Unplugged®, jehoz nazev MTV prejala z jiz
existujiciho vyrazu, ktery odkazoval k hudb& na elektronické nastroje.
Tento porad, kde vystupovali hardrockovi zpévaci, si velmi rychle ziskal
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své misto v hudebnim primyslu a stal se dobrou marketingovou strategii.
Hudebni umélci, at uz to byli novacci nebo upadajici hvézdy, si diky
ucasti v ,Unplugged” ziskali prestiz a respekt (Daly 2003: 354).

Televize obecné muze mit podle Mandera na jedince negativni vliv,
co se tyCe jejiho obsahu vysilani. Stale vice nas presouva do umélé
reality a naSe mysleni uzavira do svého svéta. Kazda televize, tedy i
MTV, je omezena na Sifeni informaci pouze urcitého typu, o jejichz
vysilani nebo nevysilani rozhoduje pouze par osob ve vedeni, zatimco
divakd, ktefi jejich predstavy pasivné vstfebavaji, jsou miliony. To podle
Mandera CasteCné poukazuje na nedemokratiCnost televize jako takové
(Mander 2000: 337).

5 OCKO

Tematicky hudebni kanal O&ko vznikl v roce 2002 jako prvni éeska
hudebni stanice, pficemz v souCasné dobé je jejim feditelem Jifi Balvin.
Ocko je zaméFené na deské a slovenské divaky ve véku 15 — 24 let. Tato
vékova skupina divaka v rekordnim prosincovém vysilani, kde Ogko
dosahlo sledovanosti dokonce 1,3 milionu, tvofila 54% z celkového poctu
divaku (Polak 2011). Hudebni image celé televize je stejné jako v pfipadé
MTV oslovovat mladé lidi. O&ko podobné& jako MTV pofada kazdoroéné
predavani hudebnich cen. Nejvice ocenéni za rok 2010 (konkrétné ftfi)
ziskala Aneta Langerova. O¢ko by se dalo svou existenci pfirovnat
k némecké lokalni stanici Viva, ktera tam funguje od roku 1993 spolu
s MTV Germany, ktera byla spusténa v Némecku o néco dfive. Pfestoze
Viva zahajila své vysilani v podobném smyslu jako MTV, to znamena, ze
se snazila byt jakousi alternativou k mainstreamovym televizim, stejné
jako O&ku u nas se ji to nepodaifilo a stala se komerénim kanalem (Adelt
2005: 283-284).

Ocko je na prvni pohled taktéz komeréni televizi jako MTV, protoze
vysila hlavné interprety, ktefi jsou uspésni v zahraniCnich komercCnich
hitparadach. Rozhodla jsem se pro ovéfeni tohoto tvrzeni sledovat
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sloZeni hudebnich klipt z hlediska zemé puavodu interpreta €i skupiny.
Tuto analyzu jsem provedla v Casovém useku jedné hodiny na stanici
Oc¢ko. Za hodinu vysilani v pofadu ,Akcelerace® na O&ku (12. 2. 2011 od
9 do 10 hodin) jsem vypozorovala, Ze bylo vysilano sedm interpretd
z USA, jeden z Kolumbie, jeden z Rumunska, jeden ze Slovenska a také
pouze jeden z Ceské republiky. Ceska hudba zde sice netvofi prevaznou
¢ast programu, presto ale tato stanice usiluje o to, aby byl poskytnut
prostor hudebni produkci domaci scény, tedy pro Ceské a slovenské
interprety, a snazi se poukazat na jejich kvality. Podili se tak na Sifeni
Ceské a slovenské hudebni tvorby a upevriovani narodni identity. Ve
svém programu ma vyhrazeny prostor pro pousténi Ceskych a
slovenskych klipt v pofadu ,,Cz & Sk*.

Ze srovnani se stanici MTV CZ je z programového vysilani patrné,
e Ocko je mnohem vice zaméfené na vysilani hudby, hudebnich
videoklipti a hudebnich reportazi (viz pfiloha €. 1 - tabulka €. 2 a €. 3). Co
se ty&e hudebnich zanr(, pak na O¢ku pievazuje popularni hudba, ale je
tu i prostor pro ne tak masové hudebni zanry jako napfiklad punk. Pfesto
by se ale dalo Fici, 2e kdyby O&ko bylo zaméfené na vysilani
marginalnich hudebnich ZanrG, tak by nejspi§ t&Zko mohlo O&ko na
domacim trhu uspét a oslovit velky poCet pomérné konzervativnich
Ceskych divaku.

Stanice Oc¢ko se pochopiteln& snazi byt pro divaka co
nejatraktivnéjsi. Napfiklad tim, Ze usiluje o pfimou interakci s divakem a
dava mu moznost, aby se sam podilel na tom, jaké hudebni klipy se
budou poustét. V dvouhodinovém pofadu ,Dj divak® si kazdy volajici
muzZe vybrat hudbu podle svého vkusu. Mimoto se O&ko snazi rozsifovat i
své internetové pusobeni, takZe je jeho online vysilani pfistupné i
z webovych stranek. Podle mé& je také Oc&ko jedineéné vtom, Ze u
nékterych poradd dava prostor divakim k vyjadfeni v rubrice SMS chat.
V programoveém vysilani je tomu vyhrazen spiSe vecCerni €as, kdy divak
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muze poslat svij vzkaz prostfednictvim textové zpravy, ktera se pak
nasledné objevi v prib&hu vysilani na obrazovce Oé&ka.

6 MTV CZ

Ceska verze MTV se fadi k dal$im tematickym kanalim, které
vlastni televize Nova. Co se ty€e programového vysilani, netvofi vétSinu
vysilaciho ¢asu hudba a hudebni videoklipy, ale reality show a serialy. Je
to patrné z tabulky €. 3 (viz pfiloha €. 1), kde je uveden obsah vysilani
této stanice. Pfitom u hudebni televize by mnohy divak mohl ¢ekat pravé
opak, a to pfevahu hudby ve vysilani.

Jednotlivé serialy Ci reality show jsou pfimo zaméfené svou
tématikou na mladé teenagery. Jak jizZ napovida napfiklad nazev serialu
,Nactilet¢é maminky“. Dle mého nazoru se porady pfiliS svym kulturnim
zaméfenim nehodi pro ¢eského divaka, protoze jediné, co odliSuje MTV
od stanice MTV CZ je, Ze vysilané porady s puvodnim americkym znénim
jsou doplnény o titulky a v par pfipadech jsou nadabovany. Nutno
podotknout, Ze nade lokalni verze svétové MTV nevysila zadny pavodné
Cesky pofad. Proto se domnivam, ze MTV CZ posiluje pfijeti americké
kultury jako referenéniho ramce <&eskymi teenagery, ktefi sledu;ji
pravidelné MTV a jsou tedy vystaveni vlivim odliSné kultury. AvSak
otazkou stale zlstava, zda jsou tyto dopady pozitivni &i negativni.
Multikulturalismus, ktery je patrny na MTV, je v dnedni dobé chapan spise
pozitivné a Ceskému divakovi poskytuje nahled na etnicky, nabozensky,
rasové a sexualné odliSnou americkou spole¢nost, coz muze prispét

k vétsSi otevienosti mladych lidi k témto otazkam.

MTV zarovefnn svymi odvysilanymi pofady z odliSného kulturniho
prostfedi nez je Ceské, mlze pusobit na formovani identity divaku.
Indentita chapana jako proces stavani se nékym na zakladé podobnosti Ci
rozdilnosti s néjakym subjektem, pficemz jednotlivci jsou formovani na
zakladé v té dobé& vyznamnych historickych a kulturnich prvkd. Identitu
Clovéka muzeme podle kulturalnich studii poznat podle jedincova vkusu,
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nazorovych presvédceni, postoju a celkového Zivotniho stylu (Barker
2006: 74-75). MTV jako masové médium poskytuje selektivni nabidku
socialniho védéni a obraz(, které nam umozniuji rozumét naSemu svétu a
tomu okolnimu, takze ho mizeme povazovat za vyznamny globalni zdroj,
ktery pfispiva k formovani nasSi identity (Barker 2006: 114). MTV tedy
svou produkci popularni hudby, mody, konzumentarismu, masoveé
spotfeby a urcité ideologie bezpochyby pfispiva k formovani nazor(
mladych lidi, ktefi sleduji tento kanal.

Jako priklad pofadu, ktery muze ovlivnit postoje v oblasti
spotifebniho chovani nebo Zivotni styl mladych, je mozno povazovat ,MTV
Cribs® nebo porady o Zivoté slavnych lidi. ,MTV Cribs® je serial zaméreny
na slavné celebrity a také na déti, které maiji slavné rodice. Tvurci pofadu
zde ukazuiji, jaké to je zit v pfepychu, nechybi zde prizkum domu, ktery
patfi slavné osobnosti, ukazuji po€et aut apod.

MTV CZ tedy mGzeme povazovat v kontextu Ceské republiky za
vhodnou alternativu k svétové verzi MTV. Nicméné z hlediska vysilaciho
obsahu této stanice zde neni nic v porovnani s lokalni stanici O¢ko, co by
mohlo upevnovat narodni identitu ¢eského divaka. Naopak MTV CZ spise
prispiva k zaClenéni americké kultury do Ceské, pfispiva k rozSifeni
povédomi o odliSnych etnickych skupinach, umoznuje mladym divakdm
pfistup k mnoha hudebnim Zanrdm, stylim, modé, ale také ukazuje na
hierarchii kulturnich vkusu, podporuje masovou spotfebu a konzum.

7 VLASTNI VYZKUM
7.1 Predchozi vyzkumy

Ve své praci vychazim z grantového vyzkumu Ministerstva kultury
provedeného vroce 2001, ktery se zaméfoval na zjiSténi obliby
jednotlivych hudebnich Zanru a aktivit spojenych s hudbou v ramci Ceské
populace, pficemz respondenti byli ve véku 18 — 75 let. Bek ve své studii
rozdéluje hudbu do sedmi kategorii, se kterymi pak pracuje. Na jazz,

artificialni hudbu (klasicka hudba, vazna hudba, opera, opereta, muzikal),
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lidovou hudbu (lidovy folklér, dechovka), folk a country, rockovy
mainstream, pop a alternativni hudbu (Bek 2002: 51). Artificialni hudbu
povazuje ve spoleCnosti za menSinovou, ale dodava, Zze vramci této
hudby dochazi k reprodukci socialnich nerovnosti a ustavovani tfid. Podle
zavérl Beka roste oblibenost country hudby, zatimco jazz zlstava stale
marginalni (Bek 2002: 69). U hudebniho Zanru pop, kde Bek zkoumal
jednak postoje podle pohlavi, tak podle véku, doSel k zjisténi, Ze je to
zanr, ktery poslouchaji mladi lidé (kategorie 25 — 29 let), ne ale ti uplné
nejmladsi (Bek 2002: 66). Této otazce se hodlam také vénovat v ramci

svého zkoumani.

7.2 Cil

V ramci ankety jsem se zameéfila na zjisténi hudebnosti Ceské
mladeze. Zajimalo mne, jaky hudebni zanr upfednostiuje soucCasna
mladez, jaké jsou jejich aktivity spojené s hudbou (jako napf. navstéva
konzertu, klubU, diskoték), jakou formu poslechu hudby preferuji a mladi
lidé u nas davaiji pfednost sledovani lokalni stanici O&ko nebo ikon& mezi
hudebnimi kanaly po celém svété — MTV.

Ve svém Setfeni jsem se zameéfila na Ctyfi okruhy hlavnich otazek
v souvislosti s hudebnosti mladych lidi u nas. Dale jsem si stanovila ftfi
hypotézy, jejichz platonost se budu snazit ovéfit.

1. Jaky jsou v souCasné dobé popularni hudebni zanry mezi mladymi
lidmi a liSi se néjak obliba hudebnich Zanrd v zavislosti na pohlavi a
véku?

2. Jaka je obliba hudebnich kanali MTV a O&ko mezi Seskou mladezi?

3. Jaké mnozstvi svého volného ¢asu travi mladi lidé poslechem hudby
a jaké médium k této Cinnosti vyuzivaji?

4. Jaké jsou aktivity mladych lidi spojené s hudbou? (Navstévnost
konzertu, hudebnich klubu, diskoték).

H1: Hudebni vkus muzl se liSi od hudebniho vkusu Zen.
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H2: Mladi lidé upfednostiiuji zahrani¢ni hudebni interprety pfed Ceskymi.
H3: Divaci, ktefi sleduji MTV a Oc¢ko, travi denné vice ¢asu poslechem
hudby.

H4: Responenti navstévujici koncerty také Casteji navstévuji diskotéky a
hudebni kluby.

7.3 Sbér a zpracovani dat

Ve svém vyzkumu jsem vyuZila metodu kvantitativniho pfistupu
v sociologii — dotaznikové Setfeni, jako techniku sbéru dat strukturovany
dotaznik, jehoz vyplnéni bylo zcela anonymni a tvofilo ho celkem patnact
otazek (viz pfiloha €. 2). Jako dalSi vhodna metoda se zde nabizela
moznost provedeni zvukového dotazniku, nicméné pro jeho naroCnost jak

v realizaci, tak po finan¢ni strance, jsem jej jako metodu nezvolila.

Dotazniky jsem ziskavala nahodné od mladych lidi ve vékovém
rozmezi 16 — 25 let. Celkem bylo rozdano 150 dotaznikl, pficemz
spravné vyplnénych dotaznikd bylo 125, nékteré dotazniky jsem byla
nucena vyfradit kvuli neuplnym odpovédim. Celkova navratnost dotazniku
byla 87 %. Takto vysokou navratnost jsem oCekavala, protoZe rozdavani
a sbér dotaznikl se konal za mé osobni ucasti. Vyzkumu se zucastnilo

celkem 58 muzl a 67 zen.

Otazky v dotazniku byly rozclenény do tfi Casti. Jednak to jsou
identifikaCni otazky, pomoci kterych jsem zjistovala pohlavi, vék a
nejvysSi ukoncené vzdélani respondenta. Druha ¢ast dotazniku zjiStovala
celkovou sledovanost hudebnich stanic MTV a Ogka mezi mladymi lidmi
a oblibu hudebnich Zanru a interpretu. V této ¢asti byly pouzity oteviené
otazky (otazka €. 5 a €. 7), kde respondenti uvadéli rok, kdy se domnivaji,
Ze byly zalozeny hudebni stanice MTV a O&ko. Také zde byla polozena
oteviena otazka, ktera zjiStovala hudebni vkus mladeze, konkrétné

oblibeného interpreta/skupinu (otazka €. 10). V posledni ¢asti dotazniku
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mne zajimaly hudebni aktivity mladych spojené s hudbou. Vyzkumné
Setfeni bylo provedeno v pribéhu mésice ledna a unora 2011. Ziskana
data byla zpracovana v tabulkovém procesoru Microsoft Office Excel

2002 a ve statistickém programu Stata 9.

8 ZPRACOVANA DATA A VYSLEDKY

Tab. 1 Charakteristika respondent

Charekteristika respondentt

Vék Celkem Celkem %
16 - 20 61 48,80%
21-25 64 51,20%
Pohlavi Celkem Celkem %

Zeny 58 46,40%

Muzi 67 53,60%
Celkem 125 100%

Tab. 2 Dosazené vzdélani

Nejvyssi ukonéené vzdélani
Vzdélani 16 - 20 21-25 | celkem | celkem %
zakladni 46 2 48 38,40%
vyucen 6 1 7 2,60%
vyu€en s maturitou 1 6 7 5,60%
stfedoskolské 8 30 38 30,40%
vySSi odborné 0 13 13 10,40%
vysokoskolské 0 12 12 9,60%
celkem 61 64 125 100%

V souboru respondentl prevazuji mladsi kategorie lidi, JelikoZ jsem
respondenty vybrala ve véku od 16 let, otazka s nejvySSim dosazenym
vzdélanim muize byt trochu zkreslena, nebot’ nejmladsi kategorie nemély
moznost vzhledem ke svému nizkému véku dosahnout vysSiho vzdélani.
V tabulce €. 2 je tedy patrné, ze u mladSi vékové kategorie prevazuje
zakladni vzdélani, coz je logické, protoze maturitni zkouSka se sklada
vétSinou v 19/18 letech. Oproti tomu ve druhé vékové kategorii od 21 let

prevazuji lidé se stfedoSkolskym vzdélanim, netypické rozloZeni se
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vyskytuje u kategorie vyu€enych bez maturity, kde podil téchto lidi na

vzorku neprevysuje 3%, coZ je daleko méné nez v populaci mladeze CR.

Respondenty jsem oslovovala nahodné v lokalitach Usti nad Orlici, Plzen

a Praha. Nahodné vybirani respondentl ve méstech, kde se koncentruje

v v s

populace s vy$Sim dosazenym vzdélanim, zifejmé zpusobilo netypické

rozloZeni souboru respondentu.

Tab. 3 Sledovanost stanice MTV

Jak €asto sledujete MTV?

sleduji
jednou jednou jednou za
celkem | denné tydné mésicné étvrt roku | nesleduiji
dotazani pocet (Zeny) 67 11 12 4 9 31
dotazani (Zeny) % 100% | 16,42% 17,91% 5,97% 13,43% 46,27%
dotazani podet (muzi) 58 4 11 8 5 30
dotazani (muzi) % 100% 6,90% 18,97% 13,79% 8,62% 51,72%
vék. kategorie (16-20) 61 9 11 1 8 32
vék. kategorie (16-20)% 100% | 14,75% 18,03% 1,64% 13,11% 52,46%
vék. kategorie (21-25) 64 6 12 11 6 29
vék. kategorie (21-25)% 100% 9,38% 18,75% 17,19% 9,38% 45,31%
souhrnné vyjadreni odpovédi
dotézani poget (celkem) 125 15 23 12 14 61
celkem 100% | 12,00% 18,40% 9,60% 11,20% 48,80%
Tab. 4 Sledovanost stanice O¢ko
Jak éasto sledujete O¢ko?
sleduji
jednou jednou jednou za
celkem | denné tydné meésicné Ctvrt roku | nesleduiji
dotézani podet (Zeny) 67 13 14 8 10 22
dotazani (Zeny) % 100% | 16,42% 17,91% 5,97% 13,43% 46,27%
dotazani podet (muzi) 58 10 10 9 6 23
dotézani (muzi) % 100% 6,90% 18,97% 13,79% 8,62% 51,72%
vék. kategorie (16-20) 61 13 9 7 6 26
vék. kategorie (16-20)% 100% | 21,31% 14,75% 11,48% 9,84% 42,62%
vék. kategorie (21-25) 64 10 15 10 10 19
vék. kategorie (21-25)% 100% | 15,63% 23,44% 15,63% 15,63% 29,69%
souhrnné vyjadreni odpovédi

dotézani podet (celkem) 125 23 24 17 16 45
celkem 100% | 18,40% 19,20% 13,60% 12,80% 36,00%
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Z vysledk( otazky na sledovanost MTV a Ocka vyplyva, ze mladi
lidé u nas davaji prednost O&ku. Odpovéd, Ze kanal Ocko nesleduiji,
zvolilo 36% respondentl, kdezto u stanice MTV takto odpovédéla témér
polovina vS8ech dotazanych. LiSila se i frekvence sledovani, divakul, ktefi
sleduji MTV, pfevazovala v odpovédich frekvence sledovani jedenkrat
tydné (18,4%), co se tyée Oc¢ka, zde byla nejéastéj$i odpovéd, Ze sleduji
stanici kazdy den (19,2%).

Existovaly zde i menSi rozdily ve frekvenci sledovani stanic mezi
vekovymi kategoriemi, napfriklad respondenti ze starSi vékové kategorie
sleduji Castéji MTV jednou mésicné (17,1%), kdezto mladsi respondenti
nejéastsji jednou tydné (18%). Ve sledovanosti O¢ka jsou rozdily mezi
vékovymi kategoriemi nepatrné, mladsi kategorie sleduje tuto stanici
spiSe kazdy den (21,3%) a starSi nejCastéji jednou tydné (23,4%). Rozdily
ve sledovanosti stanic mezi pohlavimi se liSily pfedevSim u stanice MTV,
kterou sleduji spiSe Zeny ve véku 16 - 20 let, zatimco Ocko spise sleduji

Zeny ze starSi vékove kategorie 21 — 25 let.

Tab. 5 Kdy byly podle respondentt zalozeny stanice Oéko a MTV

V jakém roce byly zaloZzeny stanice podle respondent(i?
Rok Pramér
Stanice zaloZeni odpoveédi Modus | Median | Smérodatna odchylka
Oc¢ko 2002 2002 1980 | 2002 2,965659
MTV 1981 1988 2000 | 1990 10,26299

Z tabulky je patrné, ze miladi lidé u nas maji celkové vétsi
povédomi o historii stanice O&ko. MiiZe to byt tim, Ze MTV byla zaloZena
jiz poCatkem osmdesatych let, pficemz vétSina respondentd tuto dobu
nezazila, kdezto O¢ko vzniklo aZ v roce 2002, coZ je pomé&rné nedavno.

Stanici MTV povaZzuji v priméru o 7 let mladsi, nez je ve skute€nosti.
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Graf 1 Oblibenost hudebnich zanri podle pohlavi
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Graf 2 Neoblibené hudebni zanry podle pohlavi
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V otazkach €. 8 a 9 v dotazniku méli respondenti vybrat jednak
zanry, které poslouchaji, a ty, které nejsou jejich oblibené. Prvni hypotéza
znéla, Zze hudebni vkus muzd se bude liSit od vkusu Zen. Vysledky
opravdu ukazuji, Ze Zzeny nejCastéji uvadély jako oblibeny hudebni zanr
pop a jako neoblibeny metal, ktery mezi muzi figuroval mezi tfemi
nejpopularnéjSimi. Muzi jako nejoblibené&jsi hudebni Zanr oznacCovali rock
a nejméné oblibeny hip hop. Podle vysledku Zzeny poslouchaji rady rn’b a
tane¢ni hudbu, zatimco muZi ji Castéji oznaCovali za neoblibenou.
Hypotéza €. 1 se mi tedy potvrdila. Mezi neoblibenymi Zanry respondenti

také uvadéli dechovku, ktera mdze u mladych lidi vyvolavat konotace
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v tom smyslu, Ze ji poslouchaji starsi lidé. Minorita respondent uvedia,
Ze poslouchaji i zanry, které nebyly nabizeny v odpovédich, jako napf.
jazz, folk, punk, trance a vazna hudba (2% dotazanych), pfiCemz jazz,
folk, trance a vaznou hudbu zminila starSi vékova kategorie, punk se

objevil u mladsi kategorie respondentu.

Tab. 6 Nejoblibenéjsi hudebni interpreti/skupiny respondent

Nejoblibenéjsi interpreti
Muzi NejCastéji zminovani
Divokej
CZ/SK Chinaski Kabat Bill Rytmus Daniel Landa
Linkin
Zahrani¢ni| AC/DC | Rammstein Park Pitbull Michael Jackson
Zeny Nejcast&ji zmifovani
Aneta Monkey
CZ/SK Nightwork [ KryStof | Tfi Sestry [ Langerova Business
Zahrani¢ni| Rihanna Pink Beyoncé | Lady Gaga | Michael Jackson

Tab. 7 nejoblibenéjsi hudebni interpreti ve vékovych kategoriich

Nejoblibenéjsi interpreti
16 - 20 Nejcasté&ji zmifiovani
Monkey
CZ/SK Chinaski | Nightwork business Landa Nohavica
Michael
Zahranicni Pink Blink 182 Jackson Rihanna Rammstein
21-25 Nejcastéji zmifovani
CZ/SK Nightwork | T¥i Sestry Kabat Aneta Langerova UDG
Michael
Zahranicni| Coldplay | AC/DC Beyoncé Lady Gaga Jackson

Vtabulce ¢. 6 a C. 7 jsou uvedeni nejoblibengjSi interpreti
respondentd, které vypisovali v oteviené otazce €. 10. Objevilo se zde
velké mnozstvi skupin, zpévaku a zpévacek, ale prfevazovali ti komercni a
zahrani¢ni, coz potvrzuje mou druhou hypotézu. Pocet respondentu, ktefi
uvedli alespon jednoho Ceského interpreta nebo skupinu, byl pouze 33
(26% respondentu). Nej¢astéji se v odpovédich muzl objevovaly rockové

skupiny, u Zen pFevazovaly popové a rn’b zpévacky, v jednotlivych
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vekovych kategoriich se hudebni vkus pfilis neliSil, co se tyCe zafazeni
oblibenych skupin a interpretd do jednotlivych zanrd. Celkové ale
v odpovédich nejCastéji figurovala pop-rockova zpévacka Pink, ,popovy
kral“ Michael Jackson a z Ceskych interpretd skupina Nightwork. Na
stanicich MTV a Oc¢ko se objevuji vSichni zminéni zahraniéni interpreti,
na Ocku se pak objevuji ti esti, ale prili§ se tam nevyskytuje skupina
AC/DC.

Tab. 8 Ochota koupit si listek na koncert (zeny/muzi)

Ochota koupit si listek na koncert
Cena listku Muzi Zeny |celkem | celkem %

500 K¢ a méné 15 11 26 20,80%
1 000 K& 13 24 37 29,60%
1 500 K& 12 14 26 20,80%
2 000 K& 9 10 19 15,20%
2 500 K¢ a vice 9 8 17 13,60%
celkem 58 67 125 100%

Tab 9 Ochota koupit si listek na koncert podle vékovych kategorii

Ochota koupit si listek na koncert
Cena listku 16 - 20 | 21 - 25 | celkem | celkem %

500 K¢ a méné 14 12 26 20,80%
1 000 K& 16 21 37 29,60%
1500 K& 13 13 26 20,80%
2 000 K¢ 10 9 19 15,20%
2 500 K¢ a vice 8 9 17 13,60%
celkem 61 64 125 100%

Miadi lidé nejCastéji uvadéli, ze za listek na koncert svého
oblibeného interpreta €i hudebni skupiny by byli ochotni zaplatit 1 000 K&
(29,6% respondentll). Cena za vstupenku na koncert zahrani¢niho
interpreta nebo skupiny se podle spole€nosti poskytujici listky na
koncerty Ticketportal napfiklad u Rihanny, ktera byla mezi Zenami
uvadéna jako jedna z nejoblibengjSich, pohybuje od 800 K& do 1 800 K¢&

v zavislosti na vzdalenosti od pddia a také na tom, zda chcete listek na
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stani &i sezeni nebo pfimo do VIP zény.” Mezi vékovymi kategoriemi se
vyskytuje rozdil vtom, Ze starSi respondenti jsou ochotni davat vysSi
Castku za listek na koncert, coz muze byt zpusobeno jejich vySSimi
prijmy/kapesnym. U muzu bylo patrné, Ze jsou ochotni dat za listek méné
penéz nez zeny, mozné vysvétleni muze byt takové, Ze muzi tuto aktivitu

nepovazuji za tak hodnotnou a radgji investuji své penize jinde.

Tabulka €. 9 znazoriiuje, Ze respondenti chodi na koncerty
nejCastéji jednou za rok (29,6%), jednou za Ctvrt roku (25,6%) anebo
nechodi vibec (24%). Koncerty mohou byt pomérné nakladna zalezitost,
obzvlast pro mlade lidi, coz vysvétluje jejich pomérné nizkou navstévnost
koncertl. Jednou tydné je navstévuje pouze 5% respondentt ze starSi
vékové kategorie, nejCastéji ale uvadli, Ze chodi jednou za Ctvrt roku, coz
poukazuje na Cast&jSi frekvenci navstév koncertll, nez uvedla mladsi

skupina respondent.

Tab. 10 Jak ¢asto navstévuji respondenti koncerty (muzi/zeny)

Jak ¢asto navstévujete koncerty?

Navstévuji
Jednou Jednou | Jednou za | Jednou
celkem tydné mésicné | ctvrtroku | zarok |Nenavstévuji
dotazani podet (Zzeny) 67 1 14 18 19 15
dotazani (Zeny) % 100% 1,49% 20,90% 26,87% 28,36% 22,39%
dotazani podet (muzi) 58 2 9 14 18 15
dotazani (muzi) % 100% 3,45% 15,52% 24,14% 31,03% 25,86%
souhrnné vyjadreni odpovédi
dotazani podet (celkem) [ 125 3 23 32 37 30
celkem 100% 2,40% 18,40% 25,60% 29,60% 24,00%

! http://www.ticketportal.cz/podujatia_typ_lista.asp?typ_1=13
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Tab 11 Jak ¢asto navstévuji respondenti koncerty podle vékovych
kategorii

Jak ¢asto navstévujete koncerty?
Navstévuji
Jednou | Jednou za | Jednou
celkem | Jednou tydné | mésic¢né | Ctvrt roku zarok [Nenavstévuji
dotazani podet (16-20) 61 0 12 13 23 13
dotazani (16-20) % 100% - 19,67% 21,31% 37,70% 21,31%
dotazani podet (21-25) 64 3 11 17 16 17
dotazani (21-25)% 100% 4,69% 17,19% 26,56% 25,00% 26,56%
souhrnné vyjadreni odpoveédi
dotazani podet (celkem) 125 3 23 30 39 30
celkem 100% 2,40% 18,40% 24,00% 31,20% 24,00%

Tab. 12 Forma poslechu hudby

Forma poslechu hudby
Médium Celkem odpovédi

1. MP3 prehravac 71
2. Radio 44
3. Internetové radio 35
4. Jiné 31
5. Televize 16
Celkertl L’Jvedenych 197
odpovédi

V otazce, jaké médium respondenti nejCastéji pouzivaji k poslechu
hudby, mohli vybrat vice odpovédi, protoZze jsem pfedpokladala, ze jich
jedinci vyuzivaji vice nez jedno. Jako nejCastéji pouzZivané médium
respondenti zminovali MP3 prehravaC, ktery dnes obsahuje kazdy
modernéjSi mobilni telefon, takZe se =zaroven jedna o médium
nejdostupnéjsi. Na druhém misté se umistilo klasické radio a nasledovalo
internetové radio. Jako jiné médium, které respondenti vyuzivaji pro
poslech hudby, uvadéli hi-fi véZz a internet, pfedevS§im webové stranky
youtube. Nejméné respondentl uvedlo, Ze jako prostfedek k poslechu

hudby preferuje televizi.
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Cas vénovany poslechu hudby denné

Hodiny poslechu hudby

celkem 0-1 2-3 4-5 5 avice
dotazani pocet (Zeny) 67 13 24 18 12
dotazani (zeny) % 100% 19,40% 35,82% 26,87% 17,91%
dotazani podet (muzi) 58 12 21 18 7
dotazani (muzi) % 100% 20,69% 36,21% 31,03% 12,07%

souhrnné vyjadreni odpovédi

dotazani pocet (celkem) 125 25 45 36 19
celkem 100% 20,00% 36,00% 28,80% 15,20%

Cas, ktery dotazani vénuji poslechu hudby, se podle vysledkd

tabulky €. 13 mezi muzZi a Zenami pfiliS neliSil, jen o 5% Zen vice nez

muzl posloucha hudbu denné vice jak pét hodin. Mezi vékovymi

kategoriemi v tabulce €. 14 rozdil uz byl patrnéjsi. Starsi vékova skupina

travi poslechem hudby kazdy den méné Casu nez mladsi skupina, coz

muze byt zpusobeno soustfedénim se na jiné zajmy nebo celkové

mensim mnozstvim volného ¢asu.

Tab. 14 Cas vénovany poslechu hudby denné podle vékovych

kategorii

Cas vénovany poslechu hudby denné

Hodiny poslechu hudby

celkem 0-1 2-3 4-5 5 a vice
dotazani pocet (16-20) 61 8 26 14 13
dotazani (16-20) % 100% 13,11% 42,62% 22,95% 21,31%
dotazani podet (21-25) 64 17 19 22 6
dotazani (21-25)% 100% 26,56% 29,69% 34,38% 9,38%

souhrnné vyjadreni odpovédi
dotazani poet (celkem) 125 25 45 36 19
celkem 100% 20% 36% 28,8% 15,2%
Vysledky odpovédi na otazku, kolik c¢asu travi mladez

poslouchanim hudby denné, ukazuji, Ze se jedna o pomérné oblibenou

¢innost, protoze pouze 20% respondentl uvedlo, Ze hudbu poslouchaiji

maximalné hodinu denné nebo vlbec. Pficemz v posledni kategorii lidi,
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ktefi travi denné poslechem hudby pét hodin a vice, bylo dokonce 15,2%
dotazanych. Hypotéza €. 3 se tykala souvislosti s Casem vénovanym
poslechu hudby a sledovanim O&ka nebo MTV. Z tabulky &. 15, je patrné,
Ze je zde pozitivni korelace mezi témito proménnymi, pfi¢emz u divaku
Oc¢ka je korelace o néco vyssi nez u divaki MTV, divaci O&ka tedy travi

vice Casu poslechem hudby.

Tab. 15 Souvislost mezi poslechem hudby a sledovani O¢ka/MTV

Korelace - Cas poslechu

hudby
Cas poslechu hudby 1,0000
MTV 0,0356
Ocko 0,1279

Tab. 16 Souvislost mezi navstévovanim koncertti a hudebnich klub,
diskoték.

Korelace
Navstévnost koncertt

Navstévnost diskoték/klubl
0, 3941

Ctvrtd hypotéza se tykala vztahu mezi navstévnosti koncertd a
hudebnich klubl/diskoték. Z tabulky €. 16 vyplyva, Ze néktefi respondenti,
navstévujici koncerty, zaroven navstévuji i diskotéky a hudebni kluby

(pozitivni korelace 0,3941). Hypotézu €. 4 tedy muzeme potvrdit.

Tab. 17 Navstévnost hudebnich klubu a diskoték

Jak €asto navstévujete diskotéky/kluby, kde hraje hudba?
Navstévuji
Jednou
Jednou Jednou za pul
celkem |Denné tydné mésicné roku Nenavstévuiji
dotazani podet (Zeny) 67 0 11 29 14 13
dotézani (Zeny) % 100% - 16,42% 43,28% 20,90% 19,40%
dotazani podet (muzi) 58 4 16 18 11 9
dotézani (muzi) % 100% 6,90% | 27,59% 31,03% 18,97% 15,52%
souhrnné vyjadreni odpovédi
dotazani podet (celkem) 125 4 27 47 25 22
celkem 100% 3,20% | 21,60% 37,60% 20,00% 17,60%
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Tab. 18 Z jakého dlivodu navstévuji respondenti hudebni kluby a
diskotéky

Davod navstévy diskotéky/klubu
Aktivita celkem | celkem %
Zabava 34 27,2%
Setkani s prateli 32 25,6%
Poslech hudby 14 11,2%
Tanec 11 8,8%
Seznameni 8 6,4%
Alkohol 4 3,2%
Nenavstévuji 22 17,6%
celkem 125 100%

Posledni dvé otazky dotazniku se zaméfovaly na zjiSténi
navstévnosti hudebnich klubl a diskoték mladymi lidmi. Zde nejvice
dotazanych (37,6%) uvedlo, Ze chodi do téchto zafizeni jednou mésicné.
To, ze diskotéky a kluby nenavstévuji, zminilo 17,6% respondentu.
Zaroven je zde patrné, ze Ctyfi respondenti dokonce odpovédéli, ze tato
zafizeni navstévuji kazdy den, zatimco z Zen to neuvadla zadna. Celkové
by se dalo z vysledkd usuzovat, Ze muzi chodi do klubl a na diskotéky
Castéji nez zeny. Mezi témi, ktefi navstévuji diskotéky a kluby,
jednoznacéné prevazoval divod setkavani se s prateli a také tam chodi za

zabavou.

9  ZAVERECNE SHRNUTI
Z provedené ankety mezi skupinou post-adolescentl (16 — 20 let) a

mladymi dospélymi (21 — 25 let), ktera se tykala jejich vztahu k hudebni
kultufe, vyplyva, ze mladi lidé dnes travi pomérné velkou ¢ast svého Casu
poslechem hudby. K poslechu pfiliS nevyuZzivaji televizi, témér 50%
dotazanych uvedlo, Ze nesleduji stanici MTV, ale hudbu poslouchaji
nejCastéji prostfednictvim MP3 pfehravacu. Celkové respondenti davaji
prednost lokalni hudebni stanici O&ko, prestoze tFi &tvrtiny respondent(
jako své oblibené interprety nebo skupiny uvedly ty zahrani¢ni. Jako své

oblibené hudebni zanry jmenovali jak muzi, tak zeny rock a pop. Mezi
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neoblibenymi se u muzl nejCastéji vyskytoval hip hop, zatimco u zZen to
byl metal. Koncerty mladi lidé navstévuji méné Casto, ale zafizeni, kde se
hraje hudba, jako jsou hudebni kluby a diskotéky dotazani navstévuji
v pruméru nejCastéji jednou za mésic. Mladsi vékova kategorie na rozdil
od starSi travi poslechem hudby vice Casu, ale za koncerty svych
oblibenych interpretl jsou ochotni dat nizSi ¢astky nez starSi vékova
kategorie, coz muzZe byt dano jejich niz§imi finanEnimi pfijmy. Z vysledku
je tedy patrné, Ze mlada generace ma k hudbé pozitivni vztah, i kdyz
jejich hudebni vkus se soustfedi spiSe na zahrani¢ni hudbu a komerc¢ni
interprety, coz nepredstavuje pfili§ dobré vyhlidky pro ¢eskou hudebni

produkci do budoucna.
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10 ZAVER

Ve své bakalariské praci jsem se zabyvala fenoménem MTV od
vzniku stanice az po souc€asnost. Zaméfila jsem se na proces, skrze ktery
se afroameriCti interpreti dostavali na obrazovky MTV, protoze
vystupovani téchto umélcu v televizi v osmdesatych letech vibec nebylo
samoziejmosti a trvalo pomérné dlouhou dobu, nez se prosadili. Také mé
zajimal vyvoj stanice z hlediska pronikani jednotlivych Zzanrd do vysilani,
a jak se ménila samotna image MTV od jejiho poCatku, kdy se chtéla
oprostit od masové kultury, az po jeji souCasnou podobu, kdy je
povazovana za komerc¢ni stanici, ktera je symbolem konzumentu a

mainstreamového hudebniho pramyslu.

Snazila jsem se uvést argumenty, v éem muzeme pokladat MTV za
globalni kanal a podrobné jsem popsala jeji expanzi po celém svété.
Také jsem se ve své praci vénovala otazce mozného dopadu na divaka
MTV z hlediska vlivu odliSné kultury, kterou prosazuje MTV a celkové
jsem chtéla poukazat na dopady televize a masmédii na jedince, at uz
v pozitivnim smyslu nebo v negativnim. V této souvislosti jsem také
provedla srovnani prednich hudebnich stanic existujicich v Ceské
republice, coZ jsou Seska verze MTV - MTV CZ a lokalni stanice Ogko.
Zameéfila jsem se na mozny vliv, ktery mohou mit tyto kanaly na ¢eského
divaka, na charakteristiku struktury vysilani téchto stanic a snazila jsem
se predstavit odlisné aspekty MTV CZ a Ocka, pfic¢emz hlavni rozdil vidim
v pivodu stanic, kdy Seské Oc&ko pfispiva k posileni narodni identity,
kdezto MTV CZ spiSe prosazuje angloamerickou kulturu a s ni spojené

hodnoty.

V empirické Casti prace jsem provedla anketu mezi Ceskou mladezi
ve véku 16 — 25 let, kdy jsem usilovala o zjisténi jejich hudebniho vkusu,

oblibenost hudebnich Zanr( a interpretd mezi mladou generaci, jejich
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aktivity spojené s hudbou, kolik €asu vénuji poslechu hudby apod.
Celkové mé zajimala hudebni kultura Ceské mladeze, a jaky ma hudba
vyznam v zivoté mladého Clovéka, pfiemz jsem se zaméfila na odliSnosti
podle véku a podle pohlavi. Dosla jsem k zavéru, ze mladi lidé travi
poslechem hudby pomérné velké mnozZstvi Casu, pfiCemz preference
hudebnich zanrd se méni v zavislosti na pohlavi. Ve srovnani
sledovanosti Oka a MTV se ukazalo, Ze respondenti davali pfednost
Seské lokalni stanici O&ko, kterou sledovali v priméru &astéji. Oproti tomu
mezi jejich oblibenymi hudebnimi interprety ve velké vétsiné prevazovali
zahraniéni zpévaci, zpévacky a skupiny. Otazkou zlstava, do jaké miry
jsou vysledky zjiSténé v empirické Casti mé prace zobecnitelné na celou

mladou populaci u nas.
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12 RESUME
This bachelor thesis focuses on the phenomenom among music

channels over the world — MTV. The aim was to describe aspects which
prove that this music channel is a symbol of globalization of massmedia.
We can consider MTV to be a global phenomenom according to its
territorial expansion, propagation of hegemonic west culture, various

music genres and styles.

| described how Afro-American interprets broke the color barrier,
when they tried to achieve their position on the screens in eighties. | also
deal with the process through which music genres penetrated to MTV and
how this procedure changed the image of the channel. At the beginning
the music channel struggle for being different and support alternative
music genres and interprets but in the process MTV became a channel
aimed at mainstream commercial music. | tried to compare two main
music channels existing in Czech Republic MTV CZ and Ogko. | think of
MTV CZ as a channel, which contributes to extension of multiculturalism
and openness young people who watch this channel to ethnic, religious

and sexually different questions.

In second part of this thesis | carried out the opinion poll among the
young people in the age from 16 to 25. The aim of the questionnaire was
to determine aspects of music culture among Czech young people.
Suggest that youth spends much time by listening to music, whereas they
prefer foreign music interprets to Czech interprets. But on the other hand
many of them respond that they rather watch Czech channel O¢ko than
MTV. Regarding the difference between men and women they vary in
their music taste. Women preferred pop in this questionnaire while men

mentioned more likely as their favorite music genre rock.
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Pfiloha é. 1 — Programy stanic MTV, O¢ko a MTV CZ
Tabulka €. 1 — Programové vysilani stanice MTV dne 31. 1. 2011

PRILOHY

MTV

6:00 | Snidaniovy klub Nejoblibengjsi hity MTV
7:30 [100% MTV

10:00 | Biggest! Hottest! Loudest!

11:00 | Jenom hity

13:00 | Big Tunes

14:00 | 100% MTV

14:30 | Teen Cribs Magazin

15:00 | Zivot Ryana Reality show

15:30 | Moje super uzasné Sestnactiny | Nejdulezitéjsi narozeniny
16:00 | Co schovavas pod posteli? Reality show

16:30 | Pimp My Ride Ojetina po tuningov¢ uprave
17:00 | DokaZ to! Odvézné promény

18:00 | Teen Cribs Magazin

18:30 | Moje super tuZasné Sestnactiny | NejdileZitéjSi narozeniny
19:00 | Co schovavas pod posteli? Reality show

19:30 | Pimp My Ride Ojetina po tuningové upraveé

Vybér 10 hith ze svétovych

20:00 | World Chart Express hitparad

21:00 | Znal jsi mé opravdu? Dok. drama

22:00 | Kralovny viiskotu Reality show

23:00 | Hard Times of RJ Berger Serial

23:30 | Valemont Serial

0:00 | Dudesoni Kaskadérské kousky

0:30 | Room 401 Reality show

Vybér 10 hith ze svétovych

1:00 | World Chart Express hitparad

2:00 | Music Mix

Tabulka &. 2 — Programové vysilani stanice O¢ko dne 31. 1. 2011

Ocko

OCcKOD
6:00 |Rozjezd Vstavani s muzikou
9:00 | Akcelerace Klipy pro dobrou naladu
12:00 |Bestof... U2 10 klipd irské rockové kapely
13:00 | Jizda NejveEtsi hity
14:00 | DJ divak Klipy na prani
16:00 | Jizda Nejvétsi hity
18:00 | Inbox Talk show, reportaze, tipy
19:00 | Jizda NejveEtsi hity

44



20:00 |Cz & Sk Ceské a slovenské klipy

22:00 | Hitzone millennium Nejveétsi hity nového milénia + SMS chat
23:00 |Love zone Hodina plna lasky + SMS chat

0:00 | No future Punk's not dead + SMS chat

1:00 |Dojezd No¢ni proud klipti a vzkazy divaki Ocka

Tabulka €. 3 — Programové vysilani stanice MTV CZ dne 31. 1. 2011

45

MTV

6:00 (hudba) BUDICEK TIK TAK. Probud’te se a oteviete oci. Je tu novy
den!

8:00 (hudba) MTV GO! Ranni porce hitli s pofadnou davkou energie na
cely den.

9:10 Potrhané osudy (1/12) Potrhané osudy Americka reality show, ktera se
zaméiuje na krouzky mladeze na stfednich
skolach.

10:00 Nactileté maminky (1/10) Naéctileté maminky je pokra¢ovanim oblibeného
seridlu 16 a t€hotna.

10:50 The Hills (21/21) V pété sérii The Hills Lauren piekvapi, kdyz se na
jeji narozeninové party objevi Heidi.

11:15 The Hills (22/15) Hills se chyli ke konci, ale to jesté neni konec,
dokud neni po vSem.

11:40 (hudba) | MTV MENU Nejpopularngjsi hity z kuchyné MTV

13:00 (hudba) |TOP 10 10 hudebnich klipti na jedno téma

13:40 (hudba) | BACKSTAGE Exkluzivni pohled do zakulisi

13:45 (hudba) |[MTV HITS Hity! Hity! Hity! - mix hudebnich klipt

14:25 Napalené celebrity (3/8) Jak napalit celebrity? Ashton Kutcher, znamy ze
seridlu The Wild nebo z filmi Hele vole, kde mam
kéru...

14:50 (hudba) | Pod palbou rodi¢i (1/20) Moving in Pod palbou rodi¢t jsou holky nebo
kluci, kteti chodi soucasné se dvéma partnery.

15:15 MTYV Cribs (1/8) MTYV Cribs navstévuje oblibené hvézdy

15:35 (hudba)
15:40

16:40

17:05

17:50 (hudba)

18:15 (hudba)
19:30 (hudba)
19:35 (hudba)

Soubyznysu pfimo doma! Béhem nahlizeni do
jejich loznic, kuchyni...

BACKSTAGE

Exkluzivni pohled do zakulisi

Randy Jackson uvadi -
Nejlepsi Americka Dance
Crew (1/8)

Energii nabity serial z prostiedi soutéze tanecnich
skupin. Vykony soutézicich kazdy tyden hodnoti...

Zivot Ryana (1/8)

Ryan Sheckler je jako kazdy jiny dospivajici...

Storytellers - Mary J. Blige
()

Mary je dominantou tohoto ptadu a zazpiva vam
pisnicky ze svého nového alba "Growing Pains"

THIS IS THE NEW SH*T

Nejzhavejsi hudebni klipy ve vysilani

MTV HITS Hity! Hity! Hity! - mix hudebnich klipt
BACKSTAGE Exkluzivni pohled do zakulisi
WISHLIST Hlasujte pro sviij nejoblibeng;jsi klip na mtv.cz
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20:45 Jessica Simpson: Krasa bez | Tato nova docu-série cestuje s Jessicou Simpson a

hranic (6/8) jejimi prateli kolem svéta.

21:10 Zlata mladez (1/10) Zlata mladez Dalsi vylepSena fada seridlu o
impozantnich, extravagantnich a divokych
oslavach narozenin...

21:35 Zlata mladez (2/10) Zlata mladez Dalsi vylepSena fada seridlu o
impozantnich, extravagantnich a divokych
oslavach narozenin...

22:00 (hudba) | BACKSTAGE Exkluzivni pohled do zakulisi

22:05 Parba v Jersey Shore (12/14) |Z pafment v Jersey Shore se stavaji hvézdy, a tak
neni piekvapenim, Ze uvidite stejny gang i v
druhé...

22:50 Bojovnici Zenu (9/20) Bojovnici Zenu je $ou, ve které musi skupina o
péti kandidatech obstat v neskutecné tvrdych
zkouskach...

23:15 Bojovnici Zenu (10/20) Bojovnici Zenu je $ou, ve které musi skupina o
péti kandidatech obstat v neskutecné tvrdych
zkouskach...

23:40 (hudba) | MTV HITS Hity! Hity! Hity! - mix hudebnich klipt

0:00 (hudba) MTV ROCKS! Niéi vas sousedé? Vratte jim to s MTV ROCKS!

1:00 (hudba) MUSIC NON STOP Mix hudebnich klipti bez pieruseni

Priloha €. 2 - Dotaznik

Vazeni respondenti,

jmenuji se Eliska Junkova a studuji obor Sociologie na Zapadoceské univerzité v Plzni.
V réamci své zavéreCné bakalaiské prace na téma ,,Globaliza¢ni fenomén MTV*
provadim dotaznik, ktery bude zcela anonymni. Chtéla bych Vés poprosit o jeho
vyplnéni. Pokud neni stanoveno jinak, oznacte pouze jednu odpovéd'.

Piedem dé€kuji za ochotu a V4s cas.

a) Zzena b) muz

2) Kolik je Vam let?

3) Jaké je Vase nejvyssi ukoncené vzdélani?

a) Zakladni
b) Vyucen
€) Vyucen s maturitou



d) Stfedoskolské
e) Vyssi odborné
f) Vysokoskolské

4) Sledujete hudebni stanici MTV?

a) Ano

a) Denn¢

b) Jednou tydné

¢) Jednou mésicné

d) Jednou za étvrt roku
b) Ne

5) Uved'te, ve kterém roce si myslite, ze byla hudebni stanice MTV zaloZena.

6) Sledujete &eskou hudebni stanici O¢ko?

a) Ano

a) Denn¢

b) Jednou tydné

c) Jednou mési¢né

d) Jednou za étvrt roku
b) Ne

7) Uved'te, ve kterém roce si myslite, ze byla hudebni stanice Oc¢ko zaloZena.

8) Jaky styl hudby poslouchate? (Oznacte pouze jednu moznost).

a) Pop

b) Rock
¢) R'n'B
d) Metal
e) Hip hop
f) Tanecni
g) Techno
h) Raggae
1) Jiny:
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9) Jaky hudebni zanr se Vam NEIlibi? (Oznacte pouze jednu moznost).

a) Rock

b) R’n’B
c) Metal
d) Hip hop
e) Tane¢ni
f) Techno
g) Pop

h) Raggae
1) Jiny:

10) Jaka je Vase oblibena hudebni skupina/zpévak/zpévacka? (Muzete uvést vice
interprett).

11) Jakou ¢astku byste byli ochotni dat za listek na jeho/jeji koncert?

a) 500 K¢ améné

b) 1000K&
c) 1500K¢
d) 2000K¢

e) 2500K¢avice

12) Jak ¢asto navstévujete koncerty?

a) Jednou tydné

b) Jednou mési¢né

c) Jednou za étvrt roku
d) Jednou zarok

e) Vibec

13) Jakou formu poslechu hudby uptednostiiujete?

a) Radio
b) Internetové radio
c) TV

d) MP3 piehravac
e) Jiné:
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13) Kolik hodin denné travite poslouchanim hudby?

a) 0-1hod.
b) 2-3hod.
c) 4-5hod.
d) 5avice

14) Jak casto navstévujete diskotéky/kluby, kde hraje hudba?

a) Denn¢

b) Jednou tydné

c) Jednou mési¢né

d) Jednou za pil roku
e) Vibec

15) Za jakym ucelem je navstévujete? (Vyberte pouze jednu moznost)
a) Zabava

b) Setkani s prateli

€) Seznameni s novym prot&jskem

d) Poslech hudby

e) Tanec

f)  Alkohol

g) Nenavstévuji.



