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A) Definovani cil prace ] X
B) Metodicky postup vypracovani prace ] X
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast) X

L]

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavci) (]
E) Jazykové zpracovani prace (skladba Vve€t, gramatika) []
L]

[]

F) Formalni Zpracovaniprace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce L]
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace []
L) Splnéni cilti prace ]
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace

LIXIC]

[]

LIOcd
X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:’ dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil price je formulovan ponékud nesrozumitelng - ".. g ohledem na vybranou ¢ast...", "...zvolenou
oblast maloobchodniho ...." (4st teoreticka je naprosto odtrZena od &4sti praktické - z valné &asti jsou
teoretickd vychodiska v praktické &asti nevyuzita resp. je prakticka &ast diky svému obsahu
nepotiebuje. Obé &asti 1ze tedy posuzovat nezavisle. K tomu pak i samostatné metodiku Zpracovani
dat.

Nazev vs. obsah prace: Ziejmé mysleno nakupni chovéni v maloobchodé nebo spotiebni chovani (bez
urceni mista) resp. chovani zakaznikg v maloobchodg,

Nekteré formulace jsou nesrozumitelné i v textu prace - napf. "Zatimco se technologie vyviji rychlym
tempem, lidé preferuji nakup online." (s.73)

Autorka stfidavé (bez rozliSeni) pracuje s daty za sledované skupiny a s daty za celou populaci v obou
statech.

Aspekty chovani jsou analyzovany s rozdilnou mirou (hloubkou).

Kazdopadné nelze upfit autor&iny "dobré umysly" a snahu aplikovat poznatky ziskané studiem a na
zakladé pouzitych zdroju.
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Otazky a pFipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vymezte rozdil mezi nakupnim a spotfebnim chovanim resp. kupujicim a spotiebitelem.

Jaké je zastoupeni jednotlivych z 6 typl (Underhill, 2009) ve sledovanych skupinach respondetni? Lze
je uréit ze sledovanych dat? Pokud ne, pro¢ uvadéno?

Zdroj udaje o podilu Cecht ....s. 73.

Fomulujte piinos vysledkd prace pro praxi €i teorii.
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