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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlu¢hof, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normys, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveit souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Autor se v piedloZené praci zabyva hodnocenim webovych stranek cestovnich kancelari. Realizovany
prizkum navazuje na Setfeni provedené v roce 2014. Cil prace neni definovan pfesné.

V praci nachdzim né&které nepfesnosti - str. 7 "reginonalnich”; str. 19- chybi odkaz na zdroj, ten je az
na str. 21; str. 40 zarovnani; str. 44-45 zdroj u obr. 25 je na nové strance apod.

V praci autor vyuzivd pro hodnoceni webii cestovnich kancelaii bodovaci metody a pro vybrané
internetové stranky také vyuZiva testovani pomoci oéni kamery scelkem 10 respondenty (jejich
charakteristika neni upfesnéna). Sife provedeného priizkumu je dostatednd, pocet respondentii pro
testovani pomoci oéni kamery také. Realizované zavéry téz odpovidaji provedenym analyzam.

Na druhou stranu je vsak tfeba konstatovat, Ze rederSe literatury je zaméfena spiSe obecnéji, je
zpracovana struéné a autor vyuziva pouze omezené zahrani¢ni zdroje. V kapitole 4 autor vhodné
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vyuziva piiklady z feSené oblasti CK a CA, ale $ite vyuzitych zdroji je omezena. V kapitole 5 neni
zcela ziejma logika tvorby hodnoticich kritérii. Podobné chybi i metodicky postup u realizovaného
eyetrackingu. Vystupy jsou pfedstaveny jasné, ale relativné "jednodus$e". Autor se v nékterych &astech
prace nevyvaroval vlastnich doporuceni (bez ptislu§nych odkazi na zdroje) a neodbornych obrati.
Celkove i pies realizované priizkumy prace plisobi mirné nekonzistentné, autor ne vzdy dokazal
jednotlivé Casti prace propojit. Nékteré jeho postupy v prizkumu nejsou zcela zdiivodnéné. Postradam
ptilohovy aparat.

Prace navrhuji hodnotit jesté klasifikaénim stupném dobfe.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Roz¢lente hodnocené faktory webovych stranek CK (tab. 2) dle kategorii WebTop 100, pfipadné
Dobryweb.cz.

Vtab. 5 ukazujete, Ze na webech sledovanych CK jsou 4 cesty k nalezeni zajezdu. Srovnejte
piehledné, které cesty respondenti volili, a uved'te, jestli volili shodny typ vyhledavani pii viech
ukolech. Je mozné ze zjisténého udélat néjaky obecnéjsi zavér?
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