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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaved)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, irovefl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L1

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:2 vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Diplomova prace se zabyva tématem marketingové komunikace, konkrétné planem marketingové
komunikace. Cilem diplomové prace je navrhnout plan marketingové komunikace vybraného subjektu,
konkrétng Centra podnikéni FEK ZCU v Plzni, a vytvofit doporuceni pro marketingovou komunikaci
na zakladé piedchozi analyzy.

V tvodu prace bych doporucila podpofit autorky tvrzeni o nedostatku podnikatelského vzdé&lani
vybranou studii ¢i odkazem na apel Evropské unie. Teoretickou ¢ast prace povazuji za dobie
zpracovanou, autorka dle mého nazoru uvadi dostate¢né informace, na které lze navazat v praktické
Casti. Prakticka ¢ast se vénuje nejdfive pfedstaveni zkoumaného subjektu, Centra podnikani FEK ZCU
v Plzni. Centrum podnikéni se vyskytuje v univerzitnim prostiedi, d4 se tedy o¢ekavat, Ze pro tento
subjekt 1ze aplikovat vybrané zpisoby komunikace a je potfeba plan marketingovou komunikaci
tomuto okoli pfizplsobit. Ke zpracované analyze dosavadniho zpisobu komunikace nemam vyrazné
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pripominky. Na tuto analyzu navazuje zpracované $etfeni, jehoz cilem bylo zjistit, jaké je povédomi
studentit ZCU o tomto subjektu a jaké od n&j maji oekavani. Je vyuZito jak dotaznikového Setieni, tak
focus group analyzy. Nésledn& vytvofené zavéry a navrh planu povazuji za dobfe zpracovany.
Doporuéila bych v textu jesté vice zdiraznit propojenost na piedchozi analyzu tak, aby bylo naprosto
zietelné, Ze se vychazi piedevsim ze zpracovanych Setfeni. U kapitoly 8.2 bych doporu¢ila zminit, jak
bylo ziskano bodové hodnoceni z pohledu studentti.

Autorka pravidelné komunikovala s vedouci prace. Zpracovany text je pfehledny a hezky zpracovany,
jeho pfinos vidim zejména v praktické ¢asti, nikoliv na roving teoretické. Praci hodnotim stupném
vyborné.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Vysvétlete postup vazeného hodnoceni v kapitole 8.2 a shrilute zavéry z tohoto hodnoceni.

Popiste vybrané subjekty piisobici na &eskych VS obdobného charakteru jako je Centrum podnikéni
FEK ZCU v Plzni.
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V Plzni, dne 18.5.2018 Podpis hodnotitele



