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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:>

Autorka pfi zpracovani diplomové prace prokazala schopnost uplatnit nabité znalosti a dovednosti pii
feSeni konkrétniho kolu podnikové praxe. Cil prace vymezeny v ivodu pfi respektovani zasad byl
naplnén. Pozitivné hodnotim zejména analytickou &ast - realizované dotaznikové Setieni a focus group
a naslednou interpretaci dat vcetné vazeného hodnoceni doporuéeni. Velmi p&knd je i kapitola
shrnujici aktudlni trendy marketingové komunikace. V teoretické &asti bych vzhledem k ¢asteénému
pfekryvani se obsahy volila spojeni kapitol: marketing, komunikace, marketingova komunikace do
jedné. Drobnou pfipominku, ktera je ale diskutabilni, je aplikace "osobniho prodeje” jakoZto jednoho
z nastroji marketingové komunikace na Centrum podnikani. Zminéné praktiky v kap. 6.1.5 lze dle
mého spiSe zafadit mezi worth of mouth, & PR aktivity & za jistych okolnosti reklamu. Zavéry prace
jsou jednoznaéné vyuzitelné v praxi.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Ktery z aktudlnich trendi marketingové komunikace zkap. 4 povaZujete pro potifeby Centra
podnikéani za nejic¢inngjsi a ktery naopak za nevhodny?
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V Plzni, dne 18.5.2018 Podpis hodnotitele



