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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urove souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odbomy ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

DX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena prace je zpracovana na aktualni téma. Univerzity jsou vyznamnymi organizacemi a pry¢ je
doba, kdy marketingu vénovaly jen podfadnou pozornost. Tim, jak se studenty stavaji zastupci
Genarce Y, zvySily univerzity sviij zdjem i o marketing na internetu a v tom o vyuziti marketingu na
socialnich sitich.

Autorka prace pracovala velmi zodpov&dné, nastudovala problematiku a v teoretické &asti objasnila
soucasné piistupy ke strategii firem v komunikaci na internetu. Potom vé&novala pozornost
problematice socialnich médii ve vztahu k marketingové komunikaci az po zaméfeni na brand
management. V kapitole ¢. 4 stru¢né popisuje situaci Skolstvi ve Visegradské étyfce, protoze
sledovanymi subjekty jsou pfedni univerzity z tohoto spolecenstvi a jejich marketing na Facebooku.
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Vlastni design vyzkumu najdeme od strany 72 a empiricky vyzkum vyuziva sofistikovany nastroj od
firmy Socialbakers a.s. Zvolené subjekty jsou stru¢né popsany s porovnanim zvolenych ukazateli na s.
87. Potom jiz nasledje prezentace vystupd, jeZ jsou vhodné komentovéany a doloZeny tabulkami a
obrazky. Je zde fada zajimavych vystupt, uvedu napft. graf aktivit univerzit na Facebooku dle dni

v tydnu na s. 107, Paretovy grafy od s. 113 atd. Od s. 115 je pro marketéry velmi zajimavé kvalitativni
¢ast vyzkumu prezentujici best practices z této oblasti, jeZ jsou aplikovatelné v dalsi praci marketért.
Autorka v zavéru upozoriuje na vyvoj Facebooku i na zmény v preferencich cilovych skupin a pies
vyborné vystupy predlozené diplomové prace tak vhodné uvadi i limitace vyzkumu.

Diplomovou praci povazuji za vynikajici a s autorkou je v jednani ptiprava odborného piispévku pro
Casopis nebo konferenci s prezentovanim vystupl pro odbornou vefejnost.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Prezentujte vystup ze strany 107 a doporuceni pro praci marketéra s nastroji Facebooku.
Jaké doporuceni si mame odnést z kvalitatrivni ¢asti vyzkumu?

V Plzni, dne 30. 4. 2018 __Podpis hednotitele
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