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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Autorka zpracovavala préci se stfidavym nasazenim, kdy vlastni empirické Setfeni se realizovalo az

Vv Zaveru semestru.

Teoreticky vstup zacina zdkladnim Givodnim pojednanim k marketingu na internetu. Zde je jen zvl4stni
nazev podkapitoly 1.4.8, webové a digitalni soutéze.

Druha kapitola od s. 18 se vénuje aktualnimu tématu znadky zaméstnavatele a recruitmentu. Moné
zde mohlo byt porovnani vice zdroj, ale naopak ocefiuji, Ze si autorka uvédomuje problém GDPR.
Kapitola ¢. 3 se stru¢né vénuje marketingovému vyzkumu a pokud je tak uvedena, mohl zde byt i
pojem smiSeny vyzkum. Vhodné jsou uvedeny poznamky k dotazniku a k experimentu. Dobfe je
popsan eye tracking jsou prezentovany i dotazniky vhodné pro tento typ vyzkumu, zminén je i
hloubkovy rozhovor.
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V kapitole ¢. 5 od s. 41 je navrh designu vyzkumu odvozeny od odpovédi na tii zdkladni otazky.
Potom je posén vlastni priizkum s designem kvaziexperimentu pro stranky tif zvolenych firem.
Vystupy prizkumu jsou pfehledné uvedené ve vyzkumné zprave a tuto ¢ast povazuji za silnou stranku
piedloZené diplomové prace. Postup dle vyzkumnych otézek, jasna prezentace, uvedeni omezeni
vyzkumu a piehledné doporudeni a navrhy na zlep$eni. Prace je doplnéna vhodnymi piilohami.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Kde by sledované stranky ztracely v hodnoceni dle WebTop100?
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