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Podnik — firma:
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Urover souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Stru¢né zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Velice obsahla prace, kterda misty takika ptekracuje ramec diplomové prace. Diplomantka peélivé
pracuje s teorii, a to tak, Ze nekdy az ptili§ do sitky (napt. kapitola Spotiebitel a spotiebni chovani nebo
Teoreticka vychodiska).

Misty se vyskytuji drobné nepfesnosti: udaj "porodnost" se obvykle udava v promilich (tedy podet
narozenych na 1000 obyvatel), nikoliv v absolutnich ¢&islech (s. 52) , a nebo neni zcela jasné, co autorka
myslela idajem EU22 (obr. €. 9, s. 49) - mozna EU25 nebo EU28?

To vSe jsou vSak margindlni nedostatky ve velmi kvalitni a precizni praci, ve které autorka prokazala
schopnost ziskavat mékka i tvrda data a pracovat s nimi, vyhodnocovat je a syntetizovat.

Prace ma prakticky rozmér, pfinasi doporuceni pro praktické vyuziti, a to na zakladé vyzkumu v terénu
a sbéru informaci mezi sou¢asnymi ¢i potencialnimi studenty. Néktera z nich jiz jsou/byla realizovana
v minulych mésicich (napf. remarektingova reklama, piiprava zmény webu v souvislosti prechodu ZCU
na nové webové rozhrani), néktera jsou velmi podnétnd a za uréitych podminek realizovatelna (napf.
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Centrum pro prvaky, Studentem na zkousku nebo Interview s absolventy), néktera jsou za soucanych
podminek realizovatelna velmi obtizné (napt. letni kurzy nebo nové studijni obory).

Piesto je jisté, Ze prace ma velky potencidl, a piinasi napady pro rozvoj marektingu a budovani image
fakulty, a to nejen k diskusi, ale v budoucnu i k praktické realizaci.

OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jeden z vyznamnych podnétd, ktery se v praci vyskytuje, je zapojeni odbornikii do vyuky. Jak si
vysvétlujete zdanlivy rozpor, kdy z dotaznikil ¢i rozhovort je o takovou aktivitu velky z4jem, pfi¢emz
praxe je takova, Ze pokud mame na FEKu hosta, je nutné umistit jeho pfednasku do béZzné vyuky, jinak
hrozi riziko, Ze mimo vyuku i na zajimava témata pfijde mimnimum zajemct?

Utastnici Vasich priizkumi zminili i vy3§i aktivitu na Facebooku. Jaké dalsi aktivity si myslite by bylo
dobré na Facebook piidat (v soucasnosti to jsou cca 2-3 piispévky denné - a to jak aktivity fakulty,

udalosti, pozvanky a také nabidky brigad ¢i stazi)?

Co v soucasné podle Vaseho vyzkumu nejvice pozitivné ¢i negativné ovliviiuje image FEKu? Souvisi
podle Vas image FEKu s image ZCU?

Byla byste v budoucnu ochotna pomoci s rozjezdem nékteré z Vami navrzenych aktivit?

V Plzni, dne 21.5.2018 Podpis hodnotitele
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