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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k reSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladand prace je zaméfena velmi prakticky. Ma dva zasadni prinosy: 1) Predstavenim nastroji
brand positioningu i archetypti — a pfedevSim navrhem jejich konkrétni aplikace — vnasi velmi
potiebné svétlo do problematiky znacky Czech-American TV. 2) Autorka prace se pfimo podilela na
vyieSeni zasadniho problému, kterym bylo pozastaveni PPC kampani ve vyhledavani (AdWords).
Svou praci a svédomitym pristupem dokdzala negativni vyvoj zastavit a zvratit. V praci jsou
komentovany vysledky za prvnich 14 dni kampani, kdy jesté nebylo dosazeno potiebné irovné
metriky CTR, nicméné v kvétnu 2018 jiz dosahuje primérné mésicni CTR Gétu téméF 6 %. Dodavam,
Ze tohoto vysledku autorka dosdhla sama — a to v situaci, kdy s tvorbou a optimalizaci kampani

v Google AdWords neméla v minulosti Zidné zkuSenosti. Podafrilo se ji tak vyfesit zasadni problém,
kterému CATV ¢elila. Zaroven dodévam, Ze dobrovolné praci pro CATV se sle¢na Pleskotova vénuje




dlout a v tymu je velmi cenénym clenem. Osobné mam 2 predkladané prace radost. V&
- na ni podafi navazat dal3imi studentskymi pracemi a podpofit tak budovani znacky i naplné
organizace.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi oblmjob«‘é:4

1. Kde vidite nejvétsi potencial v dal$im rozvoji PPC kampani ve vyhledavani?
2. Jaké by mély byt dalsi konktézni kroky v oblasti budovani znatky CATV?
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V Plzni, dne 20. kvétna 2018 dpis hoghotitele




