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Téma diplomové prace: Hodnoceni vybranych aspektii komunikaéni strategie
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Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, tiroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnénf cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupndm:’ velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autorka se v diplomové praci zabyvala vybranymi aspekty marketingové komunikace neziskové
organizace Czech-American TV. Price je velmi prakticky orientovand, prolind se vni teoreticka
reSerSe a prakticka doporuceni. Kli¢ovy diraz je vénovan planovani PPC reklamni kampané. Autorka
v praci vyuziva pfedev8im desk research a vlastnich zkuSenosti ziskanych b&hem dobrovolnické
¢innosti pro tuto organizaci. Zasadni p¥inos prace je nutné spatfovat v realizaci navrZenych opatfenich.
Autorka v praci aplikuje nékolik novéjsich pfistupl v oblasti marketingového komunikace - persony,
Value Proposition Canvas, archetypy. Zasadni pozornost pak vénuje tvorbé PPC kampané, ktera byla i
s operativnim planovanim PPC kampané.

Na druhou stranu se nevyhnula n&kterym chybdm. Z hlediska formélniho je b&Zné obsah prace
prezentovat na dvou strnkéach, odkazy v textu na online zdroje nemusi obsahovat slovicko "online";
pro chapani textu prace by bylo vhodné prezentovat diive v textu obrazek 2; je také vhodné nezacinat a
nekondit kapitoly piimou citaci, obrazkem, vy¢tem apod.; na str. 42 asi ma byt mit misto "vypis plateb
za proklik" spi§e "vypis PPC reklam". Gramatické chyby a pieklepy nachdzim napf. na str. 24 "mimo
evropské", str. 44 "potencidl oslovit ... na lidi"; str. 58 "klinuti" ad.
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Jistou slabinou je i tvorba person pouze na zékladé odhadu feditele organizace. V teoretické resersi by
bylo vhodné Eerpat s ohledem na plsobnost firmy vice v zahrani¢nich zdrojich.

Celkové navrhuji pfedloZenou praci hodnotit stupném velmi dobfe.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:?
Jakym zpisobem byly vyuZity persony pfi planovéani PPC kampané?

Jaké byly vysledky optimalizované PPC kampang?
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V Plzni, dne 18.5.2018 odpis hodnotitele



