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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerdni &ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilil prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuyji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

Student by se v pfedloZené praci mél zabyvat vyuzivanim novych trendd trendl v marketingu, v praci
v8ak zmifiuje pouze jeden z nich, na ktery se zaméfuje - mobilni marketing. Jako hlavni cil bych na
zakladé nazvu prace ofekaval "Analyzovat nové trendy v marketingu". Néazev kapitoly 1 je prohozeny
s nazvem kapitoly 1.1. Autor piSe v prvni osob€ mn. €., coZ neni vhodna forma pro zpracovavani tohoto
typu VSKP. Stejné tak nenf vhodnou formou ani prvni os. j. & Co se tyka literarni reserse, student mél
vyuzit daleko vét§itho mnoZstvi zdrojl, se zahraniénimi zdroji téméf nepracoval. Neékteré dlouhé pasaze
vychézi z pouze jednoho zdroje (kap. 1.5, 1.7,...). Pokud se student rozhodne pro uréitou formu citovani
v textu, musi tuto formu dodrZovat v celé praci, to plati i pro obrazky a tabulky. Co se tyké dotazniku,
tak napf. v€kova kategorie mohla byt formulovana lépe (t€Zko budou dotaznik vypliiovat Oleti
respondenti apod.), stejné tak otdzka 14 mohla byt poloZena stylem "znéte n€jakou aplikaci na ¢teni QR
koda?". Co lze ocenit u dotaznikového Setfeni, je vyrovnanost skupin respondentt. Zjisténi z dotazniku
jsou obsahem kapitoly 3. V kapitole 4 student formuluje doporudeni pro vybranou firmu, pfestoze
v uvodu slibuje aplikovat vystupny na vybrané firmy. Tato kapitola méla byt jist€ rozdélena na
podkapitoly, kde by byla firma (pizzeria) nejdiive pfedstavena a teprve poté by na ni zji§téné poznatky
byly aplikovany. Nerozumim tomu, pro¢ student navrhuje zlep$eni v podobé rozsifeni prostort (napf. i
pece), kdyz je jeho téma jasné spojené s marketingem. Jako druhé doporuéeni nasleduje vytvoieni
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mobilni aplikace, kterd je v8ak dle mého nézoru, pokud by méla fungovat na principu pfedstaveném
studentem, k niéemu. UZ jen fakt, Ze by aplikace byla vyuzZitelnd pouze v samotné prodejné popird
zjednoduseni, kviili kterému se mobilni aplikace vytvari. Pokud student hypotetizuje, Ze vSechny ceny
majitel zvys$i a zdkaznik se vlastné pouZivanim aplikace dostane na cenu pfed zdrazenim (majitele to nic
nestoji, ale lidé maji radi slevy a proto budou aplikaci vnimat pozitivng), tak mam pro studenta také
hypoteticky scénaf - vét§ina lidi smartphony k mobilnim aplikacim wvilbec nepouzivd (naptiklad
v dotaznikovém Setfeni je pouZivalo jen 42 % respodenti). ZdraZeni piz o0 5 % tak nejenze poptavku po
pizze snizi, ale také povede k utraceni 185 000 k¢ za vytvofeni aplikace. Praci i pfes jeji vétsi nedostatky
hodnotim je$té jako "dobrou".
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vysvétlete detailnéji vyuZiti mobilni aplikace ve zmifiované firmé. Nebylo by daleko snaz§i nahradit
Vase feSeni vémostni kartou?

V Plzni, dne 76-5- 204y

Podpis hodnotitele ﬂ72/



