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Akademicky rok 2017/2018

Jméno studenta: Ladislav Urban

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldrské prace: Nové trendy v marketingu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer3ni &ast)

D) Clendni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupng:’

PfedloZena bakalafska prace se zabyva mobilnim marketingem. Téma prace bylo ziiZeno na zikladé
domluvy studenta a vedouciho prace na mobilni marketing a konkrétni region tak, aby bylo v ramci
bakalafské prace uchopitelnéj$i. Student nejprve piedstavil mobilni marketing a jeho kli¢ové aspekty i
ve vztahu k vybranym marketingovym ndstrojim (v tabulkach 1 a 2 se snaZi o shrnuti této €asti prace
v kontextu nastroji mobilniho marketingu). Déle realizoval empirické Setfeni ve mésté€ Ostrov a jeho
okoli. Polet respondenti ¢inil 214. Prizkum je co do v€kovych kategorii 1 zastoupeni pohlavi pomérné
vyvazeny. Tento vyzkum autor vyhodnocuje. Vysledky vyzkumu pak byly aplikovany na konkrétni
firmu, resp. jeji pobocku.
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V obsahu je navic "kapitola Vyvoj mobilnich siti", kterd neni ¢islovana. Vhodné&jsi nazev pro kapitolu
1.1 by byl "Vymezeni pojmu mobilni marketing". V teoretické reSerSi autor pfiliS§ nevyuZziva
zahraniénich zdroji. Nékteré ¢asti prace jsou textové méné provazané, napf. s. 16, 26, 28. Autor se
nevyvaroval nékolika pteklept napf. s. 46 "V Nékterych piipadech..."

V doporuéeni je mimo jiné snaha autora zachytit soudasny trend gamifikace. Otdzkou je ROI
navrhovaného feSeni mobilni aplikace v cen& 60 tis. K& (5 tis. K¢ za zajisténi Wi-Fi), na druhou stranu
této mobilni aplikace mlZe vyuZivat i druhd pobocka pizzerie. N&kterd dalSi doporuceni (napf.
rozsifeni o dal$i pec apod.) vychazeji spiSe z autorovy uZivatelské zkuSenosti neZ z textu prace.
Navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném velmi dobfe.

Otdzky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

Prizkum jste realizoval v bfeznu roku 2017, domnivite se, Ze se za tu dobu prostfedi v oblasti
mobilniho marketingu promeénilo? Pokud ano, jak?

Subjekt, pro ktery navrhuje zmény, v soufasné dob& vyuZiva pouze telefonickych objednavek. Co

muze hovofit pro tento pfistup k objednavkam?

V Plzni, dne 21.5.2018 Padpis hodnotitele



