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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
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Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Cil prace je stanoveny v tivodu, byl v plné mife splnén. V ramci $irokého tématu autorka vhodné
zizila cil na srovndni nastroji zvolené oblasti marketingovych strategii - marketingovych
komunikacnich strategii - tf vybranych internetovych obchodt a na zakladé zjisténych poznatkii
navrhla doporuceni pro dalsi praxi. Teoreticka vychodiska prace Jsou zpracovand vyborné, autorka
odkazuje na Ceské i zahraniéni odborné zdroje. Piinosem prace je podrobnd analyza néstrojh
marketingové komunikace vybranych internetovych obchodii, ktera také zahrnuje vétsi podet obrazki
s hodnoticim komentafem. Zavéreéné zhodnoceni piehledng shrnuje vysledky provedené analyzy.
Navrzena doporuceni jsou zdiivodnéna a realizovatelna. Jazykové zpracovani a formalni uprava jsou

vyborné.
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pro internetové obchody, kterymi by se mély fidit ve své marketingové komunikaci.
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