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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (resersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fe§eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Pfedkladanad bakalafska price je zaméfena na marketingové strategie vybranych eshopd. Autorka
v prvni Casti vymezila teoretickd vychodiska, prace (zejména kolem s. 14) plisobi jako pfili§ struény
souhrn/rychly a heslovity priilet problematikou, coz je $koda. Na jedné strané autorka uvadi, jak se
dand oblast rychle vyviji, na druhé strané nedopliiuje text o skute¢né aktualni publikace a &lanky (i
publikace z let 2010-2011 jsou v online prostfedi staré), coz je znat zejména v &astech prace, kterd se
dotyka technického feseni. Pfikladem miiZe byt text o vyhledavacich na s. 18. V mistech, kde je tieba
znat alesponi okrajové technické fe§eni e-shopi, prace obsahuje zasadni chyby. Nemohu souhlasit
s tvrzenim autorky na s. 24, kde uvadi "Technickym faktorem je zajisténi spravného zobrazeni stranky
nehled€ na pouZity webovy prohlizec." - toto je technicky neproveditelné! Tento nesmysl je znovu
pouzit i v praktické &asti prace (s. 35), autorka opomiji, Ze moderni weby a e-shopy jsou spravné
zobrazitelné pouze v aktudlnich verzich prohliZe¢t, neni technicky mozné vyvijet v souéasné dobé e-
shop, ktery bude pIné funkéni a vizualné se nerozpadne se na Internet Exploreru 10 a star$ich, nehledé
na ukonceni podpory starych verzi tohoto prohliZece ze strany Microsoftu (podobny problém je i dale
u "opera mini v tabletu" na s. 35 a hodnoceni rychlosti naditani stranky). V kapitole 4 se autorka snazi
0_hodnoceni a srovnani nastroji_komunikaéniho mixu, hodilo by se lepsi strukturovani textu a
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prehledova tabulka s celkovym zhodnocenim. V praci neni uvedeno, kdy porovnéni probihalo, neni
proto dohledatelné, zda vysledky jednoho eshopu nebyly ovlivnény aktualn€ probihajici kampani
apod. Je §koda, Ze autorka nezkusila vice vyvozovat zavéry ze svych zjisténi napf. informace o mobilni
aplikaci na s. 28 nebo pouhé konstatovani na s. 30. Text tykajici se "Pozice v internetovém
vyhledavac¢i" na s. 32 neni pro praci relevantni, lepsi by bylo zkoumat vysledky pii zadani klicovych
slov prodavaného sortimentu. Kapitola 5 je pouhym shrnutim, nena$la jsem praktick€é navrhy na
zlep$eni, které by meély vazbu na téma prace tj. na marketingovou strategii. Z pohledu praxe je téma
Castecné nestastné a nepresné uchopeno, coZ je dano neznalosti technického pozadi. Celkové préci
hodnotim jesté€ jako dobrou.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na prikladu alesponi 3 firem doloZte tvrzeni ze s. 25, kde uvadite, Ze je bé€Zné, Ze ceny v kamenné
prodejné a na eshopu stejného podniku jsou rozdilné.

Na zékladé ¢eho soudite na s. 32 toto "Vzhledem k charakteru prodavaného zbozi neni tento druh
banneru prili$ efektivni." ?

Na zékladé ¢eho soudite, ze v CR jsou hojné vyuzivany vyhledavacée yahoo a bing, e komentujete
vyuzivanost placenych pozic?

Jaky je prakticky vyznam vyuzivani katalogt typu "firmy.cz" pro cilové skupiny zdkaznikt uvedenych
eshopt?

Co je GDPR a jakou méa vazbu na téma prace a newletter, cookie, formulaie apod.?
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