FAKULTA EKONOMICKA

o mu s Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
LATNA JUECINE

UNIVERZITY
V PLZNI

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2017/2018

Jméno studenta: Kristyna BECHOVA
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Navrhy pro zefektivnéni marketingové komunikace

vybraného podniku

Hodnotitel — vedouci price: Ing. Karolina FAJFROVA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
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J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Hlavnim cilem predlozené bakalafské prace je navrzeni opatieni pro zefektivnéni marketingové
komunikace v podniku LASSELSBERGER, s. 1. 0., cilem dil¢im je detailni analyza jeho sou¢asného
komunika¢niho mixu.

V prvni &asti prace studentka vhodné shrnula dosavadni teoretické poznatky z oblasti marketingové
komunikace, ale také marketingového vyzkumu ¢i situaéni analyzy.

Ve druhé ¢asti prace pak sezndmila étenafe se zminénou spole¢nosti a velice stru¢né také s jejim
marketingovym mixem, kde se nakonec zaméfila na analyzu jeho sou¢asnych komunikacnich aktivit.
Potiebn4 data ziskala studentka pomoci studia sekundarnich zdroji, ale predevidim pomoci osobnich
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rozhovorll s manazerkou komunikace dané spole¢nosti, diky kterym ziskala data potiebna pro svoji
praci.

Na zaklad¢ zpracovaného teoretického ivodu a detailni analyzy dosavadni marketingové komunikace
vybraného podniku studentka nasledné navrhla fadu praktickych opatieni, ktera v mnoha piipadech
podpotila i velice napaditymi grafickymi navrhy. Ke viem navrZzenym opatienim byl navic zpracovan
podrobny rozpocet.

Jelikoz byly vSechny uvedené skute¢nosti prubézné konzultovany také s manazerkou komunikace dané
spole¢nosti, vznikla tak prace s velkym odbornym pfinosem pro praxi.

A piedevsim z toho diivodu ji navrhuji ohodnotit stupném "vyborng".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajubé:4

Je to jiZ minimalné mésic od findlni formulace navrzenych opatienich. Jakym zpisobem se nyni vyviji
jejich realizace?

Vnimate i1 dalsi prostor pro zlepSeni v podniku LASSELSBERGER, s. r. 0., co se tyce ostatnich "P"
marketingového mixu?

V Plzni, dne 17. 5. 2018 Podpis hodnotitele
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