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A) Definovéni cilil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:*

Piedlozena prace se zabyva marketingovou komunikaci subjektt cestovniho ruchu. Teoreticka ¢ast
prace dava velmi vhodny zaklad pro hodnoceni modernich technologii v cestovnim ruchu. Mohl by byt
vysvétlen i systémovy pfistup k cestovnimu ruchu, resp. subjekt cestovniho ruchu, aby Ctenafi byla
jasnéjsi volba hodnoceni webovych stranek kraja CR. Nicmén¢ autorka vénovala pozornost pfimo
marketingové komunikaci. Jsou uvedeny rozli$né moznosti, jak komunikaci pojmout moderné i s
vyuzitim technologii. Praktickd ¢ast vychazi z ovéfené metodiky a je velmi kvalitn€ zpracovana.
Autorka dle metodiky hodnoti webovou prezentaci jednotlivych krajii a srovnava jejich Gsp&Snost. V
dal3i ¢asti se autorka snazila vyuZit znalosti z pfedmétu, které studovala a zaméfila se vice na
"technickou stranku" tvorby webu. Navrhy na zlep3eni autorka zaméfila na Plzenisky kraj a




FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

@ ZAPADOCGESKE
UNIVERZITY
V PLZNI

rozpracovala je do konkrétnich piikladii. Prace je velmi kvalitni a ma pfinos pro odbornou veiejnost i
pro jednotlivé subjekty komunikujici za destinace cestovniho ruchu. Préaci doporucuji k obhajobé a
hodnotim stupném vyborné.

Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pro VaSe ndvrhy je potieba personalniho zajiténi na trovni KU Plzefiského kraje. Jaka je soucasna
situace v tomto ohledu. Jaky pocet zaméstnancii se zabyva marketingovou komunikaci "destinace
Plzenisky kraj"?

Vypracujte zjednoduseny komunikaéni mix (nastroj + piiklad) pro "destinaci" Plzefisky kraj

s konkrétnimi piiklady kampané nebo komunika&niho kanélu.

V Plzni, dne 21. 5. 2018 dpis hodnotitele



