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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena prace se zabyva stale aktudlnim tématem gamifikace v marketingu cestovniho ruchu. V
praci nejsou explicitng vymezeny cile, ale z Gvodu jsou ¢tenaii pomérné jasné. Po Givodnim
teoretickém vymezeni zakladnich vychodisek se autor velmi p&kné zabyvé pravé gamifikaci a jejim
procesem. Prakticka ¢ast se sklada z nékolika &asti. Prvni ast predstavuje piehled existujicich
gamifikaéncih prvkil v cestovnim ruchu. Nasleduje marketingovy vyzkum preferenci potencialnich
uZivatelti gamifikace. Respondenti dotaznikového Setfeni byli obyvatelé a navstévnici Plzng, coZ je
nedostatkem Setfeni, nicméné s ohledem na otazky to nema zasadni dopad na vysledna zjisténi (mimo
otazku zjistujici vyuziti aplikace pro mésto Plzef, jsou otazky obecného charakteru). Dale nasleduje
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zjednoduSena studie proveditelnosti projektu herni aplikace pro mésto Plzefi. Navrh je pom&rng
detailné propracovan a ma ambice na budouci uspéch a realizaci. S ohledem na typ prace se jednd o
velmi zajimavy a propracovany navrh. V rozpoCtu jsou n€které poloZky podcenény (napt. plat
manazera) a také chybi zdroje kryti. V préci se vyskytuje nékolik pravopisnych, stylistickych chyb a
pieklept (napt. str. 1, 9, 20, 38, 44, na str. 7 jsou shodné faze 1. a 3.). Formalni stranka préace neni v
drobnych aspektech dodrzena (&islovani od tvodu &islem 1, odskoceni nékterych nadpist apod.). Prace
je kvalitné zpracovana a je na ni vidét i autorova emancipace a zdjem o téma. Praci doporuduji k
obhajobé se znamkou vyborné az velmi dobie s ohledem na formalni chyby

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Pro¢ jste stanovil rozpo&tovou polozku "plat manazera” jako nulovou a jak by to v praxi mélo byt?
Kde byste mohl najit prostiedky pro kryti nakladd na realizaci ndvrhu?

Cim je Vase aplikace unikétni oproti ostatnim a jaka je hlavni vyhoda pro jeji uZivatele?
V harmonogramu projektu chybi marketing produktu. Jak by byl asové zaimplementovéan?

V Plzni, dne 21. 5. 2018




