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Hodnotitel — vedouci prace: Michal Micik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

DA I IR =
I I
O
I
N

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V piedlozené préci se student zabyva online marketingovou komunikaci vybranych znagek vyrobei
Jizdnich kol. Cile prace jsou definovany v Givodu. ReSerse literatury je provedena kvalitn&, autor
peclivé pracuje jak s Ceskymi, tak i se zahrani¢nimi zdroji. Po formalni strance lze vytknout §patny
format seznamu odrazek a nepfilis povedené ¢lenéni do kapitol (jednostrankova kapitola 2 mohla byt
slouena s kapitolou 3 s ndzvem napf. online komunikaéni nastroje). V praktické &asti autor

hodnoti pomoci heuristické analyzy webové stranky zvolenych vyrobet jizdnich kol podle logicky
vytvofenych kritérii a také s vyuzitim riznych nastroji podrobuje analyze komunikaci znagek na
socidlnich sitich. Samotné vysledky jsou velmi zajimavé a maji redlnou moznost slouzit jako
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podkladova data pro zlepSeni komunikace. Sam autor na zakladé téchto dat doporuceni pro znacku
Author v zévéru formuluje. Celkové se jedna a velmi povedenou praci s vysledky, které jsou v praxi
realné vyuzitelné. Praci hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou celkové néklady na provedeni vSech Vami navrhovanych reseni?

V Plzni, dne 4 L S ] KL Oﬂg Podpis hodnotitele /yz\



