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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, trovesi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'
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Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Autor prace nas vhodné a kultivované uvadi do problematiky znacky, jeji hodnoty, prvki atd.
Nasledng, ve druhé kapitole od s. 18 se vénuje problematice webovych stranek se zaméfenim na
socidlni média. Potom marketingu na socialnich médiich, a to i ve vztahu ke komunikaci znacky.
Spravné zdlraziuje na s. 23 potiebu propojeni ¢i harmonizace této komunikace. V podkapitolach 3.4,
3.5 a 3.6 se vénuje zvolenym socidlnim sitim (Iépe médiim), tj. Facebook, Instagram a YouTube.
Prakticka Cast prace zaCind na s. 30 struénym predstavenim vybranych znagek. DileZita je kapitola ¢.
5, ktera objastiuje pouzitou metodiku hodnoceni webovych stranek. Nasleduje popis vystupti pro
znacku Author a vystupy za zvolenou konkurenci najdeme v piilohach prace. Vysledky komparativni
analyzy jsou v piehledu na s. 40.

V kapitole ¢. 6 od s. 41 se autor vénuje analyze komunikace znagek na socilnich sitich. Zde povazuji
za velmi hodnotné sdéleni k pouZitym nastrojim na s. 41 nahote. Autor vyuzil zkuSebné nékolik
dostupnych néstrojii a je nutné to ocenit. Vystupy jsou potom uvedené a komentované na dalsich
strankdch prace. Praktickd dokumentace je viz napiiklad na s. 45 se shrnutim na s 46 k Facebooku
z fadou zajimavych podnéti k prezentaci znacky Author.
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Souhrn k hodnoceni komunikace na Instagramu je na s. 50 a potom nasleduji informace ke komunikaci
na YouTube. Slaba ¢innost zna¢ky Author je zde aZ prekvapiva.

Zavér pro sledovanou znacku je piehledné uveden ve SWOT na s. 54.

PiedloZen4 prace mne pifjemné piekvapila vhodnym teoretickym vstupem a kvalitni aplikaci s jasnymi
zavery pro firmu, ktera autor opird o vlastni Setfeni.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Co soudite o ukazateli engagement rate?

V Plzni, dne 10. 5. 2018
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