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Jméno studenta: Lucie Novotna
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakala¥ské prace: Stanoveni cen v podniku
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka si vybrala naro¢né téma stanoveni cen v podniku, ktery prodava predev§im stavebni vyplng.
Vybrané metody stanoveni cen pak aplikovala na jeden konkrétni (modelovy) produkt vybrané firmy,
ktera patii mezi mikropodniky. V praci byla feSena jak samotna tvorba ceny, tak i jeji prezentace
zakaznikovi, ktera miZe byt v redlnych firemnich procesech podstatnéjsi.

V reSer$ni ¢asti autorka vhodné shrnuje problematiku stanoveni cen i riizné metody stanoveni cen dle
riznych autorti, vybrané metody pak charakterizuje. Neni vyuZito zahrani¢nich zdrojil. Podstatné ¢asti
teoretické reSerSe autorka vyuZziva v empirické ¢asti.

Autorka ve vlastnim vyzkumu (n=50) aplikuje tfi postupy (cenové testy) tvorby cen podle vnimané
hodnoty zakaznikem, a zkouma n&které aspekty prezentace ceny. Rozsah vyzkumu je omezeny, ale
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vystupy pfesto ukazuji zajimavé aspekty. Déle autorka aplikovala i dal$i metody stanoveni cen (u

nakladového stanoveni cen byla autorka omezena analytickou udetni evidenci firmy), pfiéemZ

empirickou ¢ast uvadi analyza prostfedi zkoumané firmy.

Zjisténé informace autorka prezentuje v ptehlednych grafickych vystupech. V kapitole 7 pak stanovuje

doporuéeni pro firmu na zdkladé zjisténych informaci. Doporuceni odpovidaji zjiSt€nym vystupim a

podle mého nazoru mohou zodpovédnym osobdm ve firmé minimalné poskytnout napady k zamysleni.
X

[ kdyZ autorka voli "agresivn&j§i" cenové techniky.
Praci navrhuji hodnotit jesté klasifikacnim stupném vyborné.

Otizky a pFipominky k bliz¥imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak hodnotite fakt, 7e metody stanoveni ceny podle vnimané hodnoty zakaznikem, vé&tSinou vychazela
na niZ3i irovni neZ u ceny dle konkurence a ndkladové ceny? Co to mtiZe pro firmu znamenat?

Vysvétlete posledni vétu na str. 56 "Zékaznik samoziejme..."

V Plzni, dne 29.5.2018 Podpis hodnotitele

N



