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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani préice '

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z price
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Autorka se zabyvad zajimavym tématem z oblasti cestovniho ruchu — upominkovymi predméty.
Ackoliv je teoreticka ¢ast prace kvalitné zpracovana, vytykam pfilisnou podrobnost zejména téch
oblasti, které nemaji pfimou navaznost v ¢asti praktické (napf. v kapitole 1.2).

StéZejni ¢asti prace je prizkum, hodnoceni a zkvalitnéni nabidky upominkovych pfedméti mésta
Klatovy. Autorka opird své poznatky o vyzkum zaloZeny na primarnich datech. Za nedostatek prace,
ktery lze akceptovat na bakalafském stupni studia, povazuji pouze zakladni urovent vyhodnoceni
hypotéz bez obecné uznavanych statistickych metod.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1) V navrhové ¢asti prace uvadite zajimavé napady o doplnéni sortimentu upominkovych predméti.
Byly tyto navrhy jiZ konfrontovany s Informa¢nim centrem Klatovy?

2) Ktery z navrhovanych suvenyri byste uvitala nejvice a za jakou cenu?

V Plzni, dne 17. 5. 2018




