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Jméno studenta: Eliska SIBROVA

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Navrh komunika¢ni kampané 'Vstupte s nimi do
registru''

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Karolina FAJFROVA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Hlavnim cilem pfedloZené bakalafské prace bylo vytvoteni planu marketingové kampang, ktera ma
pomoci Ceskému narodnimu registru dérct kostni dfené (dale uz jen CNRDD) zvysit pocet
dobrovolnych dérct, a zvysit tak Sanci na preZiti pacientim s poruchami krvetvorby.

Prace se sklada ze dvou hlavnich ¢asti. V ¢asti teoretické studentka velice struéné a vystizné shrnula
dosavadni teoretické poznatky z oblasti marketingu s dfirazem na marketingovou komunikaci a
planovani komunikac¢nich kampani. V &asti praktické pak ¢tendfe sezndmila s jiz zminénym CNRDD a
obecné s problematikou déarcovstvi kostn{ dfeng. Déle provedla situaéni analyzu dle pfipraveného
teoretického tivodu. Zde kromé analyzy cilové skupiny (studentti ZCU) zanalyzovala dosavadni
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aktivity CNRDD zejména na vysokych kolach, k ¢emuz vyuzila pfedeviim metody osobniho
rozhovoru s vedouci koordina¢niho centra CNRDD Mudr. Janou Navratilovou, ze kterého ziskala
mnoho dulezitych informaci, a dale pak studia sekundarnich zdroja. Zpracovanim posledni kapitoly
prace byl naplnén hlavni cil prace a tedy byla navrzena konkrétni kampan na listopad 2018, a to v¢etné
stanovenych komunikaénich cild, médii zvolenych pro komunikaci, rozdéléleni rozpoctu a casového
rozlozeni celé kampané.

Préci navrhuji ohodnotit stupném vyborné, a to pfedevsim pro jeji prakticky vyznam v oblasti, kde se
jedna o zachranu lidskych Zivoti.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak reagovala vedouci CNRDD na Vami navrzenou komunikaéni kampati? Vypadé to nyni, Ze bude
akce realizovana dle Vasich navrhd, ¢i zde probéhnou néjaké korekce?

Jaka rizika by se dle Vaseho nazoru mohla objevit v souvislosti s realizaci planované kampané?

V Plzni, dne 17. 5. 2018 Podpis hodnotitele
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