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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na formulaci navrhu komunikacni kampané. Autorka
nejprve v uvodu prace piedstavuje teoreticka vychodiska, u nichz je skoda, Ze se nezaméfovala pouze
na tu ¢ast teorie, ktera je aplikovatelna do praxe s ohledem na zaméfeni prace (napf. vzorky v podpore
prodeje na s. 13). Misty ne zcela souhlasim s autoréinymi tvrzenimi, bylo by vhodné je doplnit zdroji
(napft. s. 20 kdy uvadi, Ze se podstatna ¢ast "star$i generace" vyuzivani internetu vyhyba). V praktické
Sasti autorka predstavila dfivejsi aktivity CNRDD, kterymi se nechala mozné a7 prili§ inspirovat ve
svém navrhu. Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Proc jste zcela vynechala Instagram?

Kolik je potieba ¢asu ze strany CNRDD pro navrhnovanou kampait (piiprav i realizace) a jaké jsou
jejich celkové naklady na kampan (véetné propagaénich materialt apod.)?

S ohledem na cilovy stav novych dércii, bude navrZzené ob&erstveni stacit?
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