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Jméno studenta: Dus$an Tran
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Informaéni a komunikaéni technologie v podnicich

cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janecek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilli prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

(X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace se zabyva vyuzitim ICT v cestovnim ruchu. Teoreticka ¢ast se zaméfuje pfedevSim na
specifikum potieby informaci v cestovnim ruchu a jejich mozné sifeni pomoci ICT. Tuto ¢ast prace
hodnotim jako pfinosnou a dileZitou pro praktickou ¢ast. V praktické ¢asti se autor zaméfil na n€kolik
prizkumi a subjekti cestovniho ruchu. Nejprve autor analyzoval webovou prezentaci destinace Dolni
Poohii, dile se zabyval webovou prezentaci ubytovacich zafizeni v této destinaci. Postup autora pii
zpracovani tématu je logicky a velmi vhodny. PouZité metody vychazi ze studovanych pfedmétii a
ovéfuji znalosti a schopnosti studenta. Analyzy davaji jasna doporuceni praxi (jak destinaCni agentufe,
tak ubytovacim zafizenim). Navrhy jsou sice obecné&jsiho charakteru bez vétSiho rozpracovani, ale s
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ohledem na rozsah prace a zkoumanych subjekti jsou dostaCujici. V praci se vykytuje nékolik
gramatickych a stylistickych chyb (napt. str. 12, 24, 27, 28, 37,45, 50, 59 apod.) V textu se ob¢as
vyskytuji i hovorové vyrazy (nakrogeno, osekéno, o kus dale). Pfes uvedené nedostatky hodnotim
praci autora jako pfinosnou a doporuéuji ji k obhajobé se zndmkou vyborné.

Otazky a pFipominky k bliZ$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jeden Vami uvddény navrh na inovace detailngji rozpracujte (rimcovy rozpocet, jednotlivé kroky a
jejich naroénost a ¢asové rozpéti).

Najdéte piiklady dobré praxe webové prezentace jak ubytovacich zatizeni, tak i destinaci, které by
spliiovaly pozadavky moderni prezentace.

Jaké dostupné metody lze vyuZit pro testovani uspesnosti webovych stranek u jejich uZivatela?

V Plzni, dne 21. 5. 2018 Podpis hodnotitele
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