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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéaklad préce (reSerdni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

XA ~
I
I I
T
N

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi'

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

WX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:” vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predlozena bakalaiska prace si kladla za cil zpracovat navrhy na zefektivnéni marketingové
komunikace a to v plzefiském podniku Amigos Coctail & Music bar. Pro naplnéni tohoto cile
zpracovala studentka teoreticky tivod k problematice marketingové komunikace, marketingového
vyzkumu a analyzy prostfedi podniku, kde vyuzila fadu titulii z odborné literatury. Déle pak
zanalyzovala sou¢asnou marketingovou komunikaci zminéného podniku za vyuziti t¥ hlavnich
vyzkumnych metod, a sice osobniho rozhovoru s majitelem podniku, vlastniho pozorovani diky
realizované brigadé a osobniho dotazovani ptimo v daném podniku.
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Na zéklad¢ zpracovani teoretickych poznatkt k dané problematice a na zékladé¢ velice podorbné
analyzy soucasnych aktivit podniku v oblasti marketingové komunikace studentka nésledné navrhla
fadu praktickych opatieni, ktera nakonec kromé detailniho popisu jejich realizace a mnoha grafickych
ztvarnéni podpoftila casovym hramonogramem a planovanym rozpoctem, ¢imz naplnila hlavni cil
prace.

Préaci navrhuji ohodnotit stupném "vyborné" a to pfedev§im pro jeji prakticky vyznam a sbér dat
pomoci nékolika vyzkumnych metod.

Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

V bakalaiske praci je uvedeno, Ze nékteré z Vasich navrhl budou realizovany bezprostredne po jejich
dokonéent, které z nich to jsou, a daly by se zatim povaZovat za Gspésné?

V ¢em spatiujete nejvetsi bariéry realizovaného osobniho dotazovani? Uved’te prosim konkrétni
priklady.

V Plzni, dne 17. 5. 2018 Podpis hodnotitele



