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Jméno studenta: Petr Novak
Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici nakupni rozhodovaci proces
zakaznika p¥i vybéru dovolené po Evropé

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezfela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na identifikaci faktord ovliviiujicich rozhodovaci proces
zakaznika pfi vybéru dovolené v Evropé. Autor v ivodu prace pfedstavil teoreticka vychodiska, u
nichZ se snazil aplikovat teoretické poznatky do praxe, $koda je, Ze ne viechny aplikace byly
tématicky zaméfeny na cestovni ruch (napf. s.24 jako portély s recenzemi uvadi Heureku a Zbozi.cz).
V praktické ¢asti autor predstavil vystupy svého $etieni, u nich? pomémé zdafile interpretuje zavéry.
Navrhy na doporuceni by mohly byt konkrétnéjsi. Celkové vSak hodnotim praci jako vybornou.




FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
& ZAPADOCESKE

UNIVERZITY
V PLZNI

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Konkretizujte, kdo jsou respondenti, kteii preferuji cestovani s pruvodcem (s. 36) a upiesnéte, jak se
na tento segment zékaznikt zaméfit.

Rozpracujte detailnéji posledni odstavec navrhii na s. 59.
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V Plzni, dne 21.5.2018 Podpis hodnotitele



